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Resumo: A agricultura se apresentou ja nos primeiros conglomerados humanos e mesmo com
0 surgimento das cidades o cultivo permaneceu por questdes culturais e econdmicas. A agri-
cultura urbana modifica relagdes sociais que podem alcangar todo o sistema agroalimentar
local e regional na medida em que envolvem atividades de mdltiplas dimens@es e funcionali-
dades cujos sujeitos sociais protagonizam contradi¢cdes e (des)construcdes nos espagos urba-
nos. Trata-se de uma arte social e cultural que muda as relagdes de poder nos territorios e que
pode ocorrer de forma independente ou convergente. Este texto busca analisar 0s processos
envolvendo a agricultura urbana a partir do mercado de produtos organicos comercializados
em Belo Horizonte. Buscou-se identificar o perfil socioecondmico dos consumidores de tais
produtos e sua afinidade com a temética da producdo orgénica de alimentos. Tentou-se tam-
bém identificar semelhancas e diferencas entre os dois tipos de feiras existentes em Belo Ho-
rizonte: as feiras organizadas pela Prefeitura Municipal e as feiras organizadas por iniciativas
de movimentos sociais. A metodologia foi voltada para a realizacdo de entrevistas por meio
de questionarios distintos para comerciantes e consumidores. Os dados coletados foram tabu-
lados e apresentados em forma de graficos e mapas para uma melhor visualizacdo das dinami-
cas espaciais e quantitativas associadas as iniciativas de comercializacdo e consumo dos pro-
dutos organicos de Belo Horizonte. Dentre as familias de consumidores entrevistadas, mais de
60% alegou ir as feiras mais de uma vez na semana. A localizacdo das feiras concentra-se nos
bairros nobres de Belo Horizonte o que reflete o real poder aquisitivo dos consumidores cons-
tatado também através de sua renda média mensal que em 60% dos casos ultrapassou dez sa-
larios minimos. Os consumidores de alimentos organicos em Belo Horizonte formam um pu-
blico restrito, que enxerga a politica de producdo pautada no uso de agrot6xicos como um
risco iminente a satde. 90% deles consideram que a qualidade do produto é o principal fator
que os leva a procurar os alimentos organicos. S80 pessoas que se interessam por produtos
cultivados de forma alternativa e ndo se importam em pagar valores mais altos por esse tipo
de alimento. Esses consumidores ainda buscam valorizar outras acfes ditas sustentaveis, co-
mo, por exemplo, manejar uma horta, pomar ou roga em suas casas. A produgdo e consumo
de alimentos organicos em Belo Horizonte revelam outros modos de viver e de se relacionar
com a terra e 0s espacos gque nao as praticas hegemonicas que se consolidaram durante o pro-
cesso de formacdo da cidade. Percebe-se que muitas das praticas camponesas trazidas para a
cidade pelos moradores oriundos do campo ainda sdo mantidas e resistem aos discursos he-
gemonicos do mercado e modos de vida convencionais urbanos. E necessario realizar acom-
panhamentos detalhados desses mercados organicos que demonstraram forte potencial para
mudanca de habitos sociais. Também percebe-se que em todos os casos foi possivel enquadrar
esses individuos como produtores, ndo s6 de alimentos, mas principalmente de utopias, uma
vez que demonstraram que a comercializacdo e o consumo eficientes e sustentaveis sao possi-
veis de ser associadas a I6gica urbana.
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1. Introducéo

O cultivo de alimentos esteve associado exclusivamente a territdrios rurais, porém es-
sa mentalidade vem se alterando na atualidade através de diversos exemplos de praticas de
agricultura urbana. Segundo Sposito (2000), ja nos primeiros conglomerados humanos foram
estabelecidos cultivos agricolas e criagdes de animais proximos as habita¢cdes. Mesmo com o
surgimento das cidades tais praticas ndo foram abandonadas, seja por forte apelo cultural, para
a obtencdo de alimentos frescos ou ainda como forma complementar de geragéo de renda.

Em 1999, a Organizacdo das Nagdes Unidas para Alimentacdo e Agricultura estimou
que 800 milhdes de pessoas estavam envolvidas com a producgéo de alimentos nas cidades e
no seu entorno, sendo responsaveis por cerca de 15% da produgdo de alimentos no mundo
(MENDONCA, 2012). Alem de refletir nos custos, a produgdo de alimentos préximo aos cen-
tros consumidores envolve atividades de multiplas dimens@es e funcionalidades cujos sujeitos
protagonizam os espacos urbanos e modificam suas relagdes sociais.

Moreira (2008) observou que a agricultura urbana modifica relagbes sociais que po-
dem alcancar todo o sistema agroalimentar (local e regional) na medida em que envolvem
atividades de maultiplas dimensdes e funcionalidades cujos sujeitos sociais protagonizam con-
tradicdes e (des)construcGes nos espacos urbanos. Trata-se de uma arte social e cultural que
altera relacGes de poder nos territorios.

Acontece que a agricultura permanece nas cidades e nas periferias a0 mesmo tempo
em que surge como reacéo as territorializagdes do capitalismo. E uma pratica que aponta al-
ternativas viaveis para a reconstrucao de relagcdes mais equilibradas entre o urbano e o rural e
a promog&o de cidades mais saudaveis, produtivas e inclusivas. E nesse contexto que ganham
importancia as tematicas das cidades sustentaveis da agricultura urbana e da producgéo e con-
sumo de alimentos orgénicos.

Mas o que seria uma cidade sustentavel? Uma pergunta assim tange a noc¢ao de utopia,
termo oriundo do grego onde “u” ¢ um advérbio de negagdo e “topos” significa lugar, ou seja,
utopia possui o sentido de ‘ndo lugar’, ou lugar inexistente. Pode-se dizer que na modernida-
de, uma das utopias presentes é o desejo de habitar um ambiente urbano saudavel que favore-
¢a com gue comportamentos sociais e politicos sejam pautados no respeito aos direitos huma-
nos. Em todos os lugares que existem seres humanos é possivel perceber a producao historica
do espaco através de materialidades e simbolismos (MOREIRA, 2008). Sdo as concepcdes de
espaco e suas contradi¢cdes que nos evidenciam que vivemos em uma utopia.

A tematica das cidades sustentaveis pode ser enquadrada como uma utopia, consti-
tuindo-se como acgdo politica emergente do ambito da questdo ambiental também trazendo
consigo o debate sobre os direitos civis, politicos, sociais, econémicos e culturais.

Nesse sentido, pode-se citar ainda a Agenda 21 brasileira como exemplo de politica
criada para internalizar diretrizes para o desenvolvimento sustentavel. Ela surgiu como um
dos resultados da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento,
ocorrida em 1992, e possui como um de seus eixos tematicos a agricultura sustentavel. Esse
eixo revela, antes de tudo, a insatisfagdo com o status quo da agricultura moderna e indica o
desejo social de praticas que simultaneamente conservem 0s recursos naturais e fornecam
produtos mais saudaveis, sem comprometer os niveis tecnol6gicos ja alcancados de seguranca
alimentar. Para isso, uma das estratégias previstas é o incentivo a geracdo e difusdo de infor-
macdes e de conhecimentos que garantam a sustentabilidade da agricultura, identificando e
apoiando a consolidacdo de experiéncias-piloto em diferentes contextos socioespaciais. A
Agenda 21 prevé ainda, o estimulo a agricultura urbana, vista como atividade importante para
0 combate a pobreza urbana, desde que associada a atividades de educacdo ambiental.

A maioria dos estudiosos que discutem a tematica das cidades sustentaveis concordam
com essa proposta de se mudar as dindmicas de gestdo dos centros urbanos (LASCHEFSKI,
2008; OJIMA, 2007). Uma das propostas atualmente difundidas é a promoc¢éo da integracdo



entre politicas urbanas e rurais através da aproximacao entre produtores e mercados consumi-
dores, numa perspectiva de desenvolvimento local e regional. Essa proposta também promo-
veria mudangas nos padrdes de producdo e de consumo das cidades, reduzindo custos e des-
perdicios e fomentando o desenvolvimento de tecnologias urbanas sustentaveis.

Alcancar tal meta, contudo, ndo consiste em tarefa facil j& que o nimero de centros
urbanos a terem seus padrdes de producdo/consumo alterados é grande. O pesquisador e jor-
nalista Tiago José Berg (2011) aponta que, em 2009, existiam mais de 36 mil cidades grandes
no mundo. A cidade de Belo Horizonte — BH, capital do Estado de Minas Gerais e importante
centro urbano brasileiro, apresenta exemplos interessantes de praticas dessa aproximacao en-
tre urbano e rural através do mercado de produtos hortifrutigranjeiros organicos.

A pesquisa objetivou identificar os pontos de comércio de tais produtos na cidade e
bem como seus consumidores e produtores, elencando algumas caracteristicas desses trés ob-
jetos de estudo. De modo especifico buscou-se levantar o perfil socioeconémico dos consu-
midores e suas afinidades com a tematica da producdo organica de alimentos, bem como
compreender como se da a organizagdo dessas feiras.

2. Metodologia

Instrumento muito utilizado no campo das ciéncias sociais, a metodologia voltada para
a realizacdo de entrevistas por meio de questionario previamente elaborado contribuiu para
uma melhor sistematizacdo dos dados de interesse (BOUDON, 1971). O questionério foi ba-
seado naquele utilizado por Laschefski (2008) tendo sido adaptado para o foco da producéo
de alimentos organicos no municipio de Belo Horizonte. Sua estrutura foi dividida em dois
blocos distintos para consumidores e produtores. O primeiro foi composto por questdes que
sobre a caracterizacdo do perfil sociodemografico do entrevistado, caracteristicas de seu do-
micilio tais como a presenca de jardins, hortas ou pomares em seu domicilio, sua relacdo com
iniciativas sociais e ambientais e aspectos relacionados a sua mobilidade urbana, como meios
de locomocao utilizados para o trabalho e para as compras. O segundo objetivou uma com-
preensao sintética sobre a oferta e demanda dos produtos, se 0s mesmos tém acesso as politi-
cas publicas de fomento e quais as formas de escoamento da producéo.

Dentro do universo pesquisado, verificou-se duas estruturas de mercado distintas: (i)
feiras vinculadas a Prefeitura Municipal de Belo Horizonte — PBH, reguladas por deliberacdes
do poder executivo; e (ii) iniciativas oriundas de redes de movimentos sociais, caracterizadas
pelo enraizamento na economia popular solidaria e em préaticas agroecologicas.

Das dez feiras de produtos organicos no municipio, seis compuseram a presente anali-
se. Somando-se feirantes e consumidores, foram entrevistadas 56 pessoas, nove feiran-
tes/comerciantes e 47 consumidores. Os dados coletados foram tabulados e analisados através
de graficos e mapas, permitindo uma melhor visualizacdo espacial das dindmicas associadas
as iniciativas de feirantes e consumidores de produtos organicos na Regido Metropolitana de
Belo Horizonte — RMBH, bem como aspectos das intencionalidades que orientam suas acdes
de consumo e mobilidade pelo espaco urbano.

3. As feiras organicas em Belo Horizonte

Segundo Noronha (2008), os produtores de organicos sempre venderam seus produtos
nas feiras tradicionais de Belo Horizonte. Devido ao aumento da demanda, eles decidiram se
organizar para aproveitar o potencial de crescimento deste mercado na cidade. Juntamente
com a PBH, estudaram a possibilidade de estabelecer pontos de venda exclusivos para produ-
tos organicos, buscando promover uma maior acreditacdo destes produtos por meio dos sis-
temas de certificacdo e da prépria ligacao entre produtores e o poder publico municipal.

A iniciativa foi concretizada através da parceria estabelecida entre a Prefeitura, a Em-
presa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais e empresas certifi-



cadoras, surgindo assim o Programa Feiras Organicas de Belo Horizonte, atualmente coorde-
nado pela Secretaria Municipal Adjunta de Seguranca Alimentar e Nutricional — SMASAN.
Para a execugdo do programa, a Prefeitura fornece barracas padronizadas com identificagdo
da producdo organica. Vale ressaltar que no ano de 2011, o municipio promulgou a Lei n°
10.255, que instituiu a Politica Municipal de Apoio a Agricultura Urbana como parte inte-
grante da politica municipal de abastecimento, em harmonia com a politica urbana e voltada
para a seguranca alimentar e nutricional da populacdo, em bases sustentaveis.

A primeira feira do Programa Feiras Organicas foi criada no bairro Savassi em 2001
(NORONHA, 2008). Devido a seu sucesso, produtores e consumidores solicitaram novos
espacos, sendo criada entdo, a feira da Praca JK e, posteriormente, as dos bairros Luxembur-
go, S&o Luiz e Buritis. Os locais das feiras foram definidos a partir de pesquisa da Prefeitura
junto aos consumidores.

Os produtos comercializados nessas feiras séo certificados quanto a ndo utilizacédo de
adubos quimicos e agrotoxicos em seu processo de cultivo. Segundo a PBH, o processo de
certificacdo dos produtos comercializados em Belo Horizonte é acompanhado pelo Colegiado
do Ministério da Agricultura e Abastecimento e os certificados sdo obrigatoriamente, expos-
tos nas barracas e devem constar o nome da entidade certificadora, 0 nome e as caracteristicas
da propriedade e do produtor, os produtos certificados como organicos, bem como a data de
validade da certificacéo.

De acordo com Avelar (2012), a SMASAN controla o preco dos produtos vendidos
nas feiras municipais fixando valores minimos e maximos para cada produto, o que para al-
guns produtores ¢ uma limitagdo ja que esses valores podem estar abaixo do praticado no
mercado de organicos. Os precos sdo de 12% a 30% mais baixos que a média dos outros pro-
dutos orgénicos comercializados no municipio (NORONHA, 2008). A tabela de precos fica
disponivel em cada uma das barracas. Os produtores ainda julgam que, mesmo com a limita-
¢do dos precos, a existéncia das feiras aumenta o lucro das vendas, pois facilita a comerciali-
zacdo dos produtos e diminui o envolvimento de vendedores intermediarios.

Outra imposic¢do da PBH para a venda de produtos nas feiras municipais é o produtor
estar vinculado a alguma associacdo de agricultores. Segundo Avelar (2012), todos os produ-
tores que participam do programa da Prefeitura estdo vinculados a uma Unica associagdo. A
maioria deles vé& o associativismo como oportunidade capaz de proporcionar a divulgacédo do
trabalho e a troca de informacGes entre os produtores. No entanto, alguns produtores admiti-
ram s6 fazer parte da organizagéo por ser uma condicdo para a participacao na feira.

Outras iniciativas de producdo, comercializagdo e consumo que fogem ao programa da
PBH tém surgido e compreendem estratégias associativas, comunitarias e solidarias sendo que
em muitos casos sdo organizadas a partir da agricultura urbana, de praticas agroecoldgicas e
da permacultura.

Fundadas na cooperacdo entre as unidades de trabalho, sem no entanto, desconsiderar
o0 sistema econdmico hegemonico, essas acfes nascem de uma atitude critica ao modelo capi-
talista na producéo de contra espacos. Esse formato de feira se pauta em valores ndo mercan-
tis, como a autonomia e a autogestdo comprometidas com o desenvolvimento humano. Entre-
tanto, sdo sistemas que revelam dificuldades e fragilidades ainda pouco analisadas.

A Feira Terra Viva — FTV ¢ a unica feira visitada que ndo esta vinculada ao programa
da Prefeitura. Gerida por uma rede de grupos e ONGs, é um empreendimento de economia
solidaria que visa estabelecer aliangas entre produtores e consumidores. Um de seus objetivos
é fomentar uma producdo que respeite a salde, as relagdes humanas e o ambiente. Em seus
oito anos de existéncia, a FTV vem fortalecendo suas bases para proporcionar cada vez mais
beneficios a sociedade. Para o seu pleno funcionamento, foi preciso alinhar os interesses entre
produtores, consumidores e organizadores a fim de estimular meios de cooperagdo mutua, a
partir de atividades produtivas alternativas que priorizam a autogestdo. Dessa forma, a feira é



baseada em um sistema de trocas e articulagdes onde a comercializacdo de produtos é realiza-
da de forma ndo concorrencial, sempre procurando estimular potenciais especificos ligados ao
associativismo, producao rural agroecoldgica e produces artesanais. Diferentemente das fei-
ras da PBH, a FTV ndo é organizada em espacgos publicos da cidade, mas sim em um espaco
privado no bairro de Santa Teresa.

Somando a essa atuacdo, esta a Articulacdo Metropolitana de Agricultura Urbana-
AMAU!, formada em 2001 a partir do exercicio de identificagdo de experiéncias de agricultu-
ra urbana e seguranca alimentar na RMBH. A Articulagéo foi idealizada pela Rede de Inter-
cambio de Tecnologias Alternativas?> em um contexto de reconhecimento institucional das
praticas de seguranca alimentar desenvolvidas pela sociedade civil, por meio de diagndsticos
e encontros promovidos pelo Férum Mineiro de Seguranga Alimentar e Nutricional Sustenta-
vel e pelo Conselho de Seguranga Alimentar e Nutricional do Estado?®.

Em 2004, a AMAU foi concebida como um espaco espontaneo e permanente de en-
contro, dialogo e auto-organizacao dos grupos a ela associados, tendo participado da constru-
cdo de politicas publicas nas trés esferas federativas, o que contribuiu para sua consolidacéo
como um espaco legitimo de realizacdo de agdes e intervencéo politica relacionadas a agricul-
tura urbana.

Apesar de avancos no que se refere a visibilidade da tematica e a criagdo de marcos
institucionais especificos, a implementacdo de politicas publicas para a agricultura urbana
vem apresentando contradi¢cGes marcantes entre as préaticas efetivas da politica urbana e a re-
torica discursiva dos gestores publicos. Contribui para este cenario o fato do conceito da agri-
cultura urbana encontrar-se em construgéo e em disputa por diversos atores interessados.

! Coletivo composto por grupos comunitéarios informais, associages comunitarias, movimentos sociais de luta
pela terra, por moradia, movimentos feministas, grupos de permacultura e alimenta¢do saudavel, empreendimen-
tos de economia solidaria, pastorais sociais, redes, ONGs e estudantes. Para mais informagdes, visitar o site
<http://amau.org.br>.

2 “Organizagio da sociedade civil, sem fins lucrativos, criada em 1986, que tem como missio contribuir para a
construcdo de uma sociedade sustentavel e para a melhoria da qualidade de vida de comunidades do campo e da
cidade, por meio do fortalecimento da agroecologia e da agricultura urbana. A REDE trabalha na promocéo e
qualificagdo de experiéncias de producao agroecoldgica e organizagdo popular, por meio do acompanhamento as
familias e grupos e da implementacdo de atividades de formacao e capacitacdo que fortalecem as experiéncias e
a atuacdo politica das liderancas e das organizacdes de base” (Rede Terra Viva, disponivel em:
<http://www.rede-mg.org.br/?iid=10>).

3 “Orgio colegiado de interagdo do Governo do Estado com a sociedade civil. Seu objetivo ¢ deliberar, propor e
monitorar a¢des e politicas de seguranca alimentar e nutricional sustentavel” (CONSEA, 2008/2011, p. 12).
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Figura 1: Localizacio da Feira do Belvedere e
bairros em que residem seus consumidores.

3.2 Feira na Praca Alberto Dalva Siméo (Praca
lemanja)

A Feira da Pampulha, como é conhecida,
esta localizada na Av. Alberto Dalva Simdo com
Av. Santa Rosa, no bairro S&o Luiz, ocorrendo aos
sabados de 7hs as 12hs. E composta por duas bar-
racas de alimentos organicos e uma de doces e
biscoitos artesanais. Apesar de receber consumido-
res de diversas regides (Figura 2), ndo foram ob-
servados materiais de divulgagdo na regido. Os
produtos encontrados foram hortali¢as e verduras
tradicionais, como alface, rucula, couve, rabanete
e cenoura, além de frutas.

3.1 Feira do Belvedere

Semanalmente, oferta produtos cultivados
em uma fazenda localizada a cerca de 55km do
centro de BH, no municipio de Capim Branco.
Além de expor na FTV, o produtor realiza entre-
gas sob encomendas em bairros de classe média
alta de Belo Horizonte por meio de um portal ele-
tronico. Dentre esses produtos constam hortalicas
(couve, alface, almeirdo, ora-pro-nobis, azedinha
e taiobas) ervas, temperos, mel, acicar mascavo,
arroz, geleias, condimentos, ovos caipiras, abobo-
ra, cebola, alho e frutas (mexerica, limédo e abaca-
te). Todos os produtos sdo embalados e rotulados.

Feira de organicos da Pampulha - PBH

Legenda
[ regional
[t | Feira Parpulna PBH

Consumidaras Pampulna

Figura 2: Localizacdo da Feira lemanja e
bairros em que residem seus consumidores.



Feira e Consumidores
Mangaveiras (PBH)
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Figura 3: Localizacdo da Feira da Pca JK e

bairros em que residem seus consumidores.

3.4 Feira da Savassi

Ocorre todas as tercas feiras, das 12hs as

3.3 Feira da Praca Juscelino Kubistchek (Man-
gabeiras)

Localizada em paralelo a Avenida Bandei-
rantes, a feira do JK dispGe de duas barracas. Em
cada uma delas, héa dois vendedores, sendo que um
deles também possui outra barraca na feira do
bairro Anchieta. Ambas as feiras ocorrem as sex-
tas-feiras de 7hs as 12hs, sendo que o maior mo-
vimento ocorre até as 10hs. Ambos os feirantes
também expdem na feira da Pampulha aos saba-
dos. Dentre os produtos encontrados, cita-se me-
xerica, banana, alface, racula, couve-flor, pimen-
tdo, mel, geleias e temperos.

Feira e Consumidores

18hs, em um quarteirdo fechado da Rua Claudio
Manoel. Conta com duas barracas e os produtos
advém do municipio de Capim Branco. Os feiran-
tes também participam da Feira da Pampulha, aos
sdbados. Ndo foram observados elementos de di-
vulgagdo sobre essa feira. A clientela se mostra
fiel e realiza encomendas. A maioria dos entrevis-
tados foram trabalhadores e trabalhadoras da regi-
do. Dentre os produtos vendidos, haviam as folho-
sas mais populares, além de ervas e temperos
frescos, frutas da época como mexerica, limao,
laranja e abacate.

Savassi (PBH)
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Figura 4: Localizagcdo da Feira da Savassi e

bairros em que residem seus consumidores.




Feira e Consumidores
Centro (PBH)

3.5 Feira da Praga Afonso Arinos

Localizada na regido central de Belo Hori-
zonte, é a feira mais recente do Programa da PBH.
Com apenas duas barracas, essa feira apresentou
baixo fluxo de pessoas e o perfil de consumidores
é composto, basicamente, por estudantes e funcio-
narios da Faculdade de Direito da Universidade
Federal de Minas Gerais, e moradores do entorno
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Figura 5: Localizagdo da Feira Afonso Arinos
e bairros em que residem seus consumidores.

3.6 Feira Terra Viva

A FTV localiza-se na Rua Capitdo Proco-
pio, no bairro Santa Tereza. No periodo em que 0s
questionarios foram aplicados, ela ainda ocorria
na antiga sede da ONG 4 Cantos do Mundo, loca-
lizada na Rua Marmore. E composta por nove
expositores que ofertam cosméticos naturais, paes,
sucos, queijos e chas, além de tipos variados de
frutas, hortalicas, legumes e doces.

da area que é central.

Feira e Consumidores
Santa Tereza (Terra Viva)
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PAMPULIIA
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Figura 6: Localizagdo da Feira Terra Viva e
bairros em que residem seus consumidores.
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4. Andlise dos resultados

As feiras organicas de Belo Horizonte localizam-se em bairros da zona nobre da cida-
de, especificamente em seu eixo centro-sul (Figura 7). A Unica feira que ndo esta localizada
nesse eixo é a Feira da Pampulha, embora a regido da Lagoa da Pampulha seja um importante
ponto turistico de BH e historicamente tenha sido ocupada por familias de maior poder eco-
ndmico. A localizacdo do mercado de organicos na cidade reflete o perfil do consumidor ja
que cerca de 73% dos consumidores entrevistados residem no mesmo bairro ou em bairros
vizinhos as localidades das feiras (Figura 8). Além disso, 60% dos consumidores afirmaram
possuir renda familiar média mensal superior a dez salarios minimos (Figura 9).
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Figura 7: Localizacao das seis feiras que compuseram o grupo amostral em que se baseou este trabalho.
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Figura 8: Distancia entre o local de residéncia dos consumidores e as feiras que frequentam.
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Figura 9: Renda familiar média dos consumidores de produtos organicos de Belo Horizonte.

As visitas as feiras evidenciaram que os consumidores representam um puablico restrito
que percebe na politica de producdo de alimentos em grande escala o estimulo ao uso abusivo
de agrotoxicos. Grande parte dos consumidores entrevistados identificaram-se como pessoas
interessadas em consumir produtos organicos por associa-los a melhores condic¢des de saude.
Contudo, apenas aqueles com maior poder aquisitivo, que véo as feiras de organicos frequen-
temente, alegaram aceitar pagar mais caro por alimentos organicos.

A anélise do perfil dos consumidores de organicos em Belo Horizonte também incluiu
outros trés agrupamentos de dados que vao desde as ‘“‘caracteristicas mais observadas para a
compra do alimento”, passando pelo “ambito econdmico com a valoragdo desses produtos” e
a “frequéncia de participa¢do” desses consumidores nas feiras. As principais caracteristicas
ressaltadas como critérios para a escolha de alimentos foram qualidade, procedéncia, aspectos
ambientais da producdo, preco, aspectos sociais e marca (Figura 10).
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Figura 10: Aspectos utilizados pelos consumidores para comprar produtos alimenticios diversos (inclusive
néo organicos).

Esses aspectos reforcam os valores do alimento para esses consumidores. Percebe-se
que preco ndo é um dos principais fatores utilizados por essas pessoas durante a compra de
seus alimentos. Para 0s produtos organicos, esse desapego ao custo monetario € mais eviden-
ciado e também ressalta a melhor condicdo socioeconémica de seus consumidores. Quase
60% dos entrevistados alegou que o preco nem sequer é um fator que influencia em seu con-
sumo de alimentos e quantificaram sua predisposi¢do a pagar mais por alimentos organicos
(Figura 11).
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Figura 11: Disposi¢do dos consumidores em pagar a mais por alimentos organicos.

Verificou-se também que o constante contato entre consumidores, vendedores e pro-
dutores propicia a criacdo de uma rede social pautada na confianga e mantida pela frequéncia
com que um mesmo consumidor vai a feira, j& que 60% dos entrevistados disseram ir a esses
locais uma ou mais vezes na semana e preferencialmente no mesmo. Muitos desses clientes
possuem os contatos telefonicos dos produtores e utilizam desse canal como meio direto para
fazer pedidos individuais e reservas de alimentos, favorecendo a fidelidade entre consumidor
e vendedor/produtor.

Dentro desse contexto da utopia de uma nova cidade, alguns consumidores apontaram
valorizar outras a¢des ditas sustentaveis e que possam ser praticadas no &mbito urbano, como
manejar uma horta*, pomar ou roga em sua residéncia. Dentre os entrevistados, 47% disseram
possuir algum tipo de horta em sua residéncia, sendo que 37% destes moram em apartamento.
Esse valor € significativo, pois indica que eles ndo se sentem dependentes da disponibilidade
de um espaco produtivo convencional de producdo, o que reforca a importancia das praticas
sociais e culturais articuladas durante a producao dos espacos urbanos.

Outra categoria de analise importante é o conhecimento acerca de trés eixos da temati-
ca do comércio de organicos na RMBH: a certificagdo “verde” e a economia popular solidaria
e a AMAU. Os dados indicam que 70% dos consumidores de Belo Horizonte conhecem ou ja
ouviram falar de certificados “verdes” e da economia popular solidaria. Quanto a AMAU,
apenas 0s consumidores da FTV afirmam conhecé-la. 1sso ressalta que, apesar dos consumi-
dores estarem bem informados sobre aspectos gerais da producdo de alimentos organicos no
municipio, os frequentadores da Feira Terra Viva sdo 0s mais conectados com a AMAU. Essa
relacdo indica certa proximidade dos participantes dessa feira com propostas contra hegemo-
nicas de producédo e consumo de alimentos e dos usos do espaco social urbano.

Essas concepcOes sobre o ambiente da cidade sdo pautadas pela forma como as pesso-
as compreendem a si mesmas, 0 espago que ocupam e a relacdo entre ambos. Assim, constata-
se que as relacdes sociais entre consumidores e produtores de organicos definem parte signifi-
cativa da dindmica desses mercados.

Porém, além de realizar discussdes e cunhar conceitos sobre as mudancas que se quer
ter no ambito do urbano é preciso divulgar e ampliar o0 acesso aos conhecimentos gerados para
gue o mesmo seja difundido na sociedade. Um dado relevante se refere a divulgacgéo e a aces-
sibilidade das feiras de Belo Horizonte (Figura 12). Na Feira Terra Viva, mais de 80% dos

4 Para fins deste trabalho, a categoria horta foi considerada como qualquer iniciativa de plantio e cuidado de
espécies vegetais, desde o cultivo em garrafas PET ou vasos, até canteiros. Com isso, buscou-se equilibrar a
valoracdo no ambito das intencionalidades que orientam a producéo dos espagos domésticos.



entrevistados se informam sobre os pontos de venda por meio de internet. Cerca de 50% dos
consumidores se valem de conversas informais com outras pessoas (boca-a-boca) e por transi-
tarem nas regifes, acabam por avistar as feiras. No caso da FTV, as redes sociais e 0 e-mail
sdo 0s meios utilizados para divulgacdo, organizacdo e mobiliza¢do para as compras antecipa-
das ou mesmo, as feiras presenciais. S&0 mecanismos que ampliam as op¢Oes de publicidade e
fomenta as vendas ja que atingem diversos perfis de consumidores.

Feira Terra Viva Feiras Centro-Sul Feira Pampulha
85,7%
72,7%
66,7%
0,
57,1% 53 3%
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Internet Pessoas Panfletos e cartazes

Figura 12: Fontes de divulgacao/informacéo utilizadas pelos consumidores sobre as feiras de produtos or-
ganicos de Belo Horizonte.

Uma lista com as feiras da PBH estd divulgada na pagina eletrénica da Prefeitura
(mesmo que poucos dos entrevistados saibam da existéncia dela) e eventualmente por meio de
panfleto. A falta de divulgacédo eficaz compromete a potencialidade e o poder de alcance das
feiras, o que pode significar um limitador das vendas. O simples fato de desconhecer uma
feira organica no bairro em que reside obriga o consumidor a se deslocar para regioes mais
distantes.

5. Considerac0es Finais

David Holmgren (2013), cofundador do conceito de permacultura®, afirma existirem
dois caminhos para a sociedade consciente dos problemas que enfrenta. Sdo caminhos que
podem ser trilhados de forma independente ou convergente.

O primeiro deles seria atuando no decrescimento do sistema global, por meio da edu-
cacdo ecoldgica critica e promovendo a ado¢do da visdo ecoldgica nos sistemas administrati-
vos e financeiros convencionais. Trata-se de um processo que pode ser denominado “transigdo
para cidades sustentaveis” que engloba uma estratégia cujas agdes partem de cima para baixo,
ou seja, partindo de uma esfera macro para a micro (sistema top down).

O segundo, seria atuando na transicdo rapida ao patamar de sustentacdo renovavel do
planeta por meio do desenho, discussdo e implantacdo de novos modelos de producédo e con-
sumo de tipo comunitéario, autossuficientes, sustentaveis e descentralizados. Trata-se de um
processo de inovacgdo e geracao de sistemas produtivos rurais sustentaveis, sendo uma estraté-
gia articulada de baixo para cima, partindo da esfera micro para a macro (sistema bottom up).

5 O conceito de permacultura foi o produto da relacdo de trabalho intensa, porém curta, entre Bill Mollison e
David Holmgrem nos anos 1970. Foi uma resposta a crise ambiental que se impunha a sociedade moderna. A
publicacdo de Permaculture One, em 1978, foi o apice daquele trabalho inicial e um ponto de partida para a
evolucéo do conceito e para a emergéncia do movimento mundial da permacultura (HOLMGREM, 2013).



Com relagdo aos pontos de venda de alimentos orgénicos visitados, é possivel estabe-
lecer a relacdo de que as feiras vinculadas a PBH estariam préximas do primeiro caminho ja
que séo geridas pelo Estado (embora pesquisas indiquem que tem havido participacdo social
durante o processo de planejamento). As acdes associadas a Rede Terra Viva estariam mais
préximas do segundo caminho uma vez que é planejada, organizada e gerida pelos préprios
produtores e consumidores.

De um lado, a PBH com todo seu arcabouco administrativo, executivo e financeiro;
por outro, uma rede de movimentos sociais pautados na economia popular solidaria. Ambas
propostas possibilitam que o alimento chegue ao consumidor, mas percebe-se que cada uma
delas guarda suas especificidades quanto ao perfil dos consumidores. Embora o programa da
Prefeitura fomente a producdo de alimentos saudaveis e a valorizacdo do trabalhador e do
produto, a FTV vai mais além por levantar questdes que induzem discussbes como, por
exemplo, a respeito da dindmica urbana e dos habitos sociais, principalmente.

A pesquisa analisou uma perspectiva da sustentabilidade na cidade de Belo Horizonte
relativa as atividades de producdo e consumo de alimentos organicos. Foram identificadas
questdes que ainda podem ser refinados visando ampliar o quadro analitico, bem como propi-
ciar outras correlacdes dos dados, como por exemplo, abordando a questdo da reciclagem de
residuos solidos urbanos.

A producdo e consumo em BH e suas periferias revela outros modos de viver e se
apropriar do espaco que fogem do conceito de urbano. Tais apropriagdes alternativas foram se
consolidando através de um processo historico que remete ao fato de grande parte da popula-
¢ao que se estabeleceu no municipio ter vindo de ambientes rurais e trazido consigo habitos e
costumes da ruralidade e da vida camponesa. Embora alguns desses habitos tenham se perdi-
do no dinamismo da vida urbana, muitas praticas ainda sdo mantidas ou vem sendo resgata-
das, resistindo ao discurso hegeménico de mercado e reproducéo social.

A pesquisa mostrou a necessidade de se realizar acompanhamentos detalhados do
mercado de organico belo-horizontino que possui forte potencial de mudanca nos habitos so-
ciais. Os resultados aqui apresentados demonstram que pesquisas como esta devem ser im-
plementadas a fim de analisar o funcionamento das feiras organicas de Belo Horizonte.

Um importante dado que merece ser ressaltado € a fidelidade do consumidor em sua
adesdo ao produto organico. Essa fidelidade pode ser percebida pela disposicdo dos consumi-
dores em arcar com pregos mais elevados, pela frequéncia de idas semanais as feiras e sobre-
tudo, pelas relacGes sociais que sdo capazes de construir com 0s produtores e 0s outros usua-
rios das feiras.

Apesar da reorientacdo de habitos de consumo de alimentos ser recente para a popula-
cao de BH, a maioria das pessoas conheceu o produto organico através da internet e, em me-
nor escala, quando realizavam caminhadas pelas localidades em que sdo comercializados. Os
dados apontam a importancia de repensar a politica de identificacdo dos melhores pontos de
venda e das melhores ferramentas de divulgacdo. Alternativas simples e baratas seriam (i) a
alocacdo de faixas nos bairros e localidades onde ocorrem as feiras e (ii) a distribuicdo dos
panfletos nos bairros vizinhos.

Juntamente a divulgacdo das feiras, esses mecanismos de divulgacdo também poderi-
am informar a populacdo acerca dos beneficios oriundos do consumo de produtos sem agroto-
xicos, valorizando assim o consumo desses produtos e os espacos onde séo produzidos. Com
a ampliacdo desse mercado, haveria uma maior valorizacdo do trabalho dos produtores bem
como da promogdo da saude alimentar da populacéo belo-horizontina.

Por fim, em todos os casos foi possivel enquadrar os atores envolvidos (produto-
res/comerciantes/consumidores) como produtores de utopias em busca de uma cidade susten-
tavel, uma vez que demonstram que a comercializagdo e 0 consumo sustentaveis sdo possiveis
na cidade. S&o pessoas que ndo se preocupam apenas com os fundamentos da agricultura or-



ganica e sua aplicabilidade no ambiente urbano, mas conseguem contribuir para a constante
construcdo do conceito de sustentabilidade.
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