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Resumo: O presente trabalho tem por objetivo analisar o agendamento do tema
“biocombustiveis liquidos” pela midia da Franca e da Espanha e correlacionar a produgao
fisica de etanol e biodiesel com a publicacdo de noticias sobre o tema na midia daqueles
paises. Para realizacdo da pesquisa utilizou-se como base tedrica a Teoria do Agendamento.
Para coleta de dados utilizou-se uma série de palavras-chaves relacionadas com o tema para a
busca de noticias nos seguintes jornais: El Pais e EI Mundo, na Espanha; e, Liberation e Le
Figaro, na Franca. Foram coletados dados do periodo de 1997 e 2011, os quais foram
armazenados sistematicamente. Para correlacdo dos dados, o método escolhido foi o
Coeficiente de Correlacdo Linear de Pearson. A analise dos resultados demonstrou fraca
correlacdo entre a producao fisica e 0 nimero de publicagdes na midia nos paises pesquisados.

Palavras-chave: Teoria do Agendamento; Etanol; Biodiesel; Matriz Energética.

Abstract: The present work aims to analyze the scheduling of the theme "Liquid Biofuels" by
the media in France and Spain and to correlate the physical production of ethanol and
biodiesel with the publication of news on the topic in the media of those countries. For the
research was used as the theoretical basis of Agenda-Setting. For data collection we used a
series of keywords related to the theme for news search in the following newspapers: El Pais
and El Mundo in Spain, and, Liberation and Le Figaro, France. Data were collected for the
period 1997 to 2011, which were stored systematically. For data correlation method chosen
was the Linear Correlation Coefficient Pearson. The results at the end of the correlation
showed a weak correlation between physical production and the number of publications in the
media in the countries surveyed.
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1. Introducéo

Atualmente a facilidade de acesso aos meios de comunicacdo possibilita o contato com
um fluxo elevado de informacdes para toda populacéao, através dos meios de comunicacdo em
massa, 0 que 0s torna muito importantes. Nesse contexto, a Teoria do Agendamento busca
relacionar a influéncia dos meios de comunicacdo de massa, através do contetdo selecionado
ou ignorado nas noticias, sobre 0 agendamento e as decisdes dos demais agentes sociais e
econdmicos, tais como familias, empresas e governo. Segundo Lang e Lang (1969) quanto
mais veiculada pela midia, mais relevante se tornard a noticia, impactando na construcao da
mentalidade do receptor, a respeito de o que é estabelecido para ser foco na midia.

Um tema frequente na midia contemporanea é o crescimento populacional
proporcionando elevado nivel de consumo de alimentos e energia. Para suprir as necessidades
atuais de consumo, é preciso buscar tecnologias adaptadas ao novo cenario mundial. Os
biocombustiveis surgem como uma boa opc¢do, utilizando como matéria prima a biomassa,
qgue ao contrario de outras fontes energéticas € um recurso renovavel. A emergéncia dos
biocombustiveis tornou-se nos dltimos anos uma temaética de relevancia social, econémica e
ambiental.

A Franca e a Espanha estdo entre os principais produtores de biocombustiveis da Unido
Europeia (UE) e do Mundo, ocupam, respectivamente, o quarto e décimo terceiro lugar no
ranking dos maiores produtores de etanol, e nono e terceiro no de biodiesel do Mundo
(GLOBAL BIOFUELS CENTER, 2012). De acordo com dados do European Biodiesel Bord
(2010), séo, respectivamente, o segundo e terceiro maior produtor de biodiesel, e o primeiro e
terceiro maiores produtores de etanol da Europa. (BIOFUELS PLATFORM, 2009).

Neste contexto, sdo propostas as seguintes questdes de pesquisa: o tema “biocombustiveis
liquidos” tem sido agendado pela midia de massa da Espanha e da Franca? Existe alguma
correlacdo entre o eventual agendamento do tema “biocombustiveis liquidos” pela midia de
massa e a producdo de biocombustiveis na Espanha e na Franca? O objetivo geral da pesquisa
é investigar a presenga do tema “biocombustiveis liquidos” na agenda da midia da Espanha ¢
na Franga, correlacionando o nimero de noticias veiculadas pela midia com a producédo de
etanol e biodiesel naqueles paises.

O artigo estd organizado primeiramente com a revisdo de literatura sobre a Teoria do
Agendamento, seguido de dados referentes a evolucdo da producdo mundial de
biocombustiveis e da formacdo da matriz energética brasileira e mundial. Posteriormente, é
abordado a metodologia utilizada e os resultados obtidos, a producdo fisica de
biocombustiveis e as publicacdes na midia, a correlacdo dos dados e finalmente a concluséo.

2. Hipdtese do Agenda-Setting

No contexto globalizado atual, onde ha um elevado volume de informacdes disponivel
em diversas fontes e acessivel & maioria da populagdo, nos tantos veiculos de comunicacao
disponiveis, é imprescindivel concentrar certa atencdo para a atuacdo dos meios de
comunica¢do em massa e seus possiveis impactos e influéncias, dada sua relevancia no
cenéario atual. Televisdo, radio, jornais, e a internet podem ser citados como exemplos de
meios de comunicagdo em massa da atualidade. A teoria do Agendamento, ou hipotese da
agenda-setting, trata de como a midia de massa pode vincular ou ignorar noticias, formando
uma pauta ou agenda. Segundo Lang e Lang (1969) quanto mais veiculada pela midia, mais
relevante se tornard a noticia, impactando na constru¢do da mentalidade do receptor, a
respeito de o que ¢ estabelecido para ser foco na midia.
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De acordo com McCombs e Shaw (1972, p. 177) “os meios de comunicagdo forcam a
atencdo para determinadas questdes. Eles constroem a imagem publica de figuras politicas.
Eles estdo constantemente apresentando objetos sugerindo que os individuos na massa devem
pensar, conhecer, ter sentimentos sobre.” A midia exerce interferéncia na formacéo da opinido
publica, atraves da imposicdo das noticias escolhidas e vinculadas por ela, de certo modo
ditando os assuntos, reflexdes e idéias que devem fazer parte do contetdo das discussdes do
cotidiano. Fernandes (2003, p. 01) faz referéncia a essa espécie de controle praticado pela
midia ao afirmar que “a pauta das conversas interpessoais € sugerida pelos jornais, televiséo,
radio e internet, propiciando aos receptores a hierarquizacdo dos assuntos que devem ser
pensados e/ou falados. A realidade social passa a ser representada por um cenario montado a
partir dos meios de comunicacdo de massa.” Segundo Cohen (1963) apud McCombs e Shaw
(1972 p. 177) a midia “pode ndo ser bem sucedida maior parte do tempo em dizer as pessoas o
que pensar, mas € incrivelmente bem sucedida em dizer aos seus leitores o que pensar sobre”.

Considerando a relevancia da midia na sociedade, buscou-se estudar e compreender
sua possivel influéncia na construcdo da opinido publica. Foram identificados, entdo, diversos
estudos relacionados ao tema, dentre eles a Hipdtese do Agenda-setting. Cabe salientar que,
segundo Hohlfeldt (1997, p. 43) a Agenda-setting “¢ uma hipdtese e ndo uma teoria, pois uma
teoria, € um paradigma fechado, um modo ‘acabado’ e, neste sentido, infenso a
complementacdes ou conjugacdes, pela qual ‘traduzimos’ uma determinada realidade segundo
um certo ‘modelo’. Uma ‘hipotese’, ao contrario, € um sistema aberto , sempre inacabado,
infenso ao conceito de ‘erro’ caracteristico de uma teoria.”

No desenvolver historico da hipotese da Agenda-setting ou Teoria do Agendamento a
obra Public Opinion de Walter Lipmann, publicada em 1922, contribui como base teorica
para a hipotese, retratando a formacdo da opinido publica pela construcdo de imagens
fornecidas pela midia. Segundo Lipmann (1922) apud Hohlfeldt (1997, p. 45) “nossa relacdo
com a realidade nédo se d& de maneira direta. Ou melhor, embora ela ocorra de modo direto, a
percepcdo que dela temos ndo é direta, mas sim mediada por ‘imagens que formamos em
nossa mente’. Desta forma, percebe-se a realidade ndo enquanto tal, mas sim enquanto a
imaginamos”. Posteriormente, no ano de 1925, Robert E. Park e Ernest W. Burgess
publicaram o livro The City, abordando a relacdo entre a midia e o publico, onde os meios de
comunicacdo definiam certa ordem de preferéncias teméticas, conforme retrata Fernandes
(2003). Contudo, foi somente no ano de 1963, com a publicacdo da obra The Press and
Foreign Policy, de Bernard C. Cohen, que a reflexdo da relacdo entre a formulacao da opinido
publica através da influéncia exercida pela midia recebeu tragos do que hoje € a hipotese
Agenda-setting. Outra importante contribuigdo para melhor desenvolver o tema relacionado
com a hipotese da Agenda-setting foi a de Lang e Lang (1966), com a obra The Mass Media
and Voting.

Esses estudos apontam unanimemente a relevancia da midia como importante
formador de opinido, noticiando informagdes que direcionam e organizam 0 pensamento do
publico, direcionando-os para as pautas definidas por ela prépria. Desempenham assim, certo
controle e direcionamento sobre parte do publico menos capaz de elaborar e construir suas
proprias ideias e pensamento. Neste sentido, a investigacdo de questdes relacionadas aos
temas politico-eleitorais se constituiu em um importante tema para estudos empiricos e testes
da teoria em desenvolvimento.

Em 1972 Maxwell E. McCombs e Donald L. Shaw publicaram o artigo The Agenda-
Setting, Function of Mass Media, referente a estudos realizados durante a campanha
presidencial de 1968, nos Estados Unidos. Relacionando a influéncia exercida pela mass
media, através de noticias, editores, pessoal de redacdo e emissoras na realidade politica,
destacando que a mass media pode atuar de forma importante na deciséo de escolha dos temas
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de campanha. Weaver (1996) apud Fernandes (2003) comenta que a intencdo de McCombs e
Shaw era de “averiguar também se as idéias que os votantes julgavam como temas mais
relevantes eram moldadas pela cobertura jornalistica dos meios de comunicagéo.”

O referido estudo foi realizado na cidade de Chapel Hill, no estado da Carolina do
Norte, Estados Unidos da América, os pesquisadores selecionaram os eleitores de forma
aleatoria, 100 eleitores foram escolhidos no total, optando por escolher apenas aqueles que
ainda ndo haviam definido seu candidato. A opcdo por estes eleitores justifica-se como sendo
provavelmente 0s mais abertos ou suscetiveis a informacéo eleitoral. (McCOMBS e SHAW,
1972).

McCombs e Shaw basearam-se na estratégia utilizada por Trenaman and McQuail, que
haviam realizado pesquisa semelhante na eleicdo geral de 1959, na Inglaterra (McCOMBS e
SHAW 1972). Durante as entrevistas os eleitores deviam apontar palavras-chaves, que
consideravam possuir maior importancia para eles. Os pesquisadores utilizaram as seguintes
perguntas: “O que é que o tem preocupado mais durante estes dias? Isto €, sem ter em conta
aquilo que os politicos dizem, quais sdo as duas ou trés questdes sobre cuja resolucdo acha
que o Governo deveria se empenhar?”. Simultaneamente, 0s autores desenvolveram uma
analise do contetdo exibido na midia local, classificando os principais temas referentes a
campanha politica em 15 categorias, e dividindo também em menor ou maior énfase de
acordo com o espaco, tempo, e a exposicao de temas definidos pela midia.

De acordo com McCombs e Shaw (1972, p. 178-179) classificaram o que era
considerado mais importante como o que segue abaixo:

1. Televisdo: qualquer noticia de 45 segundos ou mais e/ou uma das trés noticias de
abertura.

2. Jornais: qualquer noticia que surgisse como manchete na primeira pagina ou em
qualquer péagina sob um cabecalho a trés colunas em que pelo menos um terco da noticia
(num minimo de cinco paragrafos) fosse dedicado a cobertura de carater politico.

3. Reuvistas informativas: qualquer noticia com mais de uma coluna ou qualquer item
que surgisse no cabecalho no inicio da se¢do noticiosa da revista.

4. Cobertura da Pagina Editorial de jornais e revistas: qualquer item na posicdao do
editorial principal (o canto superior esquerdo da pagina editorial), mais todos os itens em que
um terco (pelo menos cinco parégrafos) de um comentério editorial ou de um colunista era
dedicado a cobertura de campanha politica.

Ao final do estudo McCombs e Shaw chegaram a conclusdo de que o mundo
politico é reproduzido de modo imperfeito pelos diversos 6rgaos de informacdo. Contudo, as
provas deste estudo, de que os eleitores tendem a partilhar a definicdo composta pela midia
acerca do que € importante, sugerem fortemente a sua funcao de agendamento (McCOMBS e
SHAW, 1972).

Os resultados revelam uma relacdo muito forte entre a exibicdo, feita pela midia de
massa, dos temas da campanha e as opinides dos eleitores acerca do realce e da importancia
dos varios assuntos (WOLF, 2001). Observa-se que no caso mencionado, mesmo sendo
evidente o compartilhamento de opinides entre os eleitores e a midia de massa e a influéncia
exercida por ela, existem fatores que podem influir no resultado da relagcdo dos meios de
comunicagdo em massa com 0s receptores.

Para McCombs e Shaw (1972) apud Wolf (2001), a explicacdo de um efeito de
agenda-setting parece plausivel, sobretudo se limita a basear-se em dados e correlacGes
globais. De acordo com Wolf (2001) isso ressalta 0s riscos que existem sempre nas
verificacbes do agenda-setting, que se baseiam em medidas agregadas de dados e que
prescindem das correlagbes com 0s mecanismos de exposi¢cdo, percep¢do e memorizacao
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seletivas, 0s quais - quando sao tidos em consideracdo — parecem influir no préprio efeito de
agenda-setting.

Posteriormente McCombs e Shaw, Fernandes (2003), realizaram nova pesquisa, agora
intitulada Charlotte Study, realizada na cidade de Charlotte Ville, também na Carolina do
Norte, mais abrangente que o estudo anterior, considerando nesse caso a influéncia da agenda
interpessoal, ou seja, também existe influéncia na relacdo pessoa/pessoa, assim contribuindo
para o aprimoramento da hipdtese.

Dando continuidade aos estudos McCombs (1981) desenvolve a Tipologia de
Acapulco, definida em duas dimensdes; a primeira dimensdo considera o foco de atencao, que
pode estar em todo o conjunto de itens que definem uma agenda, ou pode ser reduzida para
um determinado item. A segunda dimensdo distingue duas formas de medir a relevancia dos
itens na agenda, descrevendo as respostas de uma populacdo ou de um individuo. Verifica-se
que as caracteristicas individuais do receptor, o grau de importancia e percep¢do dada a
noticia, e também o nivel de necessidade de orientacdo atingem a midia, sdo aspectos que
influenciam, quanto menor for o grau de relevancia menor sera o efeito de agendamento.

Para caracterizar os efeitos da midia Hohlfeldt (1997, p. 49-50) aponta 0s seguintes
conceitos: acumulacdo — capacidade que a midia tem de destacar um determinado tema
transformado posteriormente em noticia e, por consequéncia em informacéo; consonancia — as
midias possuem tracos em comum e semelhancas na maneira pela qual atuam na
transformacdo do relato de um acontecimento que se torna noticia; onipresenca — um
acontecimento que, transformado em noticia, ultrapassa os espacgos tradicionalmente a ele
determinados se torna onipresente; relevancia — ela é avaliada pela consonancia do tema nos
diferentes midias; frame temporal — quadro de informacgdes que se forma ao longo de um
determinado periodo de tempo da pesquisa e que nos permite a interpretacdo contextualizada
do acontecimento; time-lag — € o intervalo de tempo para que um efeito de influéncia da midia
atue sobre o receptor; centralidade — capacidade que as midias tém de colocar como algo
importante determinado assunto.

Com base nos estudos realizados é possivel afirmar que a midia exerce influencia
sobre a opinido publica, através dos temas exibidos por ela, quanto maior for a frequéncia de
exposicdo, maior influencia exercera sobre a formacdo da opinido. A importancia dada a uma
questdo pode ser medida pela freqliéncia com que € veiculada, pelo espaco dado em termos de
namero de paginas ou tempo de divulgacdo em programas de radio e/ou televisdo, ou ainda,
pela conjugacao destes (TALAMINI, 2008).

Vérias pesquisas ja foram realizadas, com o intuito de compreender todos 0s aspectos
envolvidos na relacdo midia e opinido publica, a Agenda-Setting é uma delas, e por ser uma
hipbtese ainda esta aberta para novas especulacgdes.

3. Evolucéo da producdo mundial de biocombustiveis

A necessidade de substituicdo dos combustiveis ndo renovaveis aliada a preservacéo
ambiental, impulsionou a procura por fontes renovaveis de energia, tais como: hidroelétrica,
solar, edlica, geotérmica e, principalmente, aquelas oriundas da biomassa, os denominados
biocombustiveis.

Os biocombustiveis geram menos impactos ambientais por originarem-se de fontes
organicas. Sua utilizacdo contribui para a reducdo da emissdo de gases do efeito estufa que
contribuem para o aquecimento global, como o C02, por exemplo.

Dentre os biocombustiveis, existem o0s biocombustiveis liquidos, que possuem
potencial de utilizacdo equivalente aos combustiveis fosseis. Dentre eles 0 ETBE (derivado do
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etanol), metanol e MTBE (derivado do metano), o biodiesel e o etanol, estes ultimos os mais
produzidos e consumidos (ENERGIAS RENOVAVEIS, 2011).

Os principais paises produtores de biocombustiveis no mundo sdo os Estados Unidos,
Brasil, Alemanha, Franca, Itdlia e Espanha, cuja producdo de biocombustiveis foram de
746.423, 744.528, 64.200, 62.600, 14.100 e 19 mil barris por dia no ano de 2009,
respectivamente (EIA - U.S. Energy Information Administration, 2010).

A Figura 1 demonstra a evolucdo mundial na producéo de biodiesel. No ano de 1991 a
producdo mundial de biodiesel era de 3 milhdes de litros, em 2009 alcanga 3.926 milhdes,
demonstrando consideravel crescimento na producao, 30,86% a mais.

O Quadro 1 demonstra a evolugdo na producdo mundial de etanol no periodo 2007-
2010, considerando os valores da producdo dos Estados Unidos, Brasil, Unido Européia,
China e Canada. No Brasil foi criado no ano de 1975 o “Proalcool - Programa Nacional do
Alcool”, para estimular a produgdo de etanol e evitar a dependéncia externa do petroleo,
utilizando a tecnologia de motores flex-fuel nos veiculos nacionais, favorecendo a
substituicdo da gasolina por etanol (BIODIESELBR, 2011).

Houve grande evolugdo na producdo de etanol no Brasil, na safra de 1949/50 a
producdo foi de 169.184 m3, ja em 2009/10 atingiu 25.714.732 m3, arrecadando US$ 1.338
milhGes em exportacGes no ano de 2009. O mesmo percebe-se na producdo de biodiesel, que
em 2009 alcancou 1.608.053 m3, de acordo com o Anuério Estatistico da Agroenergia 2010,
elaborado pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento.
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Figura 1. Producdo Mundial de Biodiesel 1991-2009
Fonte: Earth-Policy (2010)

Posteriormente, foi criado o Programa Nacional de Produgéo e Uso de Biodiesel em
2004, com intuito de gerar empregos, renda, reducdo das emissdes de poluentes, inclusdo
social e desenvolvimento regional através do uso e producéo do biodiesel.

A principal matéria-prima na producdo de biodiesel no Brasil é a soja com
aproximadamente 83,84% do total, seguida de outras com menor expressdo, como gordura
bovina e 6leo de algoddo, etc.

Quadro 1. Producdo Mundial de Etanol 2007-2010 (em milhdes de litros)
2007 2008 2009 2010
Estados Unidos 6.498,60 9.000 10.600 13.230
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Brasil 5.019,20 6.472,20 6.577,89 6.921,54
Unido Européia 570,3 733,6 1039,52 1.176,88
China 486 501,9 541,55 541,55
Canada 211,3 237,7 290,59 356,63

Fonte: Ethanol RFA — Renewable Fuels Association (2011)

Contudo, a matriz energética mundial pouco utiliza de fontes de energia renovavel, a
grande parte da energia consumida, 87,1%, provem de fontes ndo renovéveis (gas natural,
nuclear, carvdo mineral e principalmente petroleo), apenas 12,9% sdo oriundas de fontes
renovaveis (biocombustiveis, energia geotérmica, solar, edlica e outras), conforme Figura 2.

Contrariando a estatistica mundial, o Brasil possui 46% de sua matriz energética
oriunda de fontes renovaveis e 85% da energia elétrica produzida é de fonte hidraulica,
tornando a matriz energética nacional ainda mais limpa, conforme pode ser constatado na
Figura 3 (CNI, 2010).
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Gas Natural 21,1%
M Nuclear5,8%
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W Petroleo 33,2%
2,20% m Carvdo Mineral 27%

m Comb. Renovével 10%

Geotérmica/Solar/Edlica 0,7 %

33.20%

Figura 2. Matriz energética mundial — 2008
Fonte: IEA — International Energy Agency (2010)
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Figura 3. Matriz energética Brasileira — 2008
Fonte: CNI — Confederacdo Nacional da Inddstria (Ano 2010).
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Diante do inevitavel aumento na producéo e uso de biocombustiveis, existem desafios
para o futuro, tais como: conciliar a producdo de alimentos e biocombustiveis sem que exista
competicdo entre eles; reduzir custos de producdo; e, desenvolver novas tecnologias, sao
alguns exemplos.

4. Aspectos Metodoldgicos

Inicialmente realizou-se uma ampla reviséo de literatura referente ao tema Teoria do

Agendamento, ou Agenda-Setting, buscando embasamento tedrico para realizagdo da
pesquisa. E também a busca por informagdes referente a producdo de agroenergia e
principalmente sobre os biocombustiveis liquidos, mundialmente e, sobretudo na Franca e
Espanha, paises foco da pesquisa.
Para a coleta dos dados referentes a midia da Espanha utilizaram-se as palavras-chaves
relacionadas como o tema: biocombustible, biocombustibles, bio-combustible, bio-
combustibles, biodiesel, etanol, bio-etanol, bioetanol, bio-aceite e alcohol. Para a coleta de
dados referentes a midia da Franga utilizaram-se as palavras-chave: biocarburants, bio-
carburants, biodiesel, 1’éthanol, bio-éthanol, bioéthanol, bio-huile e /’alcool. A coleta dos
dados foi realizada por meio de buscas nos arquivos eletrénicos dos seguintes jornais: El Pais
(http://elpais.com/) e ElI Mundo (http://www.elmundo.es/), na Espanha, e Le Figaro
(http://www.lefigaro.fr/) e Liberation (http://www.liberation.fr/), na Franca. Para a
recuperacdo das noticias foram utilizados os dispositivos de busca disponibilizados pelos
préprios jornais. Os arquivos coletados eram salvos no formato .docx, utilizando o Microsoft
Office Word 2007, arquivado-os em pastas separadas, divididos por pais e por ano, referente
ao periodo de 1997 até 2011. Embora o objetivo desta pesquisa pudesse ser atingido apenas
com a verificacdo das frequéncias das noticias, o conteudo textual das mesmas foram
coletados e arquivados para servirem aos propdsitos do projeto de pesquisa macro do qual
este é parte.

Posteriormente, foi realizada a analise dos dados coletados, utilizando o Coeficiente de
Correlacdo de Pearson, representado pela letra “r”. O coeficiente pode variar de -1 até 1,
indicando correlacdo perfeitamente negativa e correlacdo perfeitamente positiva,
respectivamente. O coeficiente de correlacdo pode determinar a intensidade e a direcdo da
variagdo conjunta entre as variaveis “x” e “y”. Cabe ressaltar que ndo se trata de uma relagdo
de causa e efeito entre as varidveis, mas sim, uma analise do comportamento simultaneo da
variacdo destas variaveis. Ou seja, se elas aumentam e diminuem ao mesmo tempo, significa
que tem forte correlacdo. Quando uma aumenta e a outra baixa, pode existir uma correlagéo
negativa entre elas.

O calculo do Coeficiente de Correlacdo de Pearson pode ser realizado utilizando-se a
seguinte férmula:

2Ry
JO =0 (v - 1))
Onde:

r = Coeficiente de correlacdo de Pearson
x= Producéo de biocombustivel liquido
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y= Numero de publicacGes na midia

5. Resultados

Neste topico serdo apresentados a producdo de biocombustiveis liquidos na Franca e
Espanha e os resultados do ndmero de noticias coletadas na midia francesa e espanhola
tratando do tema biocombustiveis liquidos, e uma corelagdo entre a producdo e o nimero de
publicacoes.

5.1. Producéo de biocombustiveis na Franca e Espanha

No inicio da década de 1990 a European Common Agricultural Policy fomentou,
através de sua politica agricola, a producdo de biocombustiveis na Fran¢a, Espanha e em toda
a Unido Europeia, com o objetivo de proporcionar novas oportunidades para o setor agricola
europeu. Os biocombustiveis passaram a ser produzidos em escala industrial na Franca e
Espanha na década de 1990. Atualmente a perspectiva é de aumento gradual na producao,
seguindo orientacdo de diretrizes e regulamentacGes a respeito do uso e produgdo de
combustiveis renovaveis na UE. A Directive 2003/30/EC, por exemplo, estabelece a
substituicdo gradual de combustiveis fésseis por combustiveis renovaveis. A meta para 2010 é
alcancar 5,75% de combustiveis renovaveis em substituicio ao combustivel fdssil.
(BIOFUELS IN FRANCE, 2005). O Quadro 2 demonstra a evolugéo da producdo de biodiesel
e etanol na Franca e na Espanha entre o periodo de 2003-2009, com consideravel aumento
produtivo nos ultimos anos.

Quadro 2. Producdo de etanol e biodiesel na Franca e Espanha ente 2003-2009 (em milhdes
de litros)

Ano Espanha Franca

Etanol Biodiesel Total Etanol Biodiesel Total
2003 201 7 208 103 402 505
2004 254 15 269 101 392 493
2005 303 82 385 144 554 698
2006 402 111 513 293 837 1.130
2007 348 189 537 539 982 1.521
2008 346 233 579 950 2044 2.994
2009 465 967 1.432 1250 2206 3.456

Fonte: Biofuels Plataform (2010)

Na Franca o Gleo de girassol e a colza, uma espécie de couve também chamada de
couve-nabica, sdo as principais matérias-primas para a producdo de biodiesel. A producdo de
etanol também segue a mesma tendéncia de desenvolvimento do biodiesel, sendo suas
principais matérias-primas o trigo e a beterraba que também é usada na producdo de acgucar, a
exemplo da cana no Brasil.

De acordo com dados do Global Agriculture Information Network (2008), é possivel
visualizar a producgdo recente de etanol e biodiesel na Franga, com a predominancia de
biodiesel sobre o etanol, conforme ilustrado na Figura 4.
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Figura 4. Producéo de Biodiesel e Etanol na Franga 2003-2010
Fonte: Global Agriculture Information Network (2008)
Na Espanha as matérias-primas mais usadas na producdo de biodiesel sdo a soja, 6leo
de palma, 6leo de girassol, colza, gorduras animais e azeite, importando aproximadamente

80% da matéria-prima para producdo de biodiesel, principalmente do Brasil, Argentina e
Para a producdo do etanol as principais matérias-primas utilizadas sdo o milho,

Indonésia.

trigo, cevada e o &lcool vinilico (CNE, 2011).

A Figura 5 demonstra a producdo de biodiesel e etanol na Espanha no periodo de

2003-2009, confirmando aumento gradual na producdo nos ultimos anos.
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O crescimento na producdo de biocombustiveis liquidos na Espanha teve consideravel
aumento nos anos de 2008/2009, principalmente na producdo de biodiesel. Em 2007 a

Figura 5. Producdo de Biodiesel e Etanol na Espanha 2003-2009 em milhdes de litros
Fonte: Biofuels Platform (2010)
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producdo era de aproximadamente 189 milhdes de litros, no ano seguinte, passa a produzir
233, e 967 milhdes de litros em 2009, um aumento de mais de 500% em dois anos.

5.2. Os biocombustiveis liquidos na agenda da midia da Franga e Espanha

A Franca e a Espanha atualmente séo dois dos maiores produtores de biocombustiveis
liquidos na Unido Europeia, o0 que torna a pauta da midia nesses paises direcionada a abordar
de forma frequente temas relacionados aos biocombustiveis liquidos, principalmente a partir
de 2000 conforme dados do Quadro 33.

De acordo com os dados do Quadro 3, o nimero de publicagdes sobre o tema sofre um
aumento gradual a partir de 2000, atingindo o maior nimero de publicacGes de noticias sobre
biocombustiveis liquidos entre os anos de 2007 e 2008. E possivel observar também que na
midia espanhola o tema combustiveis liquidos possui maior destaque em relacdo a midia
francesa. A diferenca entre o nimero de publica¢fes na Espanha, 1.529 no total, praticamente
é o0 dobro das publicacgdes francesas, 810 no total.

Na Itdlia o numero de publicacBes sofre consideravel aumento a partir de 2006,
conforme Sampaio (2010), de acordo com o trabalho realizado os dados coletados na pesquisa
demonstram que a midia italiana, no ano de 2005, produziu 90 publicacGes e em 2006 o
numero é de 238, passando a publicar resultados referentes ao biocombustivel liquido de 395
e 472 publicacGes nos dois anos subsequentes.

Quadro 3. Numero de arquivos coletados na midia da Franca e da Espanha ente 1997/2011.

Espanha Franca

Ano

El El Pais Total Liberation | Le Figaro Total

Mundo

1997 00 02 02 00 01 01
1998 00 02 02 00 05 05
1999 00 03 03 00 03 03
2000 01 07 08 01 04 05
2001 03 08 11 00 03 03
2002 01 07 08 05 02 07
2003 09 26 35 04 04 08
2004 09 22 31 27 15 42
2005 11 58 69 40 30 70
2006 50 119 169 83 59 142
2007 82 369 451 102 82 184
2008 113 275 388 113 100 213
2009 55 103 158 26 28 54
2010 53 68 121 15 27 42
2011 52 41 93 20 24 44
Total 419 1.110 1.529 436 374 810

Fonte: dados da pesquisa (2012)

De acordo com dados de Talamini (2008) o numero de publicacdes na midia do Brasil
e Alemanha obtém crescimento acentuado respectivamente nos anos de 2003 e 2004, com 0
numero de publicagbes de 994 e 125. Nos Estados Unidos diferentemente dos demais paises
citados anteriormente o crescimento nas publicagfes da midia sobre o tema biocombustiveis
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liquidos acontece um pouco antes, em 2002. Nos demais paises o principal crescimento
aconteceu entre 2005-2007, no ano de 2001 foram coletados na pesquisa realizada por
Talamini (2008) 333 publicacdes e em 2002 foram 753 resultados.

O numero de publica¢bes na midia relacionadas ao tema biocombustiveis liquidos em
todos os paises analisados acompanha o crescimento gradual da producdo industrial, de forma
relacionada, quanto maior a producdo maior a frequéncia de publicagdes.

5.3 Correlacionando a Agenda da Midia com a Producdo de Bicombustiveis Liquidos

Conforme descrito na se¢do que trata dos aspectos metodoldgicos, utilizou-se o
Coeficiente de Correlacdo de Pearson para verificar a existéncia de correlacdo entre o niUmero
de noticias sobre biocombustiveis liquidos veiculadas pela midia e a produg&o fisica de etanol
e biodiesel nos paises selecionados.

Nas matrizes de correlagéo a seguir, sdo apresentados os coeficientes de correlacdo de
Pearson para cada tipo de biocombustiveis e o total (Etanol+Biodiesel) e para os jornais
individualmente e total. Cada valor representa a correlacdo entre a variavel-linha e a variavel-
coluna. Por exemplo, na célula da coluna 1 com a linha 1 o valor do coeficiente é r = 1. Ou
seja, a correlacdo entre a producdo de etanol e a producgdo de etanol é perfeita, como era de se
esperar dado que sdo 0s mesmos dados.

Na célula seguinte da mesma coluna, o valor de r = 0,78. Isso indica uma correlago
positiva entre a producdo de biodiesel e etanol. A medida que um sobe o outro também sobe.
O valor de r = 0,78 pode ser considerada uma correlagdo de média para forte entre a producédo
de etanol e biodiesel.

Tabela 1. Matriz de Correlagéo - Espanha

Etanol Biodiesel El Mundo El Pais
(E) (B) E+B (EM) (EP) EM + EP

Etanol (E) 1
Biodiesel (B) 0,78 1
E+B 0,86 0,99 1
El Mundo (EM) 0,55 0,32 0,38 1
El Pais (EP) 0,36 0,11 0,17 R$ 0,88 1
EM + EP 0,41 0,16 0,22 R$ 0,93 0,99 1

Fonte: dados da pesquisa

Os coeficientes de correlacdo entre 0 numero de noticias na midia e a producédo de
etanol e biodiesel foram relativamente fracas. A maior correlacéo est4 presente entre o jornal
El Mundo e a producdo de Etanol (r = 0,55). Na Franca, os valores obtidos foram ainda
inferiores.

Tabela 2. Matriz de Correlacdo - Franca

Le
Etanol  Biodiesel Liberation Figaro
(E) (B) E+B (LB) (LF) LB+LF
Etanol (E) 1
Biodiesel (B) 0,93 1
E+B 0,97 0,99 1
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Liberation (LB) 0,11 -0,01 0,03 1
Le Figaro (LF) 0,31 0,20 0,24 0,97 1
LB + LF 0,20 0,09 0,12 0,99 0,99 1

Fonte: dados da pesquisa

A maior correlacdo encontrada em relacdo os dados obtidos nas midias da Franca foi
entre o jornal Le Figaro e a producdo de Etanol, que obteve o coeficiente de correlagdo de r =
0,31. A menor correlacdo encontrada na Franga foi entre o jornal Liberation e a producéo de
Biodiesel (r = -0,01). Na Espanha a menor correlacdo obtida foi entre o jornal El Pais e a
producdo de biodiesel (r = 0,11). Em ambos os paises é possivel observar que a correlacdo
entre o Etanol é um pouco mais forte que a correlagdo do Biodiesel. Em resumo, os resultados
indicam fraca correlacdo entre 0 agendamento do tema “biocombustiveis liquidos” ¢ a
producdo fisica. Os resultados obtidos contrariam de certa forma a teoria do agendamento.
Afinal, a teoria do agendamento afirma que quanto mais veiculada a noticia mais importante
torna-se o tema na sociedade.

Com base nos valores encontrados, os quais revelaram um comportamento atipico
entre 0 agendamento da midia e as decisdes de producdo das empresas, convém buscar
hipGteses que possam contribuir no entendimento das razfes para que isso se verifique na
Espanha e na Franca. Primeiro, talvez os jornais selecionados para realizacdo da pesquisa nao
foqguem na producdo agroindustrial, principalmente a de agroenergia. Segundo, talvez a
correlacdo foi considerada fraca devido ao longo periodo de coleta de dados, que foi entre
1997 e 2011, se o periodo de analise fosse entre 2005 e 2010 a correlacdo possivelmente seria
outra, porque esse periodo foi o de maior producdo de noticia na midia. Finalmente, pode
ocorrer que a inclusdo de mais jornais na analise e ndo apenas dois por pais, pudesse revelar
outros resultados.

6. Conclusotes

Este estudo objetivou-se verificar a presenca do tema “biocombustiveis liquidos” na
agenda da midia da Espanha e da Franca, correlacionando o nimero de noticias veiculadas
pela midia com a producéo de etanol e biodiesel naqueles paises. Utilizando para isso a Teoria
do Agendamento, cujo foco é relacionar a influéncia do que é vinculado ou ndo pela midia,
influenciando assim a sociedade ou politica, no caso especifico desta pesquisa relaciona-se a
producdo de biocombustiveis liquidos na Franca e Espanha.

Apds a coleta de dados referente as publicacBes sobre a tematica foco da pesquisa, foi
possivel verificar a existéncia do tema “biocombustiveis liquidos” tanto na midia Espanhola
guanto na midia Francesa, principalmente no periodo entre 2006-2009. Contudo, os resultados
demonstraram maior nimero de publicagdes por parte dos jornais da Espanha, quase o dobro
do nimero obtido com os jornais da Franca.

A maior correlagdo encontrada nos dados coletados referentes a Espanha esta entre o
jornal ElI Mundo e a producdo de Etanol (r = 0,55), e a menor ente o jornal El Pais e a
producéo de biodiesel (r = 0,11). Na Franca a maior correlacdo entre o jornal Le Figaro e a
producdo de Etanol (r = 0,31) e a menor correlacdo entre o jornal Liberation e a produgéo de
Biodiesel (r = -0,01). Ao contrario do esperado a correlacdo entre as duas variaveis, producdo
fisica e producdo na midia, foi considerada fraca, ou seja, a produgdo da midia ndo
acompanha a producéo fisica de biocombustiveis na Franca e Espanha.

Talvez se o nimero de jornais para coleta de dados e o periodo de tempo escolhidos
para realizacdo da pesquisa fossem outros, os resultados obtidos poderiam revelar correlacéo
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diferente ou ndo da obtida nesta pesquisa. O resultado da pesquisa permite desenvolver
hipGteses que respondam essa incoeréncia entre a realidade e a Teoria do Agendamento,
tornando possivel a realizacdo de novas pesquisas que respondam 0s porqués destes
resultados.
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