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RESUMO - Este artigo, de abordagem qualitativa, investigou como se d4 o uso de tatuagens
enquanto expressdo da identidade do consumidor homossexual masculino que assume sua
sexualidade. Subsidiariamente, ela avaliou a centralidade do corpo para estes homens, como a
tatuagem atua nessa centralidade, se a tatuagem compde o seu eu estendido, se a escolha de
tatuagens por parte destes homens obedece algum tipo de padrdo, e se had particularidades
individuais intervenientes no seu consumo de tatuagens. A técnica da andlise de discurso
aplicada a oito homens gays mostrou que, embora as tatuagens sirvam como expressao da
identidade conforme sdo utilizadas na projecdo das personalidades de seus donos e de seu
modo de vida, de sentimentos especiais, € da representacdo de eventos que lhes sejam
relevantes, esta expressdo nem sempre se mostrou relacionada a sexualidade.

Palavras-chave: Consumidor Homossexual Masculino; Eu estendido; Tatuagem; Identidade;
Corpolatria

ABSTRACT - This qualitative paper investigates how tattoos are used as an expression of
male homosexual identity, the body centrality for these men, the influence of tattoos on this
centrality, if the tattoo is used on the composition of the extended self, if gays choose tattoos
obeying some sort of pattern, and if there are individual specificities that influence their
consumption of tattoos. The technique of discourse analysis applied to eight gay men showed
that, although tattoos serve as an expression of identity since they are used to project their
personalities, their way of life, their special feelings, and to represent events that are relevant
to them, this expression is not always related to their sexuality.

Key words: Male Homosexual Consumer; Extended self; Tattoo; Identity; Body Cult.
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1 Introducao

De acordo com Schiffman e Kanuk (2000), a cultura determina anseios, identidade e
significado das normas e das tradi¢gdes compartilhadas pelo consumidor, exercendo destacada
importancia no seu estudo comportamental. Ji a subcultura seria um tipo especial de
comunidade na qual grupos de pessoas compartilham valores e experi€ncias comuns
(KARSAKLIAN, 2009), implicando que as posses e as relagdes de consumo desses
individuos possuem um carater mais especifico.

Juntamente com o estilo de vida, a cultura contribui para a discussio da construcdo das
identidades. Isto porque o consumo nao estd relacionado apenas ao ato de compra, ao usufruto
e ao descarte de bens (PEREIRA, 2009). Antes, ele tem significado simbdlico para o
individuo, e estd intimamente relacionado a formacdo, & manutencio e ou a reformulacio de
sua identidade enquanto ser social (BELK, 1988). Em outras palavras, as posses veiculam
informagdes a respeito de nés mesmos, do grupo ao qual pertencemos e de nossas relacdes
com a sociedade (PEREIRA, 2009).

Nesta linha de raciocinio, grupos sociais, como o dos homossexuais, apresentam uma
cultura e uma subcultura que imprimem significado simbdlico ao consumo de seus bens e
servigos. Isto se dd porque cultura e subcultura constituem importantes fontes de variacdo
neste consumo, quaisquer que sejam os individuos. Por seu turno, a identidade homossexual
se torna importante sob a Otica do consumo e do Marketing porque os individuos
homossexuais que assumem esta identidade poderdo expressar seu “eu” por meio de posses
(NUNAN, 2003). E, ao fazé-lo, eles poderdo utilizar o préprio corpo nesta extensdo: Pereira e
Ayrosa (2010, 2012) observaram que o corpo ¢ uma posse de grande valor no mundo
homossexual, especificamente, masculino.

E neste contexto que se insere o consumo de tatuagens, iniciativa que pode ser vista
como uma estratégia de construgdo do corpo tanto para criar a identidade de um subgrupo
(PERES, 2005; PHILLIPS, 2003) quanto como um exercicio do controle individual sobre o
corpo (LEITAO, 2004). De fato, Anjos (2000) ressalta que os homossexuais masculinos
provenientes das chamadas classes médias urbanas procuram romper com a percepcdo do
individuo inferior e feminino, adotando uma imagem construida a partir de signos da
masculinidade - por exemplo, o corpo musculoso. Fazendo-lhe eco, Pereira e Ayrosa (2010,
2012) destacam a corpolatria como um dos pontos mais marcantes da cultura homossexual
masculina: o culto a um corpo construido possui a dupla fun¢do de comunicar um
enquadramento nos padrdes culturais da identidade homossexual, bem como administrar o
estigma associado a homossexualidade. Assim, o comportamento de consumo destes homens
também pode ser interpretado como reformulacio de sua identidade, como um sinal de poder
ou como uma ferramenta para alcangar visibilidade e reconhecimento (KATES, 2000; BELK,
1988).

Este artigo objetivou verificar como se dd o uso de tatuagens enquanto expressdo da
identidade do consumidor homossexual masculino assumido'. Para tanto, ele averiguou a
centralidade do corpo para este publico e a forma como a tatuagem atua nessa centralidade.
Também foi estudado se a tatuagem compde o eu estendido do homossexual masculino, se
sua escolha obedece a algum tipo de padrio, e se ha particularidades individuais
intervenientes no consumo de tatuagens por parte destes homens.

Este artigo estd dividido em cinco partes: 1) esta introducdo; 2) revisdo bibliografica
referente a identidade, a eu estendido, a tatuagem e sua associacdo ao eu estendido, a
homossexualidade e homossexuais, € a corpolatria; 3) a metodologia utilizada; 4) os
resultados da pesquisa de campo; e 5) a conclusdo e as limitacdes do estudo, assim como as
recomendacdes para futuros trabalhos.
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2 Identidade

Identidade é uma palavra-chave da sociedade contemporinea que surgiu a partir da
teoria e da pesquisa psicoldgica, sendo algo que se pauta na necessidade de um senso de quem
se ¢ em conjunto com mudancas em contextos sociais (HOWARD, 2000). Trata-se de
conceito extremamente subjetivo, pois se refere mais a experi€ncias psicoldgicas do que a
uma esséncia objetiva de cada individuo, envolvendo niveis de autorepresentagdo individual e
em grupo. Assim, a identidade ndo € uma unidade indivisivel: ela € multifacetada, consistindo
de auto-representagdes que se diferenciam umas das outras (DITTMAR, 2007). Para Hall
(2001), atualmente novas identidades surgem e fragmentam o individuo, anteriormente visto
como unico. Isto se d4 porque, a medida que os sistemas de significacdo e de representacio
cultural se multiplicam, o ser humano é confrontado por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais ele se poderia identificar, nem
que temporariamente.

Esta associacdo dos produtos a simbolismos que podem definir a imagem do
consumidor contribui para que a autorepresentacdo deste dltimo se aproxime - ou ndo - de
uma imagem ideal, carregada de significados, tais como sucesso, felicidade, atracdo e
glamour (DITTMAR, 2007). Para esta autora, o consumo se tornou um meio moderno para o
individuo adquirir, expressar e tentar melhorar sua identidade, conforme passa a significar
status social e a expressar aspectos tnicos da personalidade de seu dono. E, nesta busca
frenética por uma identidade cada vez mais ideal, as pessoas sdo recorrentemente incentivadas
a comprar imagens para se apropriarem dos significados simbdlicos. Sua relagdo com o
consumo ¢é encontrada no sentido de que este ultimo pode ndo se relacionar Unica e
exclusivamente com a obtencdo de coisas, e sim com a compra da identidade: segundo
McCraken (2003), as posses s@o pontes ndo de quem nds somos, mas de quem gostariamos de
ser.

Nessa linha, o self encontra-se intimamente relacionado ao consumo: este ocorre nao
somente para auxiliar no desenvolvimento e na reafirmagdo do self, mas também como um
identificador do individuo na sociedade (WATTANASUWAN, 2005). Neste contexto,
corroborando as pressuposi¢cdes de Belk (1988), Wattanasuwan (2005) enfatiza que as
escolhas dos produtos podem nao ser feitas somente em funcio de sua utilidade, mas também
devido a seu significado simbdlico — afinal, na sociedade contemporanea, o mercado
encontra-se repleto de signos e de imagens.

Por outro lado, Barbosa e Campbell (2007) sdo da opinido de que o consumo ndo é
necessariamente a unica forma de o individuo buscar e construir sua identidade, ou assegurar
a propria existéncia, percepcdo que pode ser alcancada por experiéncias com alto impacto
emocional. Porém fazer compras tem autoexpressdo quando visa a satisfazer vontades do self,
sendo uma forma de busca por um significado. Para estes autores, o paradigma de que o “eu”
p6s-moderno ou contemporaneo ¢ aberto e flexivel implica ele estar freqiientemente aberto a
recriar a si mesmo por meio do uso de grande oferta de novos produtos na sociedade de
consumo. E, neste sentido, a mudanca de padrio de gostos ou de preferéncia nio
necessariamente implicaria uma mudanga na concepcio da identidade, mas da definicdo do
self pelo desejo.

Com respeito a caracterizagdo da modernidade como crise de identidade, Slater (2002)
aponta a ligacdo entre o consumismo e esta crise de vdrias maneiras, como, por exemplo, pela
exploragdo da idéia de que bens sdo sindnimos de solugdes para os problemas de identidade.
O autor refor¢a que a humanidade estd em busca da construg¢do e da manutencio da identidade
para si mesma. Por outro lado, o “[...] eu ndo é uma percep¢do de autenticidade, e sim uma
situacdo calculavel de sobrevivéncia e sucesso social” (p. 87). O autor coloca que essa idéia
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fica clara quando a identidade deve ser forjada para os diversos meios em que os individuos
interagem — caso das relagdes intimas, sociais e de trabalho.

No que tange especificamente a identidade sexual, esta representa a experiéncia
interna do papel sexual do individuo, o senso de si mesmo como homem ou como mulher: O
papel sexual inclui tudo o que se pensa ou se sente, tudo o que se fez ou que se faz, que
indique, a si e aos outros, que se € homem ou mulher (TUCKER; MONEY, 1975). Em outras
palavras, a identidade sexual é tdo importante quanto os outros fatores socioldgicos para o
comportamento de compra de um produto ou para a contratagdo de um servico. Isso porque
pertencer a um sexo significa consumir produtos voltados para o género, os quais acabam
adquirindo uma conotacdo sexuada (KARSAKLIAN, 2009).

De fato, a constru¢do de uma identidade requer a percepcao da existéncia de outra, em
contraste ou oposi¢do. Logo, o individuo precisa manter contato com um individuo diferente
para identificar-se pertencente ou ndo ao mesmo grupo. Neste contexto, Landowski (2002)
ressalta que a construcdo identitaria dos individuos se dé a partir da percepcdo da diferenca,
embora o formato da identidade esteja relacionado ndao s6 a maneira como o individuo se
define, mas também a imagem que o outro lhe transmite acerca de si mesmo.

3 Tatuagem e sua associaciao ao eu estendido

Para alguns individuos as tatuagens podem ser reconhecidas como metdfora de uma
conversa do “eu” e do “meu”, a medida que fazem uma ponte entre o “eu” e a personalidade
do individuo, definindo identidades auténticas, escolhas e afirmativas como uma parte
legitima. O desejo de “reescrever-se” pode motivar um individuo a fazer uma tatuagem, por
exemplo quando este demonstra o desejo de se comportar de maneira diferente em certo
estdgio de sua vida, ou quando seus valores mudam (ALCINA, 2009). Esta mesma autora
lembra que caracteristicas tanto de personalidade quanto de atributos fisicos sdo enquadradas
como inatas do individuo, podendo ser construidas a partir de escolhas individuais. Assim, a
imagem corporal € a constru¢cdo mental do corpo fisico, € como as pessoas veem seus corpos.

Por serem individuais, as tatuagens constituem um modo supremo de self, e podem
também denotar um forte compromisso com determinado grupo ou estilo de vida
(GOULDING et al., 2004). Neste sentido, Follett (2009) ressalta que a tatuagem tem sido
usada para representar membros de uma subcultura, como a classe trabalhadora, ciclistas,
subculturas musicais, marinheiros, militares, criminosos, prostitutas e homossexuais.

De fato, Phillips (2003) esclarece que a identidade de grupo pode ser expressa por meio
das posses como uniformes, tatuagens, piercings e propriedade — por exemplo, motos - sendo,
portanto, partes do self. Por este motivo, um individuo pode se integrar por meio da tatuagem
quando esta serve ao proposito de construcdo da identidade do grupo e para que ela seja
identificada pelos membros e pelos ndo-membros.

Sob outro aspecto, Peres (2005) considera que a adogdo de tatuagens pode ser uma
estratégia de constru¢do do corpo, que engloba desde as atitudes tidas como consumistas até
inconformistas ou revoluciondrias. Essas estratégias ocorrem mediante uma tarefa de
construcdo de identidades, em que se busca a aceitacdo e a adequacdo a papéis sociais e a
padrdes de beleza vigentes. Neste sentido, as tatuagens podem simbolizar e trazer a percepgdo
da identidade ao identificarem como uma pessoa descreve a si propria (ALCINA, 2009).

A pesquisa de Leitdo (2004), elaborada a luz da antropologia, discute que as técnicas
corporais reforcam os fundamentos culturais de uma sociedade, sendo transmitidas de geragao
a geragdo. A tatuagem, assim como outras priticas de caracterizagdo corporal, estaria
encaixada na sociedade contemporanea conforme o corpo representa papel central na vida das
pessoas. Por outro lado, também traduz, paradoxalmente, a sua anulacdo como carne,
trabalhando para moldd-lo e conformé-lo, possibilitando sua passagem para o ambito da
cultura.

IX Convibra Administracao — Congresso Virtual Brasileiro de Administragdo — adm.convibra.com.br



administracao

No tocante a contribuicdo da tatuagem para a criacdo da identidade dos individuos,
Shelton e Peters (2008) reportaram que as razOes para aquisi¢do de tatuagens parecem
consistentes com a teoria de Belk (1988) relacionada a definicdo do self e ao consumo
simbdlico: comemorar um evento de vida; simbolizar a identidade pessoal; declarar a
espiritualidade; manifestar rebeldia; representar estética corporal; marcar a afiliacio a um
grupo; registrar voto de relacionamento; marcar rito de iniciacdo; e comunicar conformidade.

No campo do estudo de consumo, a adogdo de tatuagens enquanto uma forma de
expressdo do consumidor tem sido frequente fora do Brasil. Exemplos sdo o trabalho de
Hawkins, Mothersbaugh e Best (2007) e o paper seminal de Veliquette, Murray e Evers
(1998), assim como a pesquisa de Warlop e Beckman (2001). Os dois ultimos, ao ressaltarem
a reemergéncia do corpo nas pesquisas sobre o comportamento do consumidor, ndo deixam de
frisar o papel importante das tatuagens neste contexto.

Contudo, o estudo do consumo de tatuagens difere das tradicionais pesquisas de
comportamento dos consumidores de trés maneiras (VELIQUETE; MURRAY; EVERS,
2006): 1) tatuagens ndo sdo ficeis de se adquirir pois envolvem uma experiéncia dolorosa
durante horas; 2) tatuagens sdo permanentes, pois, embora possam ser removidas, trata-se de
processo caro e nem sempre totalmente garantido; e 3) cada tatuagem é unica, pois € o
resultado de uma interacdo entre o simbolo, o artista, o local do corpo e o tipo de corpo.

Assim, embora ndo raro as pesquisas sobre este comportamento dos consumidores
sejam feitas a luz da teoria do eu estendido — como em Hawkins, Mothersaugh e Best (2007) -
diferentemente de objetos que compdem o eu estendido a tatuagem estd no corpo e participa
da construcdo da identidade do individuo. Muitas vezes o desenho escolhido estd associado a
estérias, ajuda a criar mitos e enriquece o significado pessoal do individuo (LEITAO, 2004;
CESARE, 2011), contribuindo, portanto, para a constru¢ao de uma identidade.

4 Homossexualidade e homossexuais

Tebar e Rosseti (2004), num breve histérico da homossexualidade, destacam que, em
alguns periodos, ela esteve em moda, principalmente na Grécia, quando foi considerada tdo
normal quanto a heterossexualidade, ndo sendo estigmatizada ou hostilizada. Em outros, o
simples fato de alguém ser apontado como homossexual era suficiente para ser assassinado,
como durante o final da Idade Média a partir de puni¢des impostas pela Igreja Catdlica.

O inicio do século XX também permaneceu desfavordvel para os homossexuais, até
que, nos anos de 1960, os movimentos estudantis e sociais em favor da paz, da liberdade e do
amor favoreceram a luta por direitos relacionados a sexualidade humana. Em seguida, na
década de 1980, a epidemia de AIDS foi associada aos homossexuais como grupos de risco,
trazendo mais estigmas e discriminagfo social. Tebar e Rosseti (2004) reforcam que, ao inicio
do século XXI, os homossexuais permaneciam sofrendo discrimina¢des, com alguns
individuos sentindo-se a vontade para vivenciar sua sexualidade apenas em guetos exclusivos.
No momento, a luta contra o preconceito estd numa nova fase: os homossexuais — homens e
mulheres - comecam a se expor e a se destacar (ALTAF; TROCCOLI, 2011), por exemplo
com crescente exposicdo na midia.

Em que pese este crescimento da visibilidade dos homossexuais — tanto masculinos
como femininos - na sociedade, seu perfil sociodemografico ainda carece de informagcdes
mais fidedignas no Pais. Poucas pesquisas sdo feitas para melhor conhecé-los, seja pelo
angulo de sua composicdo, seja por suas preferéncias, e as que existem sdo desenvolvidas por
orgdos de pesquisa ndo oficiais e normalmente restritas a uma parte apenas desta grande
populacdo (ALTAF; TROCCOLI, 2011). Por conseqiiéncia, estudos sobre as preferéncias e
tendéncias de consumo destes individuos normalmente se ddo em bases menos solidas do que
o ideal. Por exemplo, em 2007 o Movimento Gay" entendia que a participagdo do piiblico
GLS"™ no total da populagdo brasileira alcangava 10%, o que significaria, hoje em dia, cerca
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de 19 milhdes de pessoas (MOVIMENTO GAY, 2007). Este percentual é repetido por Tsuji
et al. (2007, p. 1), remetendo ao IBGE, embora sem especificar esta referéncia: “[...] o piblico
gay representa 10% da populagdo do Brasil”. Finalmente, Irigaray (2007, p. 2) diz que “[...]
no Brasil, vivem aproximadamente (...) 18,2 milhdes de cidadaos homo ou bissexuais”.

Apesar destas dificuldades, Pereira e Ayrosa (2012) ressaltam que, embora de forma
ainda timida, as dreas de comportamento do consumidor e de Marketing parecem também
acompanhar o interesse em estudar o consumidor gay", sendo exemplos disso os trabalhos de
Pereira, Ayrosa e Ojima (2006) e de Altaf e Troccoli (2011).

5 Corpolatria

Segundo Goldenberg (2007), o corpo possui grande importancia para o individuo se
colocar na sociedade, visto que pode simbolizar grupos sociais, conferindo status e ou
reconhecimento pelo esforco de quem alcangou uma chamada “bela forma”. Desta forma, o
corpo constitui um artefato simbdlico utilizado tanto na constru¢cdo da identidade quanto na
transmissdo de uma mensagem; ou seja, o individuo langa méo de seu corpo, como se fosse
uma posse, para comunicar quem ¢ (SCHOUTEN, 1991).

De fato, a visdo do corpo como posse, passivel de modulacdo — por meio de
manipulagdo estética, de cirurgias plasticas, de dietas, de exercicios fisicos, de anabolizantes,
e de tatuagens - foi reportada por Belk (1988), que considera que o corpo € um dos principais
simbolos utilizados na extensdo do “eu” ou do self, e na reconstrucdo de uma identidade. Nao
por acaso, para Solomon (2011) a imagem corporal de um individuo constitui uma parte de
seu autoconceito, pois € uma construgdo subjetiva do consumidor sobre seu fisico, podendo
ser inclusive uma imagem distorcida — o individuo pode se achar mais alto, mais magro ou
mais musculoso do que realmente €.

E, enquanto o conjunto de sentimentos de um individuo sobre suas posses é chamado
de catexia, quando se trata dos sentimentos relacionados ao proprio corpo o termo adotado é
catexia corporal. Esta dltima torna-se relevante para o Marketing porquanto o padrdo de
consumo de um individuo pode ser influenciado pelo sentimento que ele tem com relagdo a
uma parte do seu corpo que seja influenciada pela imagem correspondente ao ideal de beleza
em sua cultura (SOLOMON, 2011).

Nesta linha de raciocinio, sabendo-se que a identidade pode ser criada e ou
transformada por meio do consumo de posses (bens e ou servi¢os), quando este consumo é
relativo ao corpo observa-se claramente a pressuposicao de Belk (1988) de que o corpo é uma
forma de constru¢do e ou de reconstru¢do da identidade. A cirurgia plastica ou estética
constitui o mais drastico exemplo de como isto pode ser feito, visto que pode tornar as
pessoas mais confortaveis nas identidades que ja possuem. Ou pode agir como um veiculo
para a mudanca fisica, com a mudanga resultante podendo fornecer maior confianga, sensacao
de controle e até mesmo energia (PHILLIPS, 2003). E é por meio da incessante corrida em
busca da beleza ideal, ditada pela supremacia da aparéncia, que os sujeitos, marcados
especialmente pela insatisfagdo com o proprio corpo, procuram construir suas identidades e
auto-imagens particulares (TRINCA, 2008) e, em seus respectivos grupos sociais, adequar-se
as normas de aparéncia fisica ditadas pela midia e pelo mercado (WARLOP; BECKMANN,
2001).

Se este comportamento pode ser observado em diversos grupos sociais, Meany-Walen
e Davis-Gage (2009) ressaltam que as pressdes para se ter o corpo perfeito sdo mais fortes
dentro da comunidade homossexual masculina do que em outras comunidades. Nela o corpo
possui grande valor, e esta hipervalorizacdo parece ser um dos cddigos de identificacdo
interna deste grupo, existindo uma pressdo estética sobre os individuos que entram neste
mundo (PEREIRA, 2009). Desta forma, para se adaptar as ‘“normas” da cultura gay, estes
individuos percebem que o corpo é uma posse que pode ser manipulada, enquanto passaporte
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para ser aceito e pertencer ao grupo. Completando este raciocinio, Meany-Walen e Davis-
Gage (2009) dizem que existem trés chamados pré-requisitos bésicos relacionados ao corpo
na comunidade homossexual masculina - magreza, musculosidade e atratividade — que estdo
intimamente associados a preocupag¢do com aceitacdo na comunidade, a necessidade e ou a
possibilidade de conseguir relacionamentos estdveis, e ao medo da solidao.

Pereira (2009) propde outra causa para a corpolatria no mundo homossexual
masculino: uma maior preocupagdo com a satde apds a emergéncia da AIDS nas décadas de
1980 e 1990. Ja Gontijo (2007) a atribui a maior abertura, ocorrida nas dltimas décadas, para a
assuncdo de uma identidade gay, o que teria levado os individuos desse grupo a querem ser
reconhecidos como cidaddos “normais”. Finalmente, Pereira (2009) propde que a corpolatria
seria uma forma de enfrentamento e ou de resisténcia a exclusdo social e ao estigma associado
a identidade homossexual.

Uma outra visdo sobre este tema pode ser obtida em Hospers e Jansen (2005). Para
estes autores, a pressdo de viver de acordo com os padrdes de atratividade observados dentro
da comunidade homossexual masculina constitui um fator estressante, visto que os individuos
estdo em constante contato com mensagens internas do tipo "eu ndo me encaixo na sociedade
e somente serei aceito na comunidade gay quando possuir os padrdes fisicos aceitdveis".
Corroborando esta proposta, os autores observaram, no meio homossexual masculino, uma
alta correlacdo entre orientacdo sexual, satisfacdo pessoal com o corpo e a incidéncia de
distirbios alimentares, representada pela insatisfagio com o corpo associada ao
desenvolvimento de hédbitos potencialmente insalubres de exercicio e de dieta.

6 Metodologia

No presente estudo, de abordagem qualitativa, foram entrevistados homens gays
assumidos’ residentes na cidade do Rio de Janeiro, que possuissem pelo menos uma
tatuagem, completa ou em processo de confeccdo, € que se encaixassem, ou ndo, no
esteredtipo “sarado” " *"'. A sele¢do destes sujeitos se deu por meio da técnica de amostragem
por bola de neve (AAKER; KUMAR; DAY, 2004; RUDD, 1996), a pesquisa de campo se
deu no primeiro semestre de 2012, tendo sido precedida por pré-teste com dois homens que se
enquadravam no esteredtipo desejado. A excegdo de um entrevistado, os encontros com todos
os demais foram realizados em hordrio de lazer na praia.

O nimero de entrevistados, que chegou a oito, nio foi estabelecido a priori; antes, ele
foi modulado a partir da percep¢do da ocorréncia da saturacdo, conforme novos relatos
passaram a apresentar semelhancas com os antecedentes. Ademais, entendeu-se que esta
quantidade de sujeitos converge com a colocagdo de McCracken (1988) de que a selecdo de
respondentes para longas entrevistas deve obedecer ao principio de que “menos é mais”: para
este autor, € mais importante trabalhar-se mais longamente e com maior cuidado com menos
pessoas do que mais superficialmente com muitas pessoas, sendo oito respondentes
perfeitamente suficientes para muitos projetos de pesquisa. Os resultados das conversas — que
foram gravadas - foram em seguida submetidas a andlise de discurso.

Também houve contato com dois tatuadores profissionais atuantes na cidade do Rio de
Janeiro, aos quais se perguntou, especificamente, sobre as preferéncias de seus clientes gays
quanto a escolha de figuras.

8 Resultados da pesquisa de campo

As caracteristicas pessoais dos oito entrevistados podem ser vistas no Quadro 1, assim
como as caracteristicas identificadas em suas respectivas tatuagens.

No que tange ao resultado das conversas quanto ao uso das tatuagens enquanto
expressdo da identidade do consumidor homossexual masculino assumido, o que a pesquisa
de campo indicou foi que esta expressdo pode ocorrer ou ndo. E que, no caso de ocorrer, isto
pode se dar de duas formas: relativamente a pessoa do tatuado ndo necessariamente
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expressando sua sexualidade, ou diretamente ligada a homossexualidade. Ademais, o primeiro
caso suplantou o segundo, no caso dos sujeitos deste levantamento. O entrevistado D, por
exemplo, deixou claro que esta expressdo ndo existia, com sua (linica) tatuagem tendo sido
escolhida apenas por ser considerada bonita:
(...) o desenho ndo tinha importincia, o importante era o conjunto de como ia
ficar na pele, o propdsito era me tatuar, o que fazer, isso ndo importava,
queria usar meu corpo meio como um tela pra estampar uma arte. Acho que
dai que vem a histéria de escolher um desenho qualquer. Olhei o dragdo e
resolvi tatuar. (Entrevistado D)
Quadro 1. Perfil dos homossexuais masculinos entrevistados e caracteristicas das respectivas tatuagens

. . - - Quantida- B Tama- .
Erivov: | jdads | ot | Pitcs e ahidsce | qurago gede” | WO | gho | GOtk | Dosenno
tatuagens ¢ (cm)
1. Uma colorida 1. Frase de
musica
A 2 Militar Intensa Sim 4 Bracose | 55 5 Tres 2. Nome da mae,
costas - M
monocromatica(s) tribal, inicial do
nome de ex-
namorado
Produtor Ja foi intensa, Bracos,
B 31 atualmente nao Néao 2 50s, 15 Monocromaticas Estrela e gato
deTV . costas
pratica
Salva- Bracos, Gato, mandala e
C 28 viﬂ a Moderada Nao 3 costas, 33 Coloridas nome do ex-
as abdémen parceiro
Balco- Ja foi moderada,
D 35 nista atualmente nao Nao 1 Costas 23 Monocromética Dragao
pratica
E 23 Modelo Intensa Sim 1 Abdoémen 13 Colorida Pimentas
Adminis- . " Bragos, . .
F 32 trador Nunca praticou Né&o 3 costas, pé 45 Monocroméaticas Tribal
1. Religiosa
; 1.Uma
G 24 %:;:rﬁg Média a intensa Sim 2 Costas 40 monocromética 2 ('\Fgglrimis)sa
2. Uma colorida . g
(Mantra)
H 21 Vendedor Moderada Néao 1 Perna 40 Monocromatica Religiosa (Mantra)

Nota: Como tamanho considerou-se apenas a largura horizontal dos desenhos de extremos (do inicio ao fim)
medida com fita métrica. Para os entrevistados com mais de uma tatuagem foi considerado o somatério da
largura horizontal de cada uma.
Fonte: Elaboracdo prépria
Também o entrevistado A deixou explicito que suas tatuagens ndo estdo diretamente
ligadas a sua identidade homossexual, sendo uma forma de expressar sua personalidade, sua
forma de ver o mundo. Ou seja, trata-se de um enfoque muito mais “genérico” do que aquele
ligado a sua sexualidade:
As minhas tatuagens s@o a minha identidade, elas representam a minha vida,
meus momentos, as fases da minha vida, elas representam o que eu sou... Ea
maneira que eu busquei para exteriorizar 0s meus momentos, meus
sentimentos. Tenho uma tatuagem colorida que representa a alegria, a
felicidade, sou uma pessoa feliz, de bem com a vida (...) (Entrevistado A)
Esta forma de pensar fica ainda mais evidente quando o mesmo entrevistado, assim
como o entrevistado G, sdo perguntados diretamente sobre uma eventual conexdo dos seus
desenhos com sua homossexualidade. Suas assertivas sdo muito positivas a respeito da
separacgdo entre sexualidade e representagdo da tatuagem:
[Se vejo minhas tatuagens] como [sendo] um simbolo da minha
sexualidade? Nao, ndo vejo... Minha vida sexual ndo tem nada haver com as
minhas tatuagens, eu fiz porque gosto do que tatuei. Todas elas t€ém um
significado na minha vida, elas passam algo que € meu, algo intimo. Se
alguém me perguntar eu falo, mas nada [a ver] com a minha sexualidade.
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Sou gay e ndo preciso que saibam disso. As pessoas que quero que saibam
[da condi¢cdo gay] eua mesmo falo diretamente. Como falei antes, ndo tenho
problemas com o fato de ser gay, mas minhas tatuagens representam minha
personalidade, me representam, sendo eu heterossexual ou homossexual.
(Entrevistado A).

A tatuagem é minha identidade, pela histdria que tem esse mantra e tudo (...)
Nada voltado para sexualidade, muito pelo contrario, sou bem resolvido
sexualmente falando, minha tatuagem representa um mantra, nada sexual... E
uma coisa que eu jamais misturaria. (Entrevistado G)

Por outro lado, no caso dos entrevistados B e C ficou evidenciado que a tatuagem ¢é
utilizada subsidiariamente a constru¢do de uma identidade de grupo — o que converge com a
pesquisa de Shelton e Peters (2008) - e enquanto representacdo de sua identidade
homossexual, podendo até remeter diretamente a relacdo amorosa com outro homem:

(...) minhas tatuagens [o entrevistado possui duas, uma estrela e um gato]
sdo muito delicadas, sdo direcionadas pela minha opcdo sexual. Eu encaro
minhas tatuagens de maneira delicada, e direcionadas mesmo ao
homossexual, tipo a uma coisa que me identifique como gay para as
pessoas... Elas representam ndo s6 minha homossexualidade, expressam
quem exatamente eu sou, minha identidade e minha sexualidade.
(Entrevistado B)

Todas as minhas tatuagens [o entrevistado possui trés, um gato, uma
mandala e o nome do ex-parceiro] sdo simbolos da minha
homossexualidade, sim. [...] O nome do meu ex-namorado fica no pulso, até
usando relégio ndo da pra disfarcar. Todos perguntam quem é Ricardo, as
pessoas ja perguntam sabendo quem é... (Entrevistado C)

Vale frisar, no caso deste dltimo extrato de discurso, a plena assuncfo da identidade
homossexual por parte do entrevistado C representada na atitude extrema de tatuar o nome de
seu (ex) parceiro homossexual. De fato, enquanto tatuar o nome do parceiro é comum entre 0s
heterossexuais (FOLLET, 2009; SABINO; LUZ, 2006), ndo seria ilégico esperar-se que o
estigma (ainda) associado a homossexualidade pudesse atuar como inibidor deste tipo de acio
junto a um gay. Portanto, o fato de este entrevistado ter realizado esta acdo reforca a
capacidade de a tatuagem ser utilizada como posse na construcio de uma identidade
homossexual. Esta percep¢do encontra suporte em Le Breton (2002), que ressalta que a
tatuagem pode ser entendida como uma posse adquirida em fungio das necessidades pessoais
do individuo: ser diferente, ser aceito, construir uma identidade, declarar um sentimento, ser
soliddrio a uma causa.

Em maior ou em menor grau, a centralidade do corpo veio a tona em todas as
entrevistas desta pesquisa, muito embora em intensidade modulada de acordo com a
personalidade e com a vivéncia de cada individuo. Os extratos abaixo s@o exemplares,
porquanto o entrevistado A se encaixava no esteredtipo “sarado”, contrariamente aos trés
outros:

Somos exigentes mesmo e ndo poderemos perder a linha nunca, nem quando
estivermos casados [com outro homem]. Teremos sempre o fantasma da
beleza, do corpo “sarado”, da juventude nos rondando. Acho que isso € mais
forte entre nos gays. (Entrevistado A)

Eu me preocupo com a beleza, € assim, ndo adianta falar que ndo, o meio te
cobra muito isso. (Entrevistado H)

Passando-se a centralidade do corpo para os gays entrevistados e para a relacdo das
tatuagens com este elemento, preliminarmente vale resgatar Pereira (2009), quando este diz
que o corpo possui grande valor no mundo gay. A reboque desta constatag@o, o esteredtipo
sarado, significando um corpo bem definido e bem cuidado, torna-se um forte diferencial para
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se conseguir um parceiro e ser aceito. Sendo assim, em maior ou em menor grau, a
centralidade do corpo veio a tona em todas as entrevistas desta pesquisa, muito embora em
intensidade modulada de acordo com a personalidade e com a vivéncia de cada individuo. Os
extratos abaixo s@o exemplares, porquanto o entrevistado A se encaixava no esteredtipo
sarado, contrariamente aos trés outros:
No meio gay o corpo faz parte do processo de conquista. Como eu gosto de
sarados, eu tenho que estar sarado pra “ficar”™" com um cara sarado. Ele ndo
vai “ficar” comigo se eu for gordinho (...) No meio gay € isso que
encontramos, ai de vocé se ndo tiver bem, vai ser mais dificil, vocé é
excluido, os amigos falam com voc€ meio torto, ndo te convidam para as
festas, ndo querem que vocé participe das sociais [reunides em casa entre
amigos]. (Entrevistado A)
Em uma sociedade homossexual, que tem como primeira impressdo o corpo
antes de tudo, pra vocé estar dentro do meio € preciso se adequar, se
encaixar, é ser cuidado. Eu na verdade nem gosto de caras fortdes, mas tem
que se cuidar, cuidar do corpo, da alimentacdo, da mente, entendeu? Ser uma
pessoa saudavel, ndo digo ser forte, ndo precisa chegar a ser sarado... Tem
que ter cuidado consigo mesmo. Eu me preocupo com a beleza, é assim, ndo
adianta falar que ndo, o meio te cobra muito isso. (Entrevistado H)
Meu corpo é muito importante, tenho que dar mais valor a ele, ja fiz muita
coisa errada [referindo-se a ter aplicado anabolizantes para ficar sarado],
agora preciso cuidar melhor de mim, quero voltar aos poucos a malhar, ter
uma alimentag¢do sauddvel. Pretendo em breve conquistar a boa forma, s6
que dessa vez da maneira certa. (Entrevistado B)
Meu corpo € tudo pra mim, ainda hoje eu vivo do meu corpo, é um veiculo
de trabalho, além de salva-vidas eu também sou bailarino classico [por
formagdo, porque ndo exerce mais esta atividade]. Ele representa o meu
estado de espirito, se estou bem, se estou gordo, sarado (risos)... Estava
melhor em dezembro (risos), mais sarado (...) (Entrevistado C)
Subsidiariamente a esta evidéncia, ficou claro, ao longo da pesquisa, que todos os
entrevistados — incluindo os nio “sarados” - sentiam-se oprimidos com relacdo a busca quase
escrava do corpo ideal, perfeito. No discurso de um deles chegou a ser construida a imagem
de um fantasma que o assola neste sentido:
Esse fantasma é estar sempre bem, € isso que representa pra mim. Tenho
que me cuidar sempre ou vou ser trocado por um mais novo ou mais
cuidado. Isso ndo € sé pra namorado, serve também pros amigos como ji
falei. Entende, somos escravos do corpo, e ai de quem n@o se cuidar, se ja é
dificil estar no meio sendo saradinho e bem cuidado, imagina para os gordos
e peludos... Se bem que tem gente que gosta, mas sdo poucos (7isos).
(Entrevistado A)
No nosso meio a cobranga pelo corpo € muito grande, acho que isso € o que
esta me levando a malhar atualmente. Os gays reparam muito isso, sabem
quando o outro se cuida. Eu me cuido muito, tenho os meus cremes caros,
minhas roupas de marca, meu carro, e isso tudo faz parte de mim, de quem
eu sou. Niao sei se ndo fosse gay eu ndo seria assim, acho que € algo meu,
sou vaidoso, gosto de me sentir bem, de estar em lugares bons, ser bem
tratado, me vestir bem, enfim, tudo de que os gays gostam de usufruir
(risos). (Entrevistado C)

De fato, Hospers e Jansen (2005) mostraram que os homossexuais masculinos sdo
mais propensos do que qualquer outro grupo a experimentar angustia e a internalizar a pressao
de seus pares. E que, entre os estressores psicoldgicos, destaca-se a pressdo para se adequar ao
padrao de atratividade fisica ditado pela comunidade gay. Segundo estes autores, essa pressao
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pode se tornar tdo intensa que esses individuos concentram grande parte de sua energia na

aparéncia corporal e, consequentemente, colocam em risco as satdes fisica e mental — o que

esta pesquisa corroborou, conforme o relato do entrevistado B:
Eu tive momentos bem dificeis com a minha estima, de estar gordo [...]
Depois veio uma fase que eu acreditava que era mais saudavel, de malhacao,
de culto ao corpo, s6 que ndo era nem um pouco saudavel, pois tomei muita
bomba, muita coisa pra ficar bem externamente, e isso ndo é nada saudavel
pro corpo. No principio tem aquele estere6tipo de um corpo lindo e
maravilhoso, voc€ na busca de um corpo perfeito e as bombas vao te ajudar a
conquistar esse corpo perfeito, at¢é o momento que aquilo comeca a te
prejudicar, sua sadde, entdo, assim, no meu caso me prejudicou (...)
(Entrevistado B).

Vale notar que parte da idéia de culto ao corpo mostrou guardar relagdo com o
envelhecimento. Isto tangencia o achado de Altaf (2009) de que esta fase da vida para os
homossexuais masculinos, relacionada muito mais a perda do vigor fisico do que a idade
cronoldgica, se inicia mais cedo do que junto aos heterossexuais. Mesmo assim, hd
modulagdes neste modo de pensar, com alguns dos entrevistados tendo demonstrado
verdadeiro pavor ao envelhecimento, enquanto outros manifestaram uma maior aceitacio:

Sou novo ainda, mas preciso me preocupar com a aparéncia e comegar a me
cuidar desde agora. Ja fiz depilacdo a laser na barba, hoje ndo preciso mais
barbear, uso produtos que minha dermatologista indicou para manter a pele
bonita. Me preocupo com a aparéncia desde muito novo, tenho medo de
envelhecer... Nao sei como vou lidar com isso, quero chegar aos 40 anos
com aparéncia de 25 (risos). Vai ser dificil, mas me cuido pra isso.
(Entrevistado G)

Por outro lado, em vdrios discursos transpareceu também a percepc¢do de que ter um
corpo bonito néo obrigatoriamente teria a ver apenas com perfei¢do ou com o tempo que se
estd disposto a gastar na busca da musculatura definida. No caso, a beleza estaria relacionada
a conjunto que equilibra plasticidade com satide e com bem-estar. Por outro lado, por mais
que possa haver uma postura até certo ponto de rejei¢do ao culto ao corpo nos moldes de
escultura fisica, a um esteredtipo, observa-se que perdura a atratividade imanada do fisico.
Este dltimo permanece como o grande veiculo de atracdo sexual. E isso mantém a corpolatria
do gay, em maior ou em menor intensidade:

Eu sou feliz do jeito que eu sou, com um corpo, a minha estrutura
desenvolveu, ndo me mato mais na academia para ser saraddo. Eu sou feliz
do jeito que sou, se eu ndo fosse feliz com o meu corpo, eu estaria em um
culto ao corpo absurdo, como em alguns momentos da minha vida eu ja
estive... Obviamente eu tinha um corpo mais desenhado, mais bonito, mais
trabalhado.. (Entrevistado B).

Ja no que diz respeito especificamente a relacdo das tatuagens com a corpolatria, nas
entrevistas foi evidenciado que uma tatuagem pode ser feita pelo gay com o propdsito
deliberado de embelezar o corpo, de forma a se alcancar um ideal: a atragdo sexual na busca
de um parceiro. Mesmo quando este desenho é esculpido em um corpo nio “sarado”, ficou
evidente sua relacdo com a corpolatria, traduzida no processo de escolha da figura, de sua
representatividade aos olhos de terceiros, e de um prazer pessoal em esculpir algo considerado
belo em seu fisico:

[referindo-se a segunda tatuagem, no formato de fénix] Decidi fazer um
desenho lindo, grande e forte, vi o desenho e me encantei com os tragos,
achei bonito... Mas ndo tem uma representagdo pra mim, como a primeira
tatuagem tem. Essa segunda eu fiz por fazer, por achar bonito mesmo, pra
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deixar meu corpo mais bonito, por gostar de tatuagens. Esse foi o verdadeiro
motivo. (Entrevistado F)

No discurso do entrevistado G foi identificado que a tatuagem reforcou a
centralidade do corpo quando ele diz que, embora tenha escolhido um mantra que esta ligado
mais ao espirito do que ao corpo, ele o colocou nas costas para chamar aten¢do, completando
o corpo ideal: bonito, saudavel, sarado e tatuado.

Quando decidi fazer esse mantra pela representatividade e significado pra
mim, também pensei em que parte do corpo fazer. Escolhi as costas pra ficar
mais bonito, assim, quando tirasse a camiseta, todos perceberiam o desenho.
Também conversei com o tatuador que letra usar, queria algo mais forte,
sombreado, algo bem feito... Pode perceber que existe a preocupagdo com a
distancia de cada letra e se ocuparia as costas todas. (Entrevistado G)

Interessante também foi verificar que, mesmo no caso de a tatuagem ter sido
inicialmente usada como recurso reparador (feita para encobrir uma cicatriz que desagradava
seu portador), posteriormente ela passou a assumir uma conotacio diferente, tendo passado a
servir para refor¢ar a centralidade do corpo do usudrio no dia-a-dia:

Meu corpo € tudo pra mim, e a tatuagem [figura de pimentas] acrescenta
nisso, ela é um destaque para as pessoas observarem mais, pra terem um
motivo pra puxar assunto e perceberem como eu sou (...) Dizem que sou
quente, que faco “tudo” bem feito (risos)... Nao preciso falar nada, apenas
concordo, estdo certas. A vém os elogios pelo corpo bonito, pelo braco
definido, pela barriga sarada. (Entrevistado E)

Passando-se a contribui¢c@o da tatuagem na formagéo do eu estendido, a pesquisa trouxe

evidéncias de que as tatuagens de fato possuem forte representatividade para o self:
[...] a tatuagem é a minha marca. (Entrevistado B)
[...] elas representam a minha vida, meus momentos, as fases da minha vida,
elas representam o que eu sou. (Entrevistado A)
(...) Tatuagem € algo muito estético, quando vocé resolve fazer uma
tatuagem ela tem um significado muito importante pra vocé€. Independente
de como vou ver sua tatuagem, ela sempre terd um significado pra mim.
Tatuagem € uma escolha, vocé pode optar por fazer desenhos que vocé vai
levar pro resto da sua vida e que terdo um sentido muito forte pra vocé (...)
Quando eu fiz eu sabia o que estava fazendo e elas representam minha vida.
(Entrevistado F)

Por outro lado, a continuidade do discurso deste ultimo homossexual, assim como o
discurso do entrevistado C, remetem a Woodward (2000), quando este ressalta que, se a
tatuagem se constitui em uma posse, utilizada na construcido de identidade e na extensdo do
self, ela também apresenta uma caracteristica peculiar: ela ndo pode ser facilmente descartada.
Assim, como a identidade € um processo fluido - e que, por isto, pode ser remodelada durante
as fases da vida - o portador de tatuagens que sejam representativas de algo que se esvaneceu
no passado se vé obrigado a “reinterpretd-las”. Ndo por acaso, Shelton e Peters (2008)
observam que é comum encontrar individuos que se arrependeram das tatuagens escolhidas
por diversos motivos, incluindo o desenho, a qualidade, o fato de representarem nomes de ex-
parceiros, e diversos simbolismos associados:

Eu e meu namorado, atualmente ex-namorado, decidimos fazer uma
tatuagem pra representar todo aquele sentimento... Estivamos em uma face
muito boa, tudo as mil maravilhas, decidimos fazer um ideograma japonés
que representa o amor, fizemos o mesmo desenho no mesmo lugar, no pé.
Enquanto estdvamos juntos essa tatuagem significava uma alianga pra nos.
Quando terminamos, essa tatuagem perdeu o significado, tudo aquilo em que
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eu acreditava estava acabado... Olhava o desenho e ndo gostava mais dele,
quero fazer outra tatuagem para cobrir essa. (Entrevistado F)

Escolhi o gato quando estava em uma fase mais delicada da minha vida, era
a época em que dancava mais [o entrevistado é bailarino cldssico], o balé
muito presente em tudo que fazia. Hoje ndo dan¢o mais como antes, sou
salva-vidas atualmente, acho que a imagem de um gato passou... Foi
marcante pra mim, mas hoje nao tem todo aquele significado. (Entrevistado
®)

Na esteira desta investigacdo sobre a relagdo entre tatuagens e o eu estendido, ficou
evidenciado que o papel delas neste aspecto pode até transcender o de uma posse enquanto
criacdo e expressdo de uma identidade cultural, multicultural ou pessoal (BELK, 1988). No
caso, esta transcendéncia remeteu a um aparente papel subsididrio da tatuagem enquanto
manifestacdo de um desejo de reconhecimento, de aceitagdo e de admiragdo por parte de
terceiros — sejam estes homo ou heterossexuais. Ou seja, é como se, de marginais, as
tatuagens tivessem passado a inclusivas, conforme o demonstram os relatos de dois
entrevistados:

Fazer uma tatuagem ndo é so pra si proprio, a gente faz uma tatuagem pra
ser vista. Quando vocé faz uma tatuagem em um lugar intimo, secreto, ai sim
€ sO pra vocé e pra quem vocg realmente quer revelar sua intimidade. Mas as
tatuagens em partes do corpo onde sdo mais notdveis, como braco, costas,
bragos, pernas (...) € uma forma de me mostrar (...) é tipo um bum! To6
chegando, t6 aqui pra ser visto, pra chamar a atencio, é muito isso (risos). E
importante que notem a minha chegada, a minha presencga... (Entrevistado B)
Me tatuei porque queria representar a espiritualidade na minha pele, mas
também quero ser notado, quero que as pessoas notem o desenho, notem a
minha presenca, e ela faz isso. Tem vez que as pessoas chegam em mim e
comecam a puxar assunto pela tatuagem, querem saber o que significa,
pedem pra ver melhor, dai comega a conversa e quando me dou conta, ja
estou hd horas conversando, ndo mais sobre a tatuagem em si, mas sobre
tudo... E legal pensar que ter uma tatuagem me ajuda tanto pra me
apresentar, como pra ser mais notado. (Entrevistado H)

No ponto da pesquisa em que foram procurados dois tatuadores profissionais, foi
questionado se haveria alguma preferéncia no que tange a desenhos e ou a representacdes por
parte dos clientes identificados como homossexuais masculinos. A opinido obtida foi que o
processo de escolha tradicionalmente se dava por nomes de companheiros, ou por desenhos
pequenos e delicados. O ponto de vista dos profissionais € que a visao dos gays vem mudando
aos poucos. Hoje, eles buscam desenhos maiores mais ornamentados e coloridos, com um
novo conceito de beleza (por exemplo, flores, que sdo coloridas, diferentes, bonitas e muito
delicadas), onde se inclui uma maior visibilidade da tatuagem em si, e que nfo raro
simbolizam for¢a (por exemplo, estrelas, que sdo brilhantes e estdao sempre em destaque). Isto
transpareceu em varios discursos dos gays entrevistados, sendo mencionado também o
contraste da delicadeza do desenho com a agressividade representada pelo corpo musculoso:

Tenho observado como as tatuagens vém crescendo, as pessoas estdo
escolhendo desenhos cada vez maiores, alguns fecham as costas, outros o
brago todo. Tenho inclusive um amigo que também & gay, e que estd
terminando um desenho oriental, com drago, carpa, uma lua, vérias estrelas,
que vai da canela até as costas. Na verdade é uma encaixe de desenhos muito
bem escolhidos, todos muito coloridos e esta ficando linda a tatuagem dele.
(Entrevistado C)

A tatuagem tem ganhado cada vez mais forga [...] tenho visto tatuagens cada
vez maiores e em todos os lugares do corpo... Os gays, principalmente, acho
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que eles querem ousar mais ainda, tanto nos tamanhos como nas cores.
Quando fiz a minha pensei nisso, adoro tatuagens coloridas e todos estdo
usando muito. (Entrevistado A)

A tatuagem caiu no gosto das pessoas mesmo, quase todo mundo tem
tatuagem, meus amigos todos tém, acho que um ou outro que ainda nio fez...
Sdo desenhos deferentes, ndo sei de onde o povo tira criatividade pra
inventar tantas tatuagens bonitas, uma que se junta a outra e vira uma so,
tatuagens muito grandes, lindas... (Entrevistado H)

O gato me identifica, ele me cativa, expressa minha personalidade gay, o
gato € doce, de fato, quando ele tem que ser felino (risos). (Entrevistado B)
Foi dificil chegar a conclusdo de como seria a tatuagem, ja que queria algo
com tracos fortes, porém algo mais fino, nada grosseiro... Tinha que ser um
desenho bem feito e muito bem trabalhado... Esse desenho exigiu muito do
tatuador, mas o resultado final ficou 6timo, quando as pessoas elogiam
significa que estd bonito... (Entrevistado G)

Ainda confirmando a informacdo dos tatuadores, alguns dos gays entrevistados trazem
na pele a inscricdo do nome do namorado ou suas iniciais, 0 que se encaixa na observagdo de
Ahuvya (2005) de que as posses amadas podem indexar lembrancas de eventos importantes
ou de relacdes ocorridas em alguma fase da vida:

(...) quando decidimos fazer as tatuagens [a dele com as iniciais do
namorado, e a do namorado com as iniciais dele], sabiamos que seria uma
marca na pele de uma histéria de amor, independente se acabaria ou nao.
Decidimos simbolizar esse sentimento pra sempre, ele significou muita coisa
pra mim. (Entrevistado A).

(...) O nome do meu ex-namorado foi o que mais representou pra mim, em
uma das vezes que terminamos e quando voltamos pensamos em fazer algo
pra representar nossa unifo, a histéria que vivemos juntos. Tive a ideia de
tatuar o nome dele, e certo dia cheguei em casa com a tatuagem em sua
homenagem, ele ficou super feliz, foi algo muito bom. (Entrevistado C)

Ja no que diz respeito a preferéncias quanto a figuras especificas, na pesquisa ficou bem
claro que ndo ha simbolos que sejam estereotipados pelos gays:

Todas as minhas tatuagens [ele possui trés: gato, mandala e nome do ex-
parceiro] sdo simbolo da minha homossexualidade sim, pois quando estava
no curso [de salva-vidas] elas chamavam muito a atengdo, pois eu ficava s6
de sunga no meu treinamento de salva-vidas. (Entrevistado C)

De repente vi uma fénix que me chamou muito atencdo e decidi fazer, um
desenho lindo, grande e forte, fiz nas costas e é enorme. Mas ndo teve nada
prévio, ndo pensei no que representa, escolhi ao acaso, vi o desenho e me
encantei com os tracos. (Entrevistado F)

A escolha do desenho normalmente se traduz em um momento muito especial e pessoal
para o tatuado, quando o que € levado em conta € a imagem a ser incorporada ao seu corpo.
Além de ser escolhida a partir de critérios pldsticos como visto acima — ela tem que ser
considerada bonita — também poderd sé-lo a partir de um critério social. Isto porque, num
reforco a contribui¢do da tatuagem na formacgdo do eu estendido, o tatuado acredita que as
demais pessoas poderdo admird-lo a partir deste desenho. E este ultimo passa a ser
fundamental, central, carregado de simbolismo:

Essa segunda tatuagem [tribal, parecida com uma figura geométrica] eu
pensei muito antes de fazer, queria algo diferente, um desenho que fosse
feito pra mim. Como eu conheco um tatuador, fui no estudio e falei o que
queria, pensando e desenhando juntos. O cara é muito bom, entendeu na hora
0 que eu queria, acho que ele ja esta acostumado com esses pedidos de
desenhos exclusivos (risos). Ficou muito bom, é uma mistura de tribal com
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figura geométrica. Todos que veem a tatuagem logo perguntam o que
significa, parece que a figura se movimenta. (Entrevistado A)
Nao tinha um desenho especifico pra fazer. Procurei um tatuador indicado
pelo meu amigo, ele me deu varias opgdes de tatuagens, gostei da pimenta,
fomos mexendo, incrementando, colocamos umas folhinhas, uns galhos, tem
uma sombra de fundo... Quando vi o desenho pronto ndo tinha pensado que
na pele ficaria tdo bem feito e bonito. Adorei o resultado final e a cada dia
me identifico mais com o desenho, fui muito feliz na escolha. (Entrevistado
E)
Por outro lado, ndo € incomum que a escolha da figura se origine de desejos afastados
por completo da sexualidade, sejam eles ligados a valores simplesmente familiares ou até
mesmo religiosos:
(...) a minha primeira tatuagem € o nome da minha mae, € uma pessoa que
representa muito na minha vida. (...) (Entrevistado A).
(...) A terceira [tatuagem tribal] é uma homenagem a familia, tem as iniciais
de todos os meus sobrinhos, pai, mde e minha irma. (Entrevistado F).
(...) e o significado dela [da tatuagem de um mantra] pra mim € compaixao.
E um mantra tibetano, escrito em tibetano, que os monges pronunciam mais
nas rezas deles. Quer dizer vdrias outras coisas, mas o principal é
compaixdo. (Entrevistado G).
(...) quis fazer, por ser uma coisa bonita, por ser uma arte também, eu acho
que pra se tatuar tem que ter um significado, fazer um tribal maori™ com um
simbolo om”*, que é um mantra de cura. (Entrevistado H)
Interessante notar que, até mesmo quando a escolha do desenho tem um propdsito
prético, ela pode se dar obedecendo a uma representac@o. No caso do entrevistado E, as duas
pimentas tatuadas para ocultar uma cicatriz indesejada remetiam a homens muito especiais
que passaram pela sua vida, embora nao necessariamente namorados. E, curiosamente, com o
passar do tempo estes desenhos passaram a adquirir outro significado, conforme contribuiram
para lhe dar uma imagem considerada sexy:
(...) ela mostra o que eu sou, uma pessoa quente, fogosa, capaz de apimentar
qualquer relagdo... Engracado isso, né, as pessoas olham as minhas pimentas
e dizem na minha cara que seu sou “quente na cama” (risos)... Nunca pensei
que aconteceria assim, pensei que ndo teria esse significado todo para as
pessoas, que fossem capazes de ver a tatuagem e fazer um levantamento de
como sou. (Entrevistado E)

9 Conclusoes, limitacoes e sugestoes de futuros estudos

A pesquisa evidenciou que o uso de tatuagens enquanto expressdo da identidade do
consumidor homossexual masculino assumido se dd conforme os desenhos sdo claramente
utilizados na projecdo das personalidades de seus donos e de seu modo de vida, da
representacdo de eventos que lhe sejam relevantes, e de sentimentos especiais. Por outro lado,
esta expressao de identidade nem sempre se mostrou relacionada a sexualidade — na verdade,
na selecdo de sujeitos realizada, muito poucos destes indicaram haver esta relacdo. Para
alguns dos homens aqui pesquisados, a ligacdo da tatuagem a homossexualidade € encoberta
pela maior importancia dada a homenagear o parceiro, que — por acaso - € do mesmo sexo.

Os resultados, portanto, sugerem que, para os consumidores homossexuais masculinos
assumidos, a tatuagem de fato € formadora do seu eu estendido. Por outro lado, seu uso como
expressdo de identidade relacionada a sua sexualidade se da caso a caso; e, mesmo quando
ocorre, esta expressao pode ocorrer de forma secunddria, conforme seja eclipsada pelo desejo
de se homenagear um homem-parceiro.

Quanto ao aspecto da centralidade do corpo para o homossexual masculino, os oito
individuos entrevistados concordaram que corpo bonito € a chave para se conseguir um
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parceiro, com esta busca pela perfeicdo podendo inclusive induzir a adocdo de atitudes
nocivas a saide. Ademais, a corpolatria é vista como uma forma de buscar “enganar” a
passagem do tempo, conforme o envelhecimento é uma questdo de estresse constante para o
homossexual masculino.

Ficou evidente, também, que a tatuagem reforca a centralidade do corpo, conforme ela
colabora para obtengao de um corpo mais bonito até mesmo quando representa algo espiritual.
Da mesma forma, estes desenhos corporais apareceram como uma autocomplementagio
simbdlica da identidade homossexual masculina, sendo, portanto, parte do eu estendido destes
homens. Trata-se de simbolos estampados na pele, cuja grande diferenca em relacido a bens
fisicos que sdo adquiridos para complementar a identidade de seus donos é que ndo sio
facilmente descartdveis.

Por seu turno, a escolha de tatuagens por parte dos homossexuais masculinos obedece
a um tipo de padrio, que estd se alterando atualmente. De acordo com os tatuadores, as
escolhas teriam passado de nomes de companheiros, ou de desenhos pequenos e delicados,
para desenhos maiores, mais ornamentados e coloridos.

Da mesma forma, ha particularidades individuais intervenientes no consumo de
tatuagens por parte dos homossexuais masculinos, com influéncia forte, direta e constante,
inclusive oscilando conforme seu usudrio passa por transformacdes em seus momentos de
vida. Fatores tdo diversos como homenagear a familia, apresentar conceitos filoséficos ou até
chamar a atengdo de terceiros estdo por trds da decisdo de usar tatuagem — muito
provavelmente como acontece junto aos heterossexuais — reforcando a percep¢do de que a
homossexualidade em si influencia apenas de forma subsididria nestas escolhas.

E importante ressaltar que os achados desta pesquisa devem ser interpretados a luz de
algumas limitagdes. No caso da metodologia qualitativa apoiada na andlise de discurso
(VERGARA, 1997; GASKELL, 2004; GILL, 2004), esta pode de ressentir de eventuais
dificuldades de comunicacdo com o entrevistado, por exemplo no que diz respeito a
linguagem utilizada pelo entrevistador. A captacdo das emocdes, por parte deste ultimo,
durante as conversas também pode ser prejudicada por fatores incontroldveis, assim como a
transcricdo do discurso do entrevistado pode carecer de total fidedignidade. Por dltimo,
sempre permanece a divida quanto a total imparcialidade na interpretacio dos resultados

Pelo lado das limitacdes especificas a esta pesquisa, podem-se apontar duas em
especial. Uma delas remeteu a ansiedade observada por parte de todos os homossexuais
entrevistados em desviar a conversa para assuntos relativos especificamente a
homossexualidade. Isto obrigou a uma atencio redobrada para que o foco fosse mantido
unicamente na linha dos assuntos pertinentes a investigacdo. A outra limitacdo refere-se a
davida quanto a ser isento de limitagdes o reconhecimento dos clientes gays por parte dos dois
tatuadores entrevistados, tendo em vista que este reconhecimento de limitou a duas formas — a
autoidentificacdo dos clientes ou a apresentacdo de postura considerada afeminada do ponto
de vista puramente pessoal dos tatuadores.

Em que pesem estes elementos, a presente pesquisa contribui academicamente. Por
exemplo, ajuda a aumentar o conhecimento sobre o consumidor homossexual masculino no
Pafs, subgrupo que nédo tem recebido maior aten¢do dos estudiosos, em que pese seu peso na
sociedade brasileira. Além disto, situa este maior conhecimento no caso especifico do
consumo de tatuagens, considerando-se que a busca bibliogrifica para a composi¢do do
referencial tedrico ndo apontou nenhum trabalho a respeito realizado no Brasil na drea de
comportamento do consumidor, muito menos no que diz respeito a consumidores
homossexuais.
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Finalmente, como sugestdo para estudos futuros sugere-se estratificar este tipo de
estudo para homossexuais masculinos de diferentes faixas de idade e de renda, assim como
replicd-lo junto a homossexuais femininas.
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LPor gays assumidos entenderam-se homens que convivam harmonicamente com sua homossexualidade.

" Termo referente a manifestagdes sociopoliticoculturais em favor do reconhecimento da diversidade sexual, e
pela promogdo dos interesses dos homossexuais diante da sociedade brasileira.

" Gays, 1ésbicas e simpatizantes.

" Nesta pesquisa o termo gay é usado como sindénimo de homossexual masculino.

" Por gays assumidos entenderam-se homens que convivam harmonicamente com sua homossexualidade.

" De acordo com o senso comum, ser “sarado” significa apresentar distrofia muscular generalizada, no sentido
de ter corpo definido, “malhado”, sem actimulo de gorduras em algumas partes — principalmente no abdomen. O
termo foi adotado pelo pesquisador por ser usual no jargdo das pessoas que cultuam o fisico, tendo sido
compreendido pelos entrevistados sem maiores problemas, incluindo aqueles que ndo praticam atividade fisica.
" Esta preocupacdo visou a evitar viés trazido pela provavel unicidade na concep¢do de centralidade do corpo
que se teria se todos os entrevistados fossem homens que cultuam o fisico. -

" O verbo ficar € usado como sinénimo de namorar, de ter relacionamento amoroso.

" Povo primitivo da Nova Zelandia.

* Simbolo da meditagéo indiana.
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