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AREA TEMATICA: AGRONEGOCIO
IMPORTANCIA DA COMERCIALIZAGAO DE PRODUTOS DA AGRICULTURA

FAMILIAR: Estudo de caso na feira da agricultura familiar em Buritis/MG.
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IMPORTANCIA DA COMERCIALIZAC}AO DE PRODUTOS DA AGRICULTURA
FAMILIAR: Estudo de caso na feira da agricultura familiar em Buritis/MG.

RESUMO: O agronegdcio estd cada vez mais presente no cotidiano, através dos alimentos
comercializados no mercado ou alimentos saudaveis encontrados nas feiras de agricultores.
Por meio da agricultura familiar, muitas familias tém seu alimento di&rio e muitas pessoas que
optam por uma alimentacdo saudavel procuram por esses alimentos para suprirem suas
necessidades. Assim, objetivo da presente pesquisa € identificar a contribuicdo da Feira Livre
para a comercializacdo dos produtos da agricultura familiar em Buritis/MG. Tendo relevancia
para a sociedade por apresentar as dificuldades e beneficios alcancados com a
comercializacdo dos produtos e insumos dos agricultores familiares através das feiras livres.
Foi utilizada uma pesquisa descritiva e exploratéria de caracteristicas qualitativas e
guantitativas, utilizando um levantamento de dados, por meio de um questionario semi-
estruturado aplicado aos agricultores familiares que comercializam na feira livre, sendo 14
agricultores familiares da feira da agricultura familiar de Buritis/MG. Percebe-se que a feira
livre é extremamente importante para os agricultores familiares, pois aléem de comercializar 0s
produtos, auxilia na concretizacdo da cultura local, cultiva amizades e fortalece o comércio de
hortifrutis livres de agrotoxicos, que é tendéncia no mercado.

Palavras chave: Comercializacdo. Agricultura familiar. Feira livre.
1 INTRODUCAO

A agricultura familiar pode ser considerada uma grande geradora de emprego na area
rural, sendo a lucratividade a fonte de renda para as familias mais carentes no campo, além de
sua grande importancia para a economia do Brasil. Ainda é importante pontuar que a
agricultura familiar engloba varias atividades, entre elas a pesca, criacdo de aves e peixes, etc.

Para comercializar os produtos muitos agricultores procuram as feiras livres, pois
esse local é considerado uma forma concreta de comercializagcdo, com finalidade de gerar
lucro. Mas também é importante ressaltar que a feira livre também é um local cultural, onde
se cultiva amizades e contribui com a formacdo da sociedade. Os atrativos culturais expostos
é uma forma de atrair pessoas para conhecer o0 espaco, pois sdo espacos que fornece aos seus
visitantes a gastronomia da cidade, o artesanato do local, as manifestaces artisticas, etc.

A agricultura familiar esta presente na cidade de Buritis/MG e a comercializagdo dos
produtos através da feira se torna uma fonte de renda para os agricultores. Diante desta
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situacdo apresenta como questdo problema: Qual a contribuicdo da Feira Livre para a
comercializacao dos produtos da agricultura familiar no municipio?

Para tanto, o objetivo geral da pesquisa é identificar a contribuicdo da Feira Livre
para a comercializacdo dos produtos da agricultura familiar em BuritissMG. Estabelecendo
como objetivos especificos: I. Apurar a realidade encontrada pelos agricultores familiares na
comercializacdo de seus produtos; Il. Verificar se os agricultores familiares utilizam outro
canal de comercializacdo; Ill. Levantar os beneficios alcancados com a comercializacdo dos
produtos da agricultura familiar através da Feira Livre.

O presente estudo se propde a apresenta as dificuldades e beneficios alcangcados com
a comercializagdo dos produtos e insumos dos agricultores familiares através das feiras livres,
além de aborda a importancia dos agricultores familiares e da feira livre para a cidade de
Buritis, pois € um assunto dindmico e de grande relevancia para a comunidade.

O estudo utilizou a pesquisa descritiva, com abordagem de carater quantitativo e
qualitativo, tendo utilizado na coleta de dados o questiondrio semiestruturado um

levantamento de dados com a finalidade de responder os objetivos da pesquisa.
2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 COMERCIALIZACAO

A comercializacdo é parte fundamental do agroneg6cio, pois por meio dela o produto
chega ao cliente. Segundo Batalha (2006) é através da comercializacdo que os esforcos de
aumento da produtividade e redugdo dos custos obtidos na producdo podem ser ou ndo
realizados. Quanto maior a produtividade, mais elaborada ser4d a comercializacdo dos
mesmos, para atender & demanda em constante crescimento.

Nas palavras de Moreira; Rodrigues e Caixeta Filho (2005, p. 03) “[...] o produtor
deve adotar estratégias adequadas de administracdo, programacao empresarial da atividade e
comercializacdo eficiente de seus produtos, visando reduzir seus custos de producdo e
aumentar a receita obtida na propriedade”.

Os produtores podem oferecer seus produtos através de todos os meios de

comercializagdo, também pode ser entregue diretamente ao consumidor. De acordo com
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Kiyota e Gomes (1999), muitos agricultores preferem comercializar seus produtos em
pequenos comércios, pois é mais facil negociar, mas também ha os que acham mais vantagem
comercializar em feiras livres ou direto ao consumidor.

Para os agricultores de pequeno porte é mais dificil comercializar seus produtos por
se tratar de insumos ndo-pereciveis. Segundo Batalha (2006), cada produto tem sua
particularidade, assim, cada um carece de um cuidado especial para sua comercializacéo,
tendo em vista prazos de validade e cuidado com o tempo de armazenamento. Estudar sobre
0s seus produtos € uma boa forma de ndo pecar, pois o consumidor espera um produto de boa
qualidade no mercado.

Para Batalha (2013), outro fator que interfere muito na comercializagdo é o clima,
pois cada produto responde de forma diferente aos fatores climéaticos, mas 0s avancos
tecnoldgicos estdo ajudando no processo de comercializacdo dos produtos e insumos. Barbosa
(2007) complementa que devido a globalizacdo e as novas tecnologias estd cada vez mais
facil para os agricultores com essas tecnologias a seu favor evitar o desperdicio de produtos
no transporte, pois com a chegada da tecnologia ficou mais facil para grandes e pequenos

produtores produzirem e comercializarem o que produzem.
2.2 AGRICULTURA FAMILIAR

A agricultura familiar é um tipo de agricultura desenvolvida em pequenas
propriedades rurais e soO trabalha parte da familia e alguns colaboradores. O Art. 3° da Lei n°
11.326, de 24 de julho de 2006, diz:

Para os efeitos desta Lei, considera-se agricultor familiar e empreendedor familiar
rural aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos
seguintes requisitos: | - ndo detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro)
mddulos fiscais; 1l - utilize predominantemente m&o-de-obra da prépria familia nas
atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; Il - tenha renda
familiar predominantemente originada de atividades econémicas vinculadas ao
préprio estabelecimento ou empreendimento.

De acordo com Cazella, Bonnal e Maluf (2009, p. 48) “familia rural entende-Se a
unidade que se reproduz em regime de economia familiar e que desenvolve qualquer processo

biologico sobre um pedaco de terra”.
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A Mendes (2017) destaca que a grande maioria da populagéo rural, economicamente
ativa, em torno de 70% pertence a familia e apenas 18,9% da populagdo brasileira vive no
campo, o restante apenas trabalham na area rural. Na concepgao de Sabourin (1999, p. 30), “a
agricultura familiar € um setor estratégico para a manutencao e recuperacdo do emprego, para
a redistribui¢ao da renda e para o impulso de um desenvolvimento sustentavel”. A agricultura
familiar também é sua propria geradora de méo de obra, todos auxiliam na producédo de seus
alimentos.

Complementando, Brasil (2014, p. 108) relata que “na agricultura familiar, a
disponibilidade da m&o de obra e administracdo da propriedade tanto produtiva, quanto
financeira ocorre na propria familia focando basicamente nos recursos em que a familia tem
acesso”. O que define a familia como uma pega importante nesse setor para se ter
produtividade.

Normalmente, tudo que é produzido na agricultura familiar é para a subsisténcia
humana, o produtor pode cultivar pouca variedade de produtos e comercializar todos, mas
também pode produzir muita variedade em pouca escala. Para Vieira (2008) existem 0s
produtores que produzem em pequena escala diversos produtos, somente para seu préoprio
consumo e existem os que produzem em grande escala um Unico produto para ser

comercializado.
2.3 FEIRA LIVRE

O conceito de feira iniciou-se na Idade Média quando os comerciantes se juntavam
em um determinado lugar para comercializar seus produtos. A feira tem varios segmentos,
podendo ser de alimentos, carros, roupas, sapatos, etc. ou até mesmo todos esses produtos em
um mesmo lugar. Guanziroli (2001) dizem que os agricultores se retinem nas feiras livres para
disponibilizar seus produtos aos consumidores.

Para Ribeiro et al (2003) as feiras sdo os locais mais antigos utilizados
principalmente para comercializa¢do de frutas e verduras nas grandes cidades. Kairds; Badue;
Gomes (2011) também afirmam que as feiras livres sdo 0s espagos mais antigos que existem

para comercializar produtos da agricultura familiar, mas apesar de serem uma modalidade
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antiga no pais, muitos produtores ndo tém a oportunidade de comercializar seus produtos
nestas.

Uma das maiores dificuldades encontradas pelos agricultores é saber onde
comercializar e 0 preco que cada item deve ter. Retiere (2014) ressalta que na feira livre os
produtores sdo livres para colocar o pre¢co em seus produtos, podendo também comercializar
seus produtos diretamente ao consumidor ou de porta em porta. Sendo importante pontuar que
através deste meio de comercializacdo os produtores podem evitar o desperdicio de produtos.
Michellon et al (2008, p. 03) afirma que:

Um importante canal de comercializacdo interna destes produtos da agricultura
familiar sdo as feiras-livres [...]. Estas, por sua vez, se tornam um ponto mais
atrativo em relacdo aos supermercados e frutarias, em fungdo da maior diversidade,
do produto ser mais fresco, da dindmica peculiar de negocia¢do do preco e o
atendimento personalizado [...]JAs feiras de época e as feiras-livres funcionam
durante a semana e também aos domingos, oferecendo hortigranjeiros, doces, carnes
e derivados, artesanato, especiarias, produtos coloniais e uma infinidade de outros
produtos que revelam a riqueza da cultura regional.

Para Pereira, Brito e Pereira (2017, p. 01), “a feira pode representar um lugar de
preservacdo das relagcdes socioculturais, dos aspectos peculiares ao ambiente rural, da
autonomia do (da) agricultor (a) e do fortalecimento dos lacos e do saber local”. Ferreira
(2017, p. 34) afirma que:

A feira livre é um fendmeno sociocultural que permite encontros e reencontros entre
atores sociais, construindo histérias em meio a uma rede barulhenta de conversas
que conecta pessoas de diversos locais tragcando um costume que sobrevive a
sociedade contemporanea.

Dantas e Pachelly (2008) relatam que os feirantes tém o espaco aberto para
comercializar seus produtos a populacdo através dos mercados, varejistas ou feiras livres.

Nas feiras, os agricultores tém concorrentes diretos, os clientes podem encontrar
precos acessiveis por produtos de qualidade e saudavel. Segundo Silvestre, Calixto e Ribeiro
(2005) é fundamental para uma cidade ter como canal de distribuicdo a feira livre, pois ndo é
sO pelo alimento e artesanato vendidos, mas também por ser um local de cultura para a
sociedade. Angulo (2003) complementa que as feiras tém uma grande influéncia na cultura

das pessoas, agrega valor a todos que ali frequentam.
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3 METODOLOGIA

De acordo com Michel (2015, p. 148) na metodologia “deve-se entender uma forma
organizada e planejada, segundo critérios previamente tracados, para se atingir um proposito,
alcangar uma solugdo, resolver um problema”.

A pesquisa € classificada quanto aos objetivos, abordagem do problema e
procedimentos técnicos. Quanto a forma de abordagem do problema, a pesquisa é classificada
como quantitativa e qualitativa.

Para Michel (2015, p. 41) a pesquisa quantitativa trata da atividade que usa a
quantificacdo, tanto nas modalidades de coleta de informagdes, quanto no tratamento dessas,
através de técnicas estatisticas. J& na pesquisa qualitativa, de acordo com Gil (2017), “a
amostra nesta etapa deve ser intencional, ou seja, selecionada intencionalmente entre os
participantes que vivenciaram o fendmeno central da pesquisa”.

A pesquisa foi classificada como qualitativa, pois houve a necessidade de explorar
mais a opinido do questionado sobre o tema em evidéncia e quantitativa por ter tido a
necessidade de dados concretos sobre as perguntas apresentadas.

Ao abordar os objetivos, a pesquisa pode ser classificada como descritiva, explicativa
e/ou exploratoria. Gil (2007, p. 26) relata que “as pesquisas descritivas tém como objetivo a
descricdo das caracteristicas de uma determinada populagdo ou fenomeno”. Para Vieira
(2010) a pesquisa exploratoria, ajuda a ter uma base para pesquisas futuras.

Sendo assim, a pesquisa descritiva possibilitou descrever as caracteristicas do lugar
onde foi realizado o trabalho e a exploratéria foi utilizada por obter uma explicacdo sobre o
universo de pesquisa.

Quanto aos procedimentos técnicos, Flick (2013, p. 170) relata que “nos
levantamentos, pequenas e grandes populacdes sdo estudadas atraves de amostras para
descobrir a incidéncia relativa, a distribuicdo e inter-relacbes de variaveis psicologicas e
sociologicas”.

Para gque sejam levantados os dados da pesquisa, € necessario ter uma amostra. Para
Gil (2017, p. 100), “a amostra nos levantamentos sociais pode assumir formas diversas, em

funcdo do tipo de populacdo, de sua extensdo, das condi¢bes materiais para realizacdo da
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pesquisa etc”. A amostra do estudo compreende a feira da agricultura familiar de Buritis/MG,
pois a pesquisa foi realizada com os agricultores que comercializam hortifrati atraves desta.

A “feirinha da agricultura familiar”, como ¢ conhecida no local, ¢ um incentivo da
Prefeitura Municipal de BuritissMG para que os produtores comercializem seus produtos néo
sO aos domingos, pois devido & demanda houve a necessidade de acontecer também nas
quartas-feiras. A feira atua a mais de 10 anos no ramo da agricultura familiar.

Para alcancar os objetivos da pesquisa foi necessario utilizar um instrumento de
coleta de dados, que pode variar entre entrevista e/ou questionario. Para Michel (2015) o
questionario é um aglomerado de perguntas que tem como propdsito responder o objetivo do
trabalho. Sendo assim, foi utilizado o questiondrio semi-estruturado para melhor
entendimento. O questionario foi aplicado no periodo de 04/05/2020 a 28/05/2020, para 14

agricultores familiares que comercializam hortifratis na feira livre.
4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O estudo realizado com os agricultores familiares que utilizam a feira livre para

comercializar seus produtos primeiramente apurou informac6es pessoais dos pesquisados:

Tabela 1: Informacdes Pessoais

Situacdo do entrevistado

Proprietario Membro da familia Outras qual?

86% 14% -
Género

Masculino Feminino

35% 65%
Idade
Entre 20 a 40 anos Entre 41 a 50 anos Entre 51 a 60 anos Mais de 60 anos Né&o responderam

14% 7% 50% 22% 7%

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Percebe-se que 86% sdo proprietarios da terra em que cultivam seus produtos, 14%
sdo membros da familia; a maioria das pessoas que comercializam os produtos na feira sdo
mulheres, representando 65%. Ja a idade dos feirantes 50% esta entre 51 a 60 anos e 22%
com mais de 60 anos. O meio rural apresenta uma defasagem de pessoas mais novas, pois a
maioria dos pesquisados tem de 51 anos acima.

Em um segundo momento foi questionado aos feirantes sobre o tempo de
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participacdo na feira, sendo identificado, gréafico 1.

Graficol - Tempo que participa da feira.

u Menos de 1 ano M Entre 1 a 2 anos
Entre 2 a 3 anos H Mais de 3 anos

m Ndo responderam

Fonte: Autora da pesquisa, 2020

Quanto ao tempo que participa da feira 36% disseram que h& mais de 3 (trés) anos,
29% menos de 1 (um) ano. As feiras livres sdo locais onde os agricultores se reinem para
comercializar seus produtos expondo em bancas.

Foi abordado o peso da renda da feira na renda familiar, conforme grafico 2.

Gréfico 2 - Peso da renda da feira na renda familiar.

m100%
m50%
25%

u10%

M Ndo responderam
Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Dos entrevistados 7% responderam que a renda da familia é toda proveniente da
feira, 43% responderam que cinquenta por cento de sua renda vem da feira, 36% responderam
que a representatividade é de vinte e cinco por cento, 7% disseram que dez por cento e outros
7% ndo responderam & questdo. E notdria a importancia da feira, podendo pontuar que a
inexisténcia da feira pode comprometer estas familias. Silva (2014) reforca pontuando que a
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feira livre ainda é uma grande geradora de renda para inUmeras familias que ali
comercializam sua produgéo.
Os agricultores foram questionados sobre os produtos que costumem comercializar

na feira, grafico 3.

Gréfico 3 - Itens comercializados.

m Cutres
71%
59 u Cebolinha
m Chuchu

43%

m Quiabo
64%

Abobora

57%

m Couve

m Alface
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Na realizagdo da pesquisa foi identificado que 64% comercializam abdbora, 57%
costumam comercializar alface, 0 mesmo percentual (57%) cebolinha, 43% disseram vender
couve, outros 43% quiabo, 14% chuchu e 71% disseram outros. Ao marcar outros produtos
foi solicitado citar quais, sendo abordado derivados do leite e da cana, frango caipira,
mandioca, batata doce, pepino, tomate, laranja, pimenta, amendoim, rapadura, feijdo, ovos
caipiras, pacoca, tempero, maracuja, etc.

Fica evidente a diversidade de produtos, cores e sabores comercializados na feira
livre, sendo de suma importancia, pois quanto maior a variedade de produtos, maior a procura
pela feira e pelos produtos expostos.

Também foi apurado as dificuldades encontradas na comercializagdo dos produtos,
grafico 4. Dentre os pesquisados, 36% alegaram que uma das dificuldades é trabalhar com
produtos que perdem rapido, tendo o mesmo percentual o item muitos produtos da mesma
variedade na feira; 29% pontuaram o prego, 21% o transporte dos produtos e 7% outras
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dificuldades. Apesar de serem diversas as dificuldades encontradas pelos agricultores, a feira

ainda tem um papel extremamente importante na vida destes agricultores.

Grafico 4 - Dificuldades encontras na comercializacéo.

36%
36%
29%
21%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
u Qutros m Muitos produtos da mesma variedade na feira
Produtos que se perdem rapido m Prego dos produtos no mercado
W Transporte

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Outro ponto abordado foi a situacdo do terreno utilizado para o plantio dos
produtos que comercializa na feira, gréafico 5.

Gréfico 5 - Situacdo do terreno.

7%
M Propric

m Arrendado

N&o responderam

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Verifica-se que 86% dos terrenos utilizados para o cultivo dos produtos € proprio, somente
7% é arrendado e o mesmo percentual ndo respondeu. Caracteristica extremamente positiva,
pois ndo tem repasse pela utilizacdo da terra, o que significa que o retorno tende a ser maior.
Para Cazella, Bonnal e Maluf (2009), a agricultura familiar tem a capacidade de cultivar
qualquer produto em um pedaco de terra.
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Foram questionados sobre o auxilio na producdo através da assisténcia técnica,
gréafico 6. Dos agricultores pesquisados, 79% responderam nao ter assisténcia técnica e 21%

disseram que sim.

Gréfico 6 - Auxilio de assisténcia técnica.

M Sim = Ndo

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Fica evidente que a maioria ndo tem assisténcia técnica e produz por conta prépria,
com o conhecimento e técnica que possui, sem apoio técnico. Provavelmente se a maioria dos
agricultores tivesse assisténcia técnica a quantidade que poderia trabalhar com produtos de
melhor qualidade seria muito maior, agregando valor no produto e melhorando o preco que
poderia ser cobrado do cliente.

Também foi abordado sobre a forma como define a quantidade de produtos para

levar a feira, grafico 7.

Gréfico 7 - Quantidade de produtos que leva a feira.

u Levo conforme a guantidade disponivel no dia da feira
m Ja tenho uma quantidade definida de produtos para levar toda semana
Levo conforme a quantidade gue ja estdc costumados a vender

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Dos pesquisados 29% disseram ja ter uma quantidade definida de produtos para levar
toda semana, 21% determina essa quantidade conforme a quantidade disponivel no dia da
feira, 13% determina a quantidade conforme estdo acostumados a vender e 14% néo
responderam. Fica claro que os agricultores que tém mais tempo de participacdo na feira séo
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0s que tém mais facilidade de decidir a quantidade, podendo pontuar a necessidade de
orientag&o e assisténcia.
Foi solicitado que os agricultores pontuassem 0s pontos positivos e negativos de

participar da feira, quadro 2.

Quadro 2: Aponte 0s pontos positivos e negativos sobre a feira.

R1: Positivo: oferece uma renda
Negativo: falta de estrutura

R2: ndo tenho

R3: ndo respondeu

R4: Positivo: bem organizado
Negativo: 0 ponto de comércio deveria ser mais centralizado

R5: ndo respondeu

R6: Positivo: organizagéo
Negativo: ndo tem

R7: Positivo: renda na comercializagdo de produtos
Negativo: ndo tem

R8: ndo respondeu

R9: Positivo: todo mundo unido e os negativos é que nem todo mundo fica nas barracas e atrapalha quem quer.

R10: para mim esta bem assim, o Unico ponto negativo é a montagem da barraca que é dificil.

R11: Positivo: fonte de renda na comercializagéo
Negativo: falta de conforto

R12: Positivos: ponto é bom
Negativo: as vendas sdo fracas

R13: Positivos: melhora na venda; regularizacdo dos precos
Negativos: ndo tem

R14: Positivo: espago arejado e com mais espaco
Negativo: ndo respondeu

Fonte: Autor da pesquisa, 2020.

Para os produtores que comercializam na feira ter um ambiente adequado implica
num melhor atendimento aos clientes. Apesar de ser uma feira livre, ter uma estrutura
adequada ¢é de suma importancia para esses produtores. Pereira; Brito; Pereira (2017) pontua
que a feira € um local de preservacdo de culturas, os agricultores que comercializam seus
produtos nesse ambiente fortalece os lacos de amizade e reconhecimento na sociedade.

Foi solicitado que os agricultores pontuassem as melhorias que devem ocorrer na

feira, quadro 3.

Quadro 3: Sugestéo de melhorias para a feira.

R1: fazer um galpéo e colocar mais mesas

R2: ta bom, ndo tenho que queixar

R3: ndo respondeu

R4: por enquanto nada
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R5: ndo respondeu

R6: nada a ser melhorado

R7: melhorar na organizacao e fazer um galpdo coberto

R8: agora estd bom, temos um lugar pra nés, antes era na rua. Precisamos de um depdsito para os objetos que
ndo tém como levar para casa.

R9: a organizagio

R10: a construgcdo de um galpdo

R11: melhor condi¢&o para o produtor; conforto

R12: nada a ser melhorado

R13: apenas a venda

R14: um galpdo para guardar nossas vendas

Fonte: Autora da pesquisa, 2020.

Foi expressivo 0 pedido de um galpéo, vale destacar que para a feira funcionar
corretamente é preciso atender as necessidades dos agricultores, mas também é preciso que

estes tenham consciéncia de que demanda tempo e recurso financeiro.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Com a necessidade crescente de introduzir alimentos saudaveis na mesa dos
consumidores, os agricultores familiares estdo cada vez mais utilizando as feiras livres a seu
favor, tendo estas como uma vantagem de comercializagdo, pois esses ambientes s&o
utilizados como uma troca de culturas e sabores, além de ser visto como um lugar para se
cultivar amizades e melhorar a renda de suas familias.

Portanto, este estudo propds identificar a importancia da comercializacdo dos
produtos na feira, buscando a opinido dos agricultores familiares que ali comercializa. Para
que esse objetivo fosse alcancado, foi aplicado um questionario aos agricultores familiares
que utilizam a feira livre do municipio de BuritissMG.

O primeiro objetivo apurou a realidade que os agricultores familiares, pois encontra
na comercializagdo uma grande quantidade de produtos com a mesma variedade; além de
serem produtos pereciveis, produzidos na propria propriedade, ou seja, sdo os donos da terra,
mas sem uma assisténcia técnica ou orientacbes que poderia ajudar no desenvolvimento
destes agricultores.

O segundo objetivo verificou se o0s agricultores utilizam outro canal de

comercializacdo a ndo ser a feira, pontuando que a maioria de agricultores tem metade da sua
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renda familiar proveniente da comercializacdo de hortifruti, o que significa que utiliza de
outros canais de comercializacdo para complementar a renda familiar.

O terceiro objetivo levantou os beneficios que os agricultores tém ao comercializar
os produtos na feira, podendo ressaltar que a feira apresenta muitas vantagens, por exemplo, a
renda extra da familia, diminuicdo no desperdicio de produtos, agilidade na comercializacdo
dos produtos, etc.

Entretanto, o objetivo geral foi alcancado e a problematica respondida, pois a feira é
extremamente importante para os agricultores familiares, uma vez que além de comercializar
0s produtos, auxilia na concretizagdo da cultura local, cultiva amizades e fortalece 0 comércio
de hortifrutis.

Fica como sugestdo para trabalhos futuros um estudo mais detalhado sobre a
importancia das feiras livres como concretizacdo de uma cultura local, além da opinido dos

clientes sobre a importancia dos produtos comercializados nesse local.
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