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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo evidenciar a importancia da comercializacdo dos produtos
agroecologicos, visto as mudangas no comportamento alimentar da sociedade que buscam
cada vez mais por uma alimentacdo saudavel. De acordo com as pesquisas realizadas para a
elaboragdo do presente trabalho, podemos constatar a valorizagdo e a producdo desses
alimentos que sdo manejados de forma sustentavel, além de possuirem maior valor agregado,
assim beneficiando os produtores que trabalham com o sistema agroecologico.

Palavras chave: Meio ambiente. Alimentagdo saudavel. Producao familiar.

ABSTRACT

This paper aims to highlight the importance of marketing agroecological products, given the
changes in the eating behavior of society that increasingly seek for healthy eating. According
to the research carried out for the preparation of the present work, we can see the valorization
and production of these foods that are managed in a sustainable way, besides having higher
added value, thus benefiting the producers who work with the agroecological system.

cheaper than traditional ones.
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1. INTRODUCAO

A produgdo de alimentos agroecoldgicos visa o uso sustentavel dos recursos naturais
(solo, agua e ar), sem a utilizagdo de agroquimicos ou produtos geneticamente modificados
(transgénicos), preservando a biodiversidade, contribuindo para a geracdo de emprego,
respeitando a tradi¢do e os conhecimentos empiricos, podendo ser de origem vegetal ou

animal. A alimentacdo saudavel ¢ um direito humano bésico e o aumento da demanda por
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alimentos organicos se da devido a busca de melhor qualidade de vida, beneficios a satde e
respeito ao meio ambiente (TENUTA, 2017).

De acordo com Tenuta (2017), ha diversas iniciativas em cidades de médio e pequeno
porte que incentivam a alimentacdo saudavel e facilitam o acesso a esses alimentos,
valorizando o abastecimento através de produtores locais. Nas grandes metropoles também
ocorre essa iniciativa por meio de acdes publicas para que o alimento saudavel chegue até a
mesa da populagdo. Com base nesta perspectiva, quanto maior for o interesse dos
consumidores por alimentos de base agroecologica, maior serd o incentivo a produtores
familiar que aderem a causa, promovendo assim um sistema alimentar sustentavel.

As chamadas feiras agroecologicas estdo cada vez mais recorrentes € sao um dos
principais canais de comercializagdo dos alimentos agroecoldgicos. Se assemelham com as
feiras convencionais, porém possuem peculiaridades proprias, por exemplo, todo alimento
comercializado esta livres de agentes quimicos e sdo vendidos pela propria familia produtora,
diferentemente das feiras convencionais onde encontra-se revendedores comercializando os
produtos. As familias sdo cadastradas no MAPA - Ministério da Agricultura Pecuaria e
Abastecimento e por meio da OCS - Organizacao de Controle Social, que regulara a producao
organica. Assim, o produtor poderd obter em suas barracas o certificado organico, e podera
permitir que haja visitas em sua propriedade, tanto para os consumidores quanto para a
fiscalizacao (FANTUZZI, 2016).

Segundo Fantuzzi (2016), ha uma vasta gama de alimentos disponibilizados ao publico
nas feiras de Recife que chegam a movimentar 1,8 milhdes de reais por ano e variam desde
folhosas, legumes, frutas, raizes até produtos artesanalmente beneficiados como doces, queijo,
canjica, licores, massa para tapioca e até novos produtos como o pastel de jaca. O estado de
Pernambuco possui em média 70 feiras agroecoldgicas que segundo pesquisas realizadas sao
56% mais baratas do que mercados e 19% a mais em conta do que as feiras tradicionais. Essa
diferenga se da na distancia entre o produtor e consumidor, uma vez que as feiras ecoldgicas

possuem menor distdncia € ndo precisa remunerar intermedidrios no circuito.
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2. METODOLOGIA

O presente trabalho ¢ de abordagem qualitativa, ou seja, de acordo com Silva e
Silveira (2011, p. 152) “...a pesquisa qualitativa ¢ caracterizada como compreensiva, holistica,
ecoldgica, humanista, bem adaptada para a analise minuciosa da complexidade, préxima das
logicas reais, sensivel ao contexto no qual ocorrem os eventos estudados...”.

Além disso a pesquisa se caracteriza sendo exploratoria e de carater bibliografico,
(SILVA e SILVEIRA, 2011, p. 156 apud SANTOS, 2004, p. 29) define pesquisa bibliografica
como “conjunto de materiais escritos/gravados, mecanica ou eletronicamente, que contém
informagdes ja elaboradas/publicadas por outros autores”.

A pesquisa bibliografica foi baseada em um levantamento de dados pertinentes a area de
comercializacdo de alimentos agroecologicos. A revisdo literaria se deu pela busca de
trabalhos e informagdes que ocorreram por meio do Google Académico, no qual

disponibilizou artigos cientificos e revistas cientificas eletronicas da area abordada.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

3.1 Comercializacao de tomate organico

Atualmente a crescente demanda por produtos agroecoldgicos vem aumentando
gradativamente, no caso do consumo do tomate, ha varias criticas referentes ao excesso de
agrotoxico presente no fruto.

Segundo o PARA - Programa de Analise de Residuos de Agrotoxicos em Alimentos
(2010), foi realizado a andlise quantitativa de amostras insatisfatorias por cultura e por
Unidade Federativa, na qual, identificou-se na cultura do tomate 31,3% ingredientes ativos
ndo autorizados para a cultura, entdo pode-se perceber o grande percentual de utilizacdo de
agroquimicos proibidos durante o cultivo do fruto. Referente a esses dados, da para entender a
preocupagdo do consumidor ao querer mudar sua qualidade de vida, tornando sua alimentacao
mais saudavel, assim, cada vez mais optando pelo consumo de alimentos agroecologicos.

Em um estudo realizado por Luz et al. (2007), referente a varios aspectos agrondmicos

dos sistemas de produg¢do convencional e organico do tomateiro, ao fim do processo
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produtivo, ja na parte de comercializagao do fruto, identificou-se os locais de comercializagao
do produto convencional e organico, o tomate convencional foi vendido no CEASA e em
grandes supermercados, e seu prego foi de R$ 1,00 / kg no verdo e R$ 0,30 / kg no inverno, ja
o tomate organico foi entregue aos distribuidores de produtos organicos e em quitanda
propria, porém, seu valor ¢ maior, atingindo R$ 2,00 a 2,50 / kg.

Em outro caso analisado pela EMATER (2019) no Estado do Parand, a comercializagao
da caixa de 22kg de tomate convencional, estava sendo comercializado por R$40, enquanto o
agroecologico chegou a R$80.

Nota-se que o valor da comercializagdo do produto organico ¢ gradativamente duas
vezes mais caro em comparacdo ao produto convencional, e analisando os pre¢os em que
foram comercializados nas duas situacdes, ¢ notorio que o produto organico possui maior
valor agregado, justamente por ser um produto livre de agroquimicos, entdo, ¢ certo que a
produgdo e comercializagdo agroecoldgica de tomate vem ganhando espaco no mercado, e
cada vez mais, o produto ¢ valorizado por suas caracteristicas autenticas, além de sua

qualidade.

3.2 Comercializacio de morango organico

Segundo Darolt (2008), o uso incorreto e exagerado de agroquimicos pelos produtores
tornam o morango um vildo perante o consumidor, estando entre os principais alimentos que
mais possuem residuos quimicos.

De acordo com PARA — Programa de Analise de Residuos de Agrotoxicos em
Alimentos (2008), um estudo realizado pela ANVISA — Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria, mostra que no ano de 2007 em média 44% das amostras de morango apresentaram
niveis insatisfatorios de ingredientes ativos de agrotoxicos, ou seja, acima do limite maximo
permitido de residuos quimicos.

Portanto, Darolt (2008) destaca que o produtor deve-se atentar as caracteristicas
exigidas pelo consumidor que estd cada vez mais preocupado com a saude e seguranca dos

alimentos. O Decreto 6.323 de 2007, oficializa e regulamenta a produg¢do de organicos no
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Brasil, gerando vantagem competitiva e comparativa no mercado de morangos, pois, agrega
valor ao produto final, logo, chega ao consumidor a informacao que o produto ¢ seguro e livre
de agroquimicos, visto que ¢ oriundo de producdo organica.

Conforme Darolt (2008), o morangueiro apresenta flores, frutos verdes e maduros no
mesmo pé, caracteristica essa que dificulta para o produtor, na pratica, respeitar o periodo de
caréncia dos agrotoxicos, acumulando residuos quimicos no fruto devido as suas
caracteristicas fisicas, além disso, a impossibilidade de descascar o fruto acentua o problema
para quem consome.

Darolt (2008), afirma que apesar de o sistema convencional obter maior produtividade,
o sistema de produ¢do de morangos organicos € mais rentavel para o produtor em relacao ao
beneficio/custo, visto que o fruto possui valor agregado e consequentemente custa mais caro
que o morango produzido no sistema convencional.

Para concluir, Darolt (2008) cita o papel fundamental do gestor para conquistar a
confianca dos consumidores, devendo administrar e aperfeigoar a producdo, para que o
produto final seja um fruto bonito visualmente, saudavel e seguro, além de investir no
processo de marketing do produto, para que possam ser levadas ao consumidor informagdes
sobre o processo de producdo organica e os beneficios deste para a saide e para o meio

ambiente.

3.3 Comercializacido do café organico

Caixeta e Pedini (2002), afirmam que o mercado de café organico ¢ determinado pelos
consumidores conscientes, ou seja, que estdo ligados a saude, porém com a publicidade,
atingiu-se um publico que ndo se preocupa apenas com a propria saude, mas também com
questoes sociais € ambientais.

O café organico ¢ apresentado ao consumidor com a garantia de origem de fonte segura,
confiavel e direta, assim como ocorre com outros produtos provindos de produgdo organica

(CAIXETA e PEDINI, 2002).
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Devido a demanda por produtos organicos, Caixeta e Pedini (2002) destacam que os
produtores aderem a pratica do cultivo organico favorecendo o meio ambiente e contribuindo
para uma maior equidade socioeconOmica através da pratica do comércio solidario (fair
trade).

De acordo com o SEBRAE (2015), o modelo de certificagdo fair trade (comércio justo)
demonstra preocupagdo por parte dos consumidores ndo s6 com a qualidade ou valor
biologico dos produtos, mas também com questdes sociais e ecoldgicas, as normas para a
produgdo de café fair trade sao obtidas na FLO- Fair Trade Label Organization, considerada
uma das mais importantes certificadoras do segmento.

Conforme Caixeta e Pedini (2002), uma lista de cafés finos nos EUA publicada no ano
de 1994, apresenta que apenas 25 firmas entre 400 citadas ofereciam café organico, sendo este
dado coerente com a afirmacdo de que milhares de produtores podem ter obtido certificados
da Ocia, mas apenas cerca de uma duzia de firmas (torrefatoras principalmente) e alguns
comerciantes, estdo recebendo certificagdo da entidade, tais firmas tém papel decisivo na
promogao do consumo de café organico.

De acordo com o site oficial da OCIA - Providing Excellence in Organic Certification a
organiza¢do ¢ considerada uma das lideres mais antigas e confidveis do mundo no segmento
de certificacao organica.

Para finalizar Caixeta e Pedini (2002), afirmam que o sistema de comercializacdo do
café organico repousa na confianga que os consumidores depositam nos comerciantes que
estrategicamente lidam diretamente com cooperativas de pequenos produtores, evitando
problemas no trato com uma regulamentag@o cada vez mais severa, com a intengdo de atender
as exigéncias administrativas do monitoramento das organizacdes certificadoras e favorecer o

poder de negociagdo, pequenos produtores de café tendem a se associar em cooperativas.

3.4 Beneficios da producio organica
Logo a cima, como ja citado, tem alguns exemplos de alimentos organicos que sdo

produzidos e comercializados de maneira sustentavel, sendo assim, destaca-se que o sistema



8 convibra

www.convibra.org

agroecologico ¢ sustentdvel e sua producdo nos traz alimentos saudaveis, logo, pode-se
identificar que um dos principais beneficios da produgdo organica ¢ justamente ser um
sistema produtivo que segue o principio da sustentabilidade, na qual se define como o
“conjunto de processos e agdes que devem preservar os ecossistemas, possibilitando a
existéncia e reproducdo da vida, além de atender as necessidades das presentes e das futuras
geracdes” (BOFF, 2017, p. 11).

Tendo em vista esse principio, observa-se que ha a possibilidade de ter uma vasta
produtividade através do sistema organico, € consequentemente ocorre a necessidade de
aumentar cada vez mais esse sistema produtivo, € para que esse processo seja feito de maneira
adequada ¢ fundamental que se aplique a educagdo ambiental aos produtores que estdo
iniciando € mesmo aos que ja possuem experiéncia com o sistema.

Entdo, deve-se ensinar e compreender a disponibilidade e necessidade de recursos
naturais que serdo usados durante o processo produtivo, além de apresentar aos mesmos a
importancia de identificar os recursos essenciais que se encontram presente em suas
propriedades.

Observando as alternativas presentes em cada propriedade agricola, o agricultor
visualiza os recursos e comeca a aplicar as possibilidades de uso dos materiais disponiveis,
assim realizando a reciclagem e ciclagem de varias matérias-primas que ird compor seu
trabalho. ApoOs esse processo de aprendizagem, o agricultor entende que seus custos para
produzir no sistema orgéanico ¢ baixo e rentavel, pois, a maioria dos implementos utilizados
durante o cultivo pode ser adaptado e aplicado na lavoura.

Segundo Campanhola e Valarini (2001), afirma que ha varias possibilidades de reuso de
recursos que se encontra nas propriedades agricolas e que sdo aplicaveis a agricultura
organica, como por exemplo, pode-se aplicar a pratica de compostagem, cobertura vegetal,
uso de esterco animal, adubagdo verde, uso de biofertilizantes, realizar o controle biologico de
pragas e doencas sem usar agroquimicos, entre outras possibilidades de uso de recursos
disponiveis que sdao naturais e eficientes, consequentemente acaba reduzindo os custos e uso

de insumos externos.
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Entende-se que os beneficios da produgdo organica ndo se encontram apenas dentro do
processo produtivo, mas também ao seu final, ja dentro da cadeia comercial, e segundo
Moraes e Oliveira (2017), dizem que o valor proveniente da venda dos produtos organicos
estd relacionado a uma expansao positiva de um crescimento de longo prazo, assim resultando
em um fluxo de caixa maior, que consequentemente aumentara a renda familiar.

A obtengdo da certificagdo organica também se enquadra aos beneficios, sendo um dos
mais importantes, pois, segundo Campanhola e Valarini (2001), a certificacdo dos produtos
organicos proporciona maior credibilidade por parte dos consumidores, pois, a certificacdo
oferece maior transparéncia relacionadas ao processo de producdo, além de despertar maior
confiabilidade e seguranca ao consumidor.

Visualizando que a preocupagdo com meio ambiente estd cada vez mais crescente, €
para que se possa trabalhar de maneira sustentdvel e consiga obter uma producdo maior, €
fundamental que a ampliagdo da produtividade ndo afete o meio ambiente, mas a0 mesmo

tempo, melhora as condi¢des de vida do pequeno agricultor (DIAS e DIAS, 2018).

4. CONCLUSAO

Conclui-se que a comercializagdo de produtos organicos no Brasil intensificou-se nos
ultimos anos devido aos excessos na utilizacdo de agroquimicos nos alimentos e a busca dos
consumidores por melhor qualidade de vida e longevidade. Visto isso, os agricultores
familiares brasileiros estdo investindo cada vez mais nesta modalidade, promovendo feiras
agroecoldgicas para a venda de produtos organicos ou comercializando para intermedidrios
que levam os produtos até aos grandes centros de compra. A vantagem dos produtos
agroecologicos em relagdo aos convencionais se da no maior custo beneficio, ou seja, apesar
da produgdo convencional trazer nimeros expressivos de produgdo, a organica traz qualidade,
palatabilidade e maior seguranca alimentar, além de ser mais rentavel ao produtor, pois os

consumidores estao dispostos a pagar mais por um alimento saudavel.
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