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RESUMO

Pesquisas sobre perfil de produtores, inclusive os oriundos da agricultura familiar, sdo extremamente importantes
no processo de tomada de decisao, pois com a mensuracdo de dados provenientes é possivel identificar os principais
gargalos relacionados ao processo de producéo, inclusive os beneficios que estes produtores terdo com possiveis
pesquisas. Deste modo, esse trabalho teve como objetivo diagnosticar o perfil do produtor e a comercializagdo dos
produtos da agricultura de familiar do municipio de Aral Moreira-MS. Para isso, empregou-se a pesquisa
exploratéria para habituar-se com o0s aspectos que envolvem o tema, pesquisa descritiva para representar
minimamente cada angulo observado pela entrevista estrutura, a qual também foi utilizada para melhorar
levantamento de dados. Foram aplicados 10 questionarios de forma aleatoria, compondo perguntas exclusivas sobre
a comercializacdo de seus produtos. Os resultados demonstram que existe desequilibrio entre a oferta e demanda
de produtos, precario controle de custos, produtores instrucéo insuficiente, extensa migracao rural entre outros.

Palavras-chaves: agronegécio, demanda, migracao.

ABSTRACT

Research on the profile of producers, including those from family agriculture, is extremely important in the decision
making process, because with the measurement of data it is possible to identify the main bottlenecks related to the
production process, including the benefits that these producers will have with possible research. Thus, this work
aimed to diagnose the profile of the producer and the marketing of family farming products in the municipality of
Aral Moreira-MS. For that, the exploratory research was used to get used to the aspects that involve the subject,
descriptive research to represent minimally each angle observed by the interview structure, which was also used to
improve data collection. Ten questionnaires were applied in a random way, composing exclusive questions about
the commercialization of their products. The results show that there is an imbalance between product supply and
demand, precarious cost control, insufficient education of producers, extensive rural migration, among others.

Keywords: agribusiness, demand, migration.
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1 Introdugéo

O agricultor familiar € aquele que detém sobre sua posse &areas com no maximo quatro modulos
fiscais, dispbe de méo-de-obra com preponderancia familiar nas atividades econdmicas,
administrativas e assim gera renda familiar minima ou total oriundas desta atividade. (Politica
Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais,2006).

No Brasil, producéo agricola familiar propicia diversos produtos alimenticios comercializados
no pais, propulsa renda de municipios e colabora para a producéo sustentavel na agricultura.
Seus principais produtos sdo: a mandioca, leite, carne suina, carne de aves, peixes, frutas,
legumes e hortalicas que podem ser vendidas, legalmente, em feiras, supermercados ou para
inddstrias.

Delgado e Bergamasco (2017), relatam que mesmo tendo muita importancia no pais, a
comercializacdo desses mesmo produtos como grande empecilho dos produtores familiares, pois
apesar de diversos projetos sociais existentes para o desenvolvimento na propriedade, na
qualidade de vida e distribuicbes de terras, esses investimentos sdo escassos na area da
comercializacdo, mantendo assim condi¢des insuficientes para venda de produtos originados
dos agricultores familiares no cenario nacional.

O municipio de Aral Moreira, localizado no estado de Mato Grosso do Sul, na regido centro-
oeste do Brasil, possui economia baseada na agropecuaria e conta 538 estabelecimentos
agropecuérios (IBGE, 2015), é um exemplo de local onde existe projetos para propriedade
agricola, mas sdo escassas as informacgdes sobre o processo de comercializagdes, investimentos
e projetos de venda de produtos de propriedades familiares. Considerando a necessidade dessas
informacdes, devido a importancia do municipio ao setor agricola estadual, objetivou-se atraves
deste trabalho diagnosticar o perfil do produtor e a comercializa¢do dos produtos da agricultura
de familiar do municipio. Por tanto, fez se necessario, identificar propriedades rurais e
agricultores familiares que as habitam e sobrevivem da renda desta; determinar o perfil social e
econbémico dos produtores; levantar produtos comercializados e descrever os canais de
distribuicéo utilizados pelos produtores.

2 Referencial Teorico

2.1 Agricultura Familiar

Segundo Medina (2015) a agricultura familiar é caracterizada de mini fundos a latifandios. No
entanto, por motivos de interesses viaveis a politica e a area agricola foram instauradas a Politica
Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais (lei n°® 11.326/2006).
A lei N° 11.326 de 24 de julho de 2006 estabelece as diretrizes para a formulagdo da politica
nacional a empreendimentos familiares rurais. De acordo com esta 0 produtor que possuir até
quatro médulos fiscais; utilizar predominantemente mao-de-obra da propria familia; possuir um
percentual minimo da renda familiar originada de atividades econdémicas do seu
estabelecimento, ou podem ser silvicultor de florestas nativas e exoticas, aquicultores que
ocupem ate 500m3 (quinhentos metros cubicos) de agua ou 2 hectares hidricos; extrativistas para



B8 convibra

www.convibra.org

fins artesanais, pescadores, povos indigenas e quilombolas que atendam os primeiros requisitos,
sdo beneficiados por essa lei e as politicas publicas.

Deve atentar-se que, existem variacfes dependendo do territorio brasileiro de quantos
exatamente é um maodulo fiscal em hectares, pois ndo é o0 mesmo para todos os estados e nem
para 0s municipios.

No estado de Mato Grosso do Sul, unidade federativa onde encontra-se 0 municipio de Aral
Moreira, existem diversos varia¢des do tamanho do dos modulos fiscais em hectare, na regido
norte do estado variam entre 55 hectare a 110 hectare o tamanho dos médulos, na regido sudeste,
centro-oeste e sul de Mato Grosso do Sul, as varia¢Ges sdo de 5 hectare a 50 hectare que podem
ser considerados modulos fiscais (IBGE, 2019). No municipio de Aral Moreira, refere-se como
modulo fiscal territorio 35 hectares ou 169.818,5 km2 (INCRA, 2013).

2.2 Politicas Publicas para Agricultura Familiar

As politicas publicas podem ser vistas como um conjunto de a¢des de um determinado governo
pelos quais irdo produzir efeitos especificos”. No Brasil, essas acdes que beneficiam a
agricultura familiar estdo resumidas, abaixo de acordo Ministério do Desenvolvimento Agrério
(2013).

2.3.1 Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF)

O PRONAF tem como objetivo disponibilizar recursos financeiros a juros menores que a
inflacdo a agricultores familiares, assentados, povos e comunidades tradicionais, afim de
facilitar o desenvolvimento da propriedade e da producdo em si. (MDA, 2013).

2.3.2 Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER)

A ATER leva aos ruralistas assisténcia técnica sem custos do plantio a colheita, objetivando o
aumento da qualidade da producdo, da qualidade de vida dos agricultores, levando
conhecimentos de técnicas e tecnologias aos produtores rurais que podem utilizados por estes
(MDA, 2013).

2.3.3 Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA)

O PAA é um programa ministerial que permite aos estados e municipios a compra de alimentos,
como ou sem licitacdo, de agricultores familiares, assentados, povos e comunidades tradicionais.
Este € um dos programas do Fome Zero e objetiva a qualidade nutricional da alimentagcdo em
instituicBes publicas (hospitais, quartéis, presidios, restaurantes universitarios e refeitérios de
entidades assistenciais publicas), inclusdo social e o fortalecimento da agricultura familiar
(MDA, 2013).

2.3.4 Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE)

A PNAE (Lei n® 11.947/2009) preconiza que escolas da rede publica de ensino podem comprar
ao menos 30% dos alimentos oriundos da agricultura familiar sem licitagdo, garantindo assim,
boa alimentacdo aos estudantes. Este programa visa beneficiar os agricultores, economia,
comércio local, além valorizagdo de produtos produzidos na regido (MDA, 2013).

2.3.5 Programa Nacional de Crédito Fundiario (PNCF)

O PNCF é um programa que conta com duas linhas de crédito, Combate a Pobreza Rural e
Consolidacao da Agricultura Familiar, estes objetivam disponibilizar recursos para sem terras,
jovens rurais e mini fundiarios para obterem terra, infraestrutura bésica, estruturacdo produtiva
e projetos comunitarios que dardo melhor qualidade de vida em locais de seca no Semiarido e
recuperagdo ambiental (MDA, 2013).
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As politicas publicas sdo de extrema necessidade e bem feitorias ao pais, principalmente para
aqueles que sabem utiliza-las. Para agricultura existem diversas que podem beneficiar o
agricultor familiar, mas se estes tiverem conhecimentos e estarem dispostos a lidar com as
burocracias que se devem ultrapassar para conseguir os beneficios dessas acoes.

Em Aral Moreira, foi encontrado apenas 10% de produtores dispostos a ser entrevistados e este
relatou a grande dificuldade em seguir todas as burocracias atras das politicas, mas que
conseguiu apos ter pesquisado muito sobre as mesmas. Estes foi beneficiado pelo Programa
Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), com crédito para adquirir o
veiculo para comercializar sua producdo pelo municipio e distritos.

2.3 Comercializacédo dos Produtos Oriundos da Agricultura Familiar

Os mercados onde sédo comercializados os produtos provenientes da agricultura familiar sdo
amplos, devidos a variedade de produtos produzidos pelos mesmos. Esta modalidade agricola,
diferente dos monocultores, em uma propriedade pode existir diversas producfes, animal e
vegetal, e seus produtos podem ser vendidos in natura ou processados artesanalmente. (MDA,
2018).

No entanto, a comercializacdo € muito importante para qualquer atividade que a envolve, é muito
dificultosa para esses agricultores, pois estes possuem pouco conhecimento neste aspecto, e ndo
compreendem as exigéncias dos mercados e também ndo existe programas governamentais
especificos que os ajudem nessa ferramenta. (DELGADO E BERGAMASCO,2017).

Segundo Azevedo, Batalha (2012), a comercializacdo de produtos agropecuarios € um dos
principais fatores gerenciais, pois 0 mau uso desse recurso pode gerar a inviabilidade na
producdo. Na agricultura familiar, a frustracdo neste campo, pode se tornar muito mais
importante, pois se torna o fator principal para a migragdo para as cidades, para arrendar ou
vender a propriedade, pois sem a distribuicdo de seus produtos nao existe recursos financeiros
para manter o bem e nem a familia adequadamente. (CORREIA, 2013).

Também existem segundo Medina (2015), agricultores familiares que apesar das dificuldades
atendem a exigéncia de mercado mais tem sua venda, caracterizados por ser totalmente local e
possui apenas um comprador de sua producdo, este € uma das principais formas de mercado, a
mao-de-obra totalmente familiar pode ser fortemente utilizadas. Também de acordo este autor,
comercializacdo pode ocorrer com ajuda de cooperativas, onde diversas familias unidas tornam
sua producdo acessivel em grande escala atendendo o setor varejista, no entanto, este nicho exige
condicdes financeiras que poucos agricultores familiares disponibilizam.

Sendo assim, Delgado e Bergamasco (2017) sdo incisivos ao dizer que falta de instrumentos que
possam reduzir a perda de valor e densidade da producdo familiar impostos por mercados de
corte oligopsonicos, custos logisticos crescentes e exigéncias legais cada vez mais proibitivas
vao minando a capacidade desse segmento produzir para a sua sobrevivéncia e para 0s mercados.

3 Aspectos Metodoldgicos

O presente trabalho foi realizado no municipio de Aral Moreira, localizado ao sul do estado de
Mato Grosso do Sul, proximo as cidades, Ponta Pord, Laguna Carapd, Amambai e Coronel
Sapucaia. Esta cidade possui grandes extens@es de terras agricultaveis e cerca 538 propriedades
rurais distribuidos entre os distritos Rio Verde, Vila Marques, Sdo Luis e Assentamento Santa
Catarina e arredores da cidade. (IBGE,2010).
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De todos as propriedades rurais encontradas no municipio foram selecionados 10 produtores que
se caracterizavam como agricultores familiares, as quais seus proprietarios responderam
questionarios nos meses de outubro a novembro do ano de 2018. Neste trabalho foram utilizados
dois métodos: a pesquisa exploratdria e pesquisa descritiva.

Neste trabalho a pesquisa exploratéria foi utilizada para diagnosticar a comercializacdo de
produtos oriundos da agricultura de subsisténcia no municipio. Dessa forma, buscou-se
familiarizar com tema, tornando-o visivel e mais possivel de estudar (PRODANOV E
FREITAS, 2013).

A entrevista caracterizada como estruturada segue um modelo antecipadamente planejado para
obter respostas as mesmas perguntas.

Seguindo o tema proposto neste trabalho a entrevista estruturada foi realizada por meio de um
questionario, elaborado exclusivamente para este trabalho com as principais perguntas a serem
respondidas pelos entrevistados a fim de chegar em resultado mais preciso sobre o0 motivo deste
estudo.

Posteriormente, foi avaliado cada dado recolhido, através do software Sphinx. Através deste
pode-se criar questionarios personalizados, inserir dados recolhidos em variaveis formas além
de criar diagramas de relatério. (Sphinx Rapido: Manual de uso do software).

O questionério foi dividido em duas partes: As quatro primeiras questGes utilizadas para
identificar o perfil da familia (idade, a escolaridade, nimero de integrantes e quais trabalham
propriedade) e as demais questdes confeccionam o perfil da propriedade por um todo (produtos
produzidos, vendidos, a contribuicdo para renda familiar). O uso deste questionario foi
interessante, pois, indiretamente contou a realidade desses produtores, dificuldades financeiras,
de producdo, de comércio, as vantagens e as expectativas deste setor.

E na andlise dos dados foi possivel compreender e interpretar as informagdes coletadas, obtendo
conteudo responsavel por responder questionamento oriundo do estudo, através da comparagéo
com pesquisas bibliograficas e pesquisa pratica e resultados foram tabulados no programa
Microsoft Office Excel 2010 e apresentados em graficos bivariados.

4 Anédlise de Resultados

No municipio de Aral Moreira, 80% eram homens entrevistados que além de responderem o0s
questionarios (tabela 1).

Tabela 1 — Perfil do produtor rural entrevistado

Variavel (%)
Sexo

Masculino 80%
Feminino 20%
Idade

Até 35 anos 10%
entre 36 anos e 45 anos 20%
entre 46 anos e 55 anos 40%
entre 56 anos e 65 anos 20%

mais de 66 anos 10%
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Escolaridade

Ensino Fundamental incompleto 90%
Ensino Médio completo 10%
Total de pessoas que residem na propriedade

apenas 1 pessoa 30%
2 a 4 pessoas 50%
5 a 8 pessoas 20%
Total de pessoas da familia que trabalham na propriedade

apenas 1 pessoa 50%
2 a 4 pessoas 50%
Funcionarios

Sim, possuo 10%
n&o possuo 90%

Fonte: Dados da pesquisa.

Em relacdo a faixa etaria (tabela 1), 90% dos entrevistados tinham idade acima de 35 anos, sendo
que 40% possuia idade entre 46 e 55 anos, apenas um entrevistado possuia idade menor ou igual
a trinta e cinco anos. Em seus relatos os mesmos que possuiam familia mencionaram que
estavam acostumados a cuidar das propriedades, pois os mais jovens foram em busca de
melhores oportunidades, estudando e trabalhando em outros locais.

Algumas décadas, consequentemente devido a fatores industriais e de tentativa de melhoria de
vida, existiu uma grande migragdo do meio rural para meio urbano, principalmente dos mais
novos. Obviamente um fator que fez com que poucos produtores, principalmente familiares
ficassem no meio rural ou que apenas 0os mais velhos permanecem. (SPANEVELLO, 2008).
Nessas propriedades, foi nitido que a procura por melhores oportunidade é de extrema
necessidade, visto que o arrecadamento com a venda dos produtos é muita baixa, mais ou menos
cerca de um salario minimo, sendo insuficiente para manter integralmente uma familia e
tornando a sucesséo familiar algo a ser deixado em segundo plano. Na tabela 1 pode-se observar
gue em 50% das propriedades apenas uma pessoa trabalhava na familia e 50% trabalhava apenas
duas pessoas da familia.

A escolaridade, apenas 10% dos mesmos possuia ensino médio completo (tabela 1), qual
pertencia ao sexo feminino, enquanto o restante possuia apenas o ensino fundamental
incompleto e nenhum dos entrevistados buscava por qualificagdo ou cursos relacionados a sua
produgéo.

A justificativa para a baixa escolaridade foi sanada nos relatos dos entrevistados que se disseram
obrigados a parar de estudar pois segundo estes, quando jovens seus genitores ndo possuiam
condicdes financeiras de comprar materiais escolares e uniformes para que 0S mesmos
comparecem nas escolas.

Também foi alegado por todos os produtores que participaram deste estudo, que a extrema
pobreza os afeta tanto que lhe faltava alimentos e roupas e isso se tornava mais um dos motivos
para que seus pais pedissem para criangas sairem da escola definitivamente para buscar um
emprego para poderem ajudar seus genitores a manterem a casa.

Da Silva Bezerra, Maciel, Oliveira e Loiola (2014), também alegaram seus estudos que 0s
moradores de zona rural, encontram diversos obstaculos para concluir o ensino basico, como
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poucos recursos financeiros que obrigam a abandonar a escola ou nem se matricular nas
instituicOes de ensino para trabalhar nas propriedades ou falta de acesso ao local pela qualidade
das zonas que dao acesso as escolas ( estradas e rodovias), e a principal consequéncias dessas
vertentes sdo demonstradas segundo o IBGE (2014) na taxa de analfabetismo de 37% entre os
produtores rurais.

Em relacéo ao total de residentes nas propriedades 50% responderam que entre 2 e 4 pessoas
moravam no local, que destes 50% alegaram que apenas 1 pessoa trabalhava no local. Sendo
assim, do total de entrevistados, 80% responderam que apenas uma 1 pessoa era responsavel
pela tomada de decisao.

Grafico 1. Tomada de decisao

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

O proprio Pai O proprio e a esposa

Fonte: Dados da Pesquisa.

Spanevello (2008) também relata em seu estudo que por mais que exista diversos individuos em
uma mesma familia, na propriedade familiar rural € mais comum que apenas uma pessoa tome
conta de toda a propriedade, maioria homem. Obviamente, os sucessores ficam por determinado
tempo, até que se torne mais independente para buscar outras oportunidades de estudo e trabalho.
Silva Araujo (2012) em seu estudo sobre a agricultura familiar em Alfredo Vasconcelos — MG,
também pode observar que é comum encontrar um homem como o responsavel por tudo que
tenha a propriedade, pois 0s ensinamentos como lida da propriedade e passado de cada geragéo
preferencialmente ao filho homem, que desde suas primeiras idades ja& acompanha o chefe de
familia e que lhe ensina tudo o que necessita para se tornar um bom produtor, tornando-o isto
cultural.

Spanevello no ano de 2008 publicou um estudo onde relata que 0 homem é preferivel no meio
rural até mesmo para herdar as propriedades, independente da extensdo de terra, pois este
culturalmente desde o principio é ensinado a lidar com a propriedade, sendo que a mulher s6
vira opcao, se 0s pais ndo tiverem opcdo, ou seja, possuirem apenas filha mulher.

O que autor acima alegou, pode ser uma justificativa para que apenas 20% das entrevistadas
serem mulheres, e apenas 10% dos entrevistados masculinos alegarem que pedem para que sua
mulher o ajude a tomar decisdes em relacdo a producéo, preco e comercializacao.

No entanto, ao questionar os entrevistados sobre gestdo e ter conhecimentos sobre 0s gastos e
os lucros que obviam, apenas 20% disseram saber, destes 10% era do sexo feminino e possuia
ensino médio completo, sendo a Unica entrevistadas com o maior grau de escolaridade e ao se
observar sua propriedade, era nitido que esta a que mais possuia maior qualidade de vida.
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Ao questiona-los sobre as linhas de crédito 90% dos entrevistados relataram que nao conseguem
obter linhas de crédito devido a burocracias que encontraram pelos percursos para tentativa de
obtencdo, estes também relataram que ndo conseguem compreender 0s documentos e objecdes
para conseguir as credito com pequeno produtor. Autores Batalha, Buainain e Souza Filho
(2005) a baixa escolaridade dificulta com o que estes pequenos produtores sejam bons gestores.
Os 10% dos entrevistados que teria se beneficiado relatou que conseguiu obter um
financiamento o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar, para a compra
de um veiculo. Segundo Malysz e Chies (2012) o PRONAF busca atraves juros minimos dar a
oportunidade de o produtor familiar transformar sua producéo de subsisténcia em rentavel a este.
Kageyama (2003) em uma pesquisa em 21 municipios em oito estados do Brasil (1.994
domicilios) observou que 49,9% séo de produtores com PRONAF e 50,1% de produtores sem
PRONAF, sendo que o contribui para proporcionou aos produtores rurais técnicas agricolas
produtivistas.

Em relacdo as propriedades, da localizacdo da propriedade (Grafico 2), cerca de 80% se
encontrava na rodovia estadual MS 286, sendo essas as principais locais de procura de produtos
provenientes da agricultura familiar no municipio, local conhecido nesta cidade como Parque
Industrial, ressalto que este local € bem préximo ao municipio e muito conhecido por conter
diversos agricultores familiares.

Gréafico2. Localizacdo da propriedade

90%
80%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% 10%
10%

0%
MS 286 Baitro Guarani Vila Planalto

Fonte: Dados da pesquisa.

Alguns autores em seus estudos retratam em seu estudo que o local de comércio dos produtos
vendidos pela agricultura familiar como hortaligas, sdo na maioria das de acordo a perecibilidade
e ao custo de transporte desses produtos, sendo assim comum os mercados locais ou regionais e
em alguns casos especificos compradores globais como empresas de varejo (grandes redes de
supermercados).

Em Aral Moreira o local da propriedade é um fator muito interessante para a comercializar 0s
produtos dos agricultores familiares do municipio, visto que é um local onde grande parte da
populacéo procura pela grande oferta de hortalicas e legumes frescos e com um bom preco, alem
de sua proximidade com municipio ser responsavel pelo pouco custos com o transporte.

Local de comercializagdo, 70% responderam que vendiam seus produtos na propria
propriedades, e 30% na propriedade e entrega em domicilio (Grafico 3). Observou-se neste
estudo que havia apenas dois tipos de canais de distribuicdo no municipio que trazia vantagens
a esses produtores, sendo ele a propria propriedade ou a entrega a domicilio dos produtos, pois
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0s comeércios locais, como conveniéncias e supermercados tinham um procura muito baixa,
solicitando de vez enquanto uma gquantidade minima de produtos em relacdo ao volume
produzido pelo produtor e em valor muito baixo, que impossibilitava do produtor sobreviver da
renda proveniente da venda a estes. O que segundo todos o0s entrevistados os obrigava a recusar
vender 0s produtos para 0s comercios.

Gréfico 3. Local de comercializacdo dos produtos

80%
70%
70%
60%
50%
40%
30%
30%
20%
10%
0%
0%
Na propriedade Em supermercado/ Orgio Em domicilio e na
Publico propriedade

Fonte: Dados da Pesquisa.

Ao questionar os entrevistados sobre a extensdo da propriedade 70% responderam que tinham
apenas 1 hectare, sendo apenas 10% com 40 hectare e 10% com 10 hectare, sendo as Unicas com
criagdo de bovinos para leite. Troian (2014) relatou em seu estudo que a agricultura Familiar
nacional realmente possui pouca quantidade de hectares em suas propriedades,
consequentemente pouco crédito, mas isso ndo o impede de produzir em grande escala.

Os entrevistados também responderam sobre a existéncia de funcionarios, apenas 10% possuia,
mas apenas um funcionario, alegando que era o Unico que poderia manter financeiramente, 0s
demais relataram que apenas conseguiam manter-se na propriedade com os produtos que
conseguiam comercializar, e por isso tornava-se impossivel ter um funcionario. Germer (2002)
defende que a empregabilidade da agricultura familiar subsistente no Brasil € irrelevante, pela
pouca renda que a este e, € um dos principais fatores que fazem com o produtor rural va a procura
de novas oportunidades em metrépoles.

Em relagdo a producdo, 20% das propriedades responderam que exclusivamente apenas
produzia hortalicas e legumes, e 40% dos proprietarios de todos estes produziam hortalicas
(Tabela 2). Os principais produtos comercializados eram de hortali¢as folhosas, sendo unanime,
alface tipo crespo ou liso, couve, rucula, salsinha, cebolinha, repolho e manjericdo; de
leguminosas, batata doce, cenoura, mandioca, abobrinha e tomate; de frutiferas, uvas, morango,
framboesa e melancia; de producdo animal, suinos tipo carne ou gordura, galinhas caipiras e
semi-caipiras, bovinocultura exclusivamente leiteira.

Tabela 2- Cultivados na propriedade

Produtos (%)

Hortalicas 40%
Legumes 50%
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Frutiferas 30%
Bovinocultura Leiteira 20%
Aves caipiras 30%
Aves semi-caipiras 20%
Suinocultura tipo carne 40%
Suinocultura para banha 10%

Fonte: Dados da Pesquisa.

Batalha, Buainain e Souza Filho (2005) que os principais processos de producéo utilizados pelos
produtores familiares com pequena proporcao de terra agricultavel é a continuada, como aves,
suinos, leite e hortalicas, pois esses sao mais faceis de serem produzidos.

Em relagdo a comercializacdo, todos os individuos que responderam os questionarios alegaram
que comercializavam alguns alimentos que produzia, sendo a principal caracteristica para a
escolha do produto a ser vendido, a facilidade de venda pela grande demanda pelo produto e
facil producédo que garante que os agricultores sempre tenham o produto disponibilizado para os
seus clientes.

De acordo Troian (2014), a maioria dos agricultores familiares escolnem os produtos a serem
trabalhados e comercializados, baseados no que possui de recursos, podendo ser pecuniarios,
terras agricultaveis, ou até mesmo de demanda, ndo objetivando gerar grande rendas, mas sim,
a sobrevivéncia da familia na propriedade.

Um dos produtores entrevistados no em Aral Moreira relatou que em outubro do ano de 2018
contabilizou cerca de 4 mil pés de alface crespo produzidos, sua propriedade possuia apenas 1
hectare. Infelizmente nesta época também alegou que teve muitas perdas e enquanto o mercado
vendia por R$3.00 reais cada pé de alface 0 mesmo precisou vender a R$1.00 real cada pé.

A tabela 3 apresenta os principais produtos produzidos nas propriedades familiares dos
entrevistados.

Tabela 3—Produtos que sdo produzidos na propriedade que sdo comercializados

Produtos (%)

Hortalicas 40%
Legumes 30%
Frutiferas 20%
Bovinocultura Leiteira 20%
Aves caipiras 20%
Aves semi-caipiras 20%
Suinocultura tipo carne 40%
Suinocultura para banha 10%

Fonte: Dados da Pesquisa.

Segundo Silva Araujo (2012): “As principais produgdes de produtores familiares sdo hortaligas,
legumes, frutas e o leite, se destacando com um dos principais produtos provenientes em maioria
da agricultura familiar de mini fundos”.

Em relacdo ao método de divulgacdo do produto (Gréafico 4), todos responderam que o Unico
método utilizado era 0, boca a boca, onde estes comunicam a conhecidos que teria disponiveis
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tais produtos e 0s mesmos repassavam ao restante da populacdo do municipio, 10% dos
entrevistados respondeu que além deste metodo, utilizava o veiculo préprio com som
automotivo para divulgar seus produtos pelo municipio.

Gréafico 4-Método de divulgacdo dos produtos

0,
100% 90%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

0,
20% 10%

o I

0%
Método boca a boca veiculo com som e método boca a boca

Fonte: Dados da Pesquisa.

Existem diversos métodos de divulgacao de prestacdo de servigco e comercializacao de produtos,
principalmente midiaticos, mas para Pires (2015) o método de divulgacdo boca a boca é uma
importantissima e umas das principais midias, sendo essa uma comunicacdo informal que em
um estabelecimento pode convencer o cliente a desejar um produto ou servi¢co ou pode fazer
com gue o mesmo divulgue suas avaliagdes positivas e negativas sobre 0s mesmo aos possiveis
clientes. Sendo assim, concluindo que € um método que tem o poder de influéncia muito grande.
Em um municipio como Aral Moreira, este tipo de midia € um método de divulgacdo muito
eficaz, pois possui um baixo indice populacional que faz com que todos se conhecam e
comentam um com outro sobre suas avaliacdes positivas e negativas sobre o mercado local.
Ao questionar os entrevistados sobre a definigdo de preco, 20% relataram que faziam o controle
de custos de sua producdo, assim, para colocar um preco a cada produto, anotavam o total de
gastos e como lucro, colocavam mais uma porcentagem em relagcdo aos gastos, assim era
definido o preco que cobria os custos e dd uma margem de lucro a estes produtores.

O restante dos entrevistados, relataram que definam o prego, de acordo com o0s demais
produtores e criadores colocavam em seus produtos, sendo assim possivel vender o produto um
pouco mais barato que concorréncia, garantindo a venda de toda producéo.

Os dados relatados acima foram explicados por Troian (2014) onde relata que todos processos
decisorios para a maioria dos agricultores familiares sdo todos baseados no conhecimento
passado de geracdo a geracdo e em conhecimento diario na propria propriedade nao
racionalidade e conhecimento sobre administracdo e mercado.

Para Castro (2010): “Os mini fundiérios ndo possuem de conhecimento técnico sobre mercado,
estratéegias e marketing e isso resulta em que conquistas de consumidores seja um dos
empecilhos principal da agricultura familiar”.

Em relacdo as dificuldades na comercializagdo de seus produtos 50% dos entrevistados
responderam que o que mais dificulta é a falta de aceitacdo da populacéo dos precos definidos
por este, que a maioria dos seus clientes os alega que por serem agricultores os produtos como
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hortalicas, legumes e frutiferas deveriam ser sempre um ou dois reais mais barato que em
comeércios locais, como mercados, supermercados e conveniéncias da cidade.

Finalizando a discussdo cerca de 40% dos agricultores familiares declararam que a principal
fator indireto que influenciava negativamente na comercializacdo é a estrada, que mesmo em
dias secos é uma estrada que dificulta que os entrevistados saiam de suas propriedades para
entregar seus produtos aos seus clientes e que seus clientes visitem sua propriedade.

5 Consideracoes Finais

O perfil dos produtores rurais de Aral Moreira sdo maioria homens, com idade superior a 35
anos, com baixa escolaridade, economicamente desfavoraveis, sem muito conhecimento sobre
controle de custos, que nao possuiram no passado oportunidade de se profissionalizar devido as
condigdes financeiras de seus ascendentes.

Os pequenos proprietarios que residem proximos do municipio optam por investir em produtos
cadeias produtivas pequenas, apenas quando ndo existe condigbes para investimentos
financeiros, tecnoldgicos e quando a propriedade € pequenissima extensdao. A venda dos
produtos é competitiva, tendo como concorrente varios produtores rurais e o comercio local.

A comercializacdo desses produtos no municipio pode ser diagnosticada como totalmente
subsistente aos agricultores entrevistados. A producdo é escolhida de acordo com a demanda
dos produtos, ndo importando os custos e lucro, mas sim a venda suficiente para suprir
necessidades basicas como ser humano. Sendo assim, para garantir vendas todos os produtores
do municipio seguem mesmo padrdo de escolha de produtos, qualidade, preco e venda,
justificando-se pela proximidade entre as propriedades.

Os fatores que influenciam diretamente e indiretamente na comercializacdo dos produtores,
segundo relatados dos mesmos, séo principalmente a falta de contato com 6rgédos publicos, ou
que a prefeitura municipal olhe as situacdes a qual os produtores vivem, como estradas que dao
acesso ao municipio, que se encontram estados de calamidade publica.

A tendéncia deste segmento no municipio, principalmente pela baixa renda, é de éxodo rural
que se iniciou nesta atual geracdo que preferiu trabalhar na cidade, deixando apenas seus
genitores cuidando da propriedade, e ndo tendo nenhuma perspectiva e desejo de voltar as suas
origens. Assim neste modelo de agricultura familiar pode-se extinguir nos préximos anos.
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