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FEIRA DE MESSEJANA EM FORTALEZA: ANALISE DO
COMPORTAMENTO DE COMPRA DOS CONSUMIDORES.

INTRODUCAO

A palavra feira deriva do latim feria, que significa dia de festa, sendo utilizada para
designar o local escolhido para efetivacdo de transacdes de mercado em dias fixos e horérios
determinados. E um formato tradicional de varejo, que n&o possui lojas fisicas e, por essa razo,
ocorre em instalacBes provisdrias montadas nas vias publicas, localizadas em pontos
estratégicos da cidade, em dias e horarios determinados (COLLA et al., 2007; COELHO;
PINHEIRO, 2009).

As feiras livres do Brasil sdo caracterizadas como mercado de varejo ao ar livre, de
periodicidade semanal, organizada como servico de utilidade publica municipal e voltada para
a distribuicdo de géneros alimenticios e de produtos basicos (MASCARENHAS; DOLZANI
2008, p. 75). E na feira a qualidade do servico € o grau em que um servico atende ou supera as
expectativas do cliente. Muitas lojas de segmentos variados perdem vendas para as feiras de
ruas. Segundo Wernke (2005, p. 147), “[...] a adequada determinacé&o dos precos de venda cada
vez mais é questdo fundamental para a sobrevivéncia e crescimento das empresas, independente

do porte ou area de atuagao”.

Segundo Sayuri (2010), no Brasil, algumas feiras livres se destacam por se
transformarem em pontos turisticos para quem visita as cidades brasileiras. Elas se caracterizam
pela presenca de produtos e pelo espaco local situado, na qual ocorrem as vendas de produtos,

artesanatos, e adquirem experiéncias ao longo do processo de comercializagao.

Com o passar dos anos e o surgimento de novos formatos de varejos, as feiras livres
foram relegadas ao segundo plano no convivio comercial, pois esses estabelecimentos surgiram
com a pretensdo de comercializar frutas, legumes e verduras frescas como nas feiras livres,
garantindo a comodidade de oferecer produtos todos os dias, no mesmo local e com mais

conforto do que o encontrado no comércio ao ar livre.
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Buscando proporcionar uma anélise para contexto académico, a presente pesquisa

contribui para entender o perfil comportamental de consumidores e feirantes de feiras de rua.

OBJETIVOS
Objetivo geral
Analisar o comportamento de compra de consumidores da feira de Messejana na cidade

de Fortaleza.

Objetivos especificos
Entender as necessidades do publico local,;
Identificar fatores que motivam a ida as feiras;

Identificar problemas que os consumidores de feiras enfrentam.
REFERENCIAL TEORICO

As feiras tradicionais de rua ja ocupam lugar significativo em nossas vidas ha décadas,
sdo fendbmenos sociais e culturais. Uma caracteristica peculiar a ser acrescentada é o carater
Iudico intrinseco a feira, que muito além de um espaco de comercializagdo, constitui-se também
em um ambiente de encontros, conversas, articulagoes e diversdo (RIBEIRO et al., 2005). E
mesmo com impactos do ambiente externo como a globalizacéo e o avanco técnico cientifico
sdo usadas como ferramenta para poupar dinheiro e, sobretudo, como alternativa para o

consumidor fugir dos altos impostos.

Existem quatro fatores que podem influenciar as expectativas dos clientes: comunicacao
boca a boca, necessidades pessoais, experiéncia anterior e comunicacao externa. Ja a percep¢do
que o cliente tem com o servico prestado é formada por dois fatores: a prestacdo do servico e a
comunicacdo transmitida ao cliente, durante ou apds o processo. Identificar os critérios segundo
0s quais os clientes avaliam os servicos € uma forma de compreender melhor a expectativa dos
clientes (LOVELOCK; WRIGHT, 2003).

A principio para se compreender o fendmeno, Silva (2006, p. 24) descreve que a feira

“apresenta-se como um tecido nervoso por onde afluem valores socioculturais e preceitos
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econdmicos e ideoldgicos”. Essas por sua vez sdo fendmenos socioecondmicos e culturais e

preceitos econdmicos e culturais muito antigo.

Desde o0 momento em que o ser humano deixou de ser nGmade e fixou-se sobre as terras
domesticando os animais e criando a agricultura surgiram os primeiros registros das trocas de
utensilios e das mercadorias. As sociedades antigas comecaram a produzir de forma regular
formando excedente de produtos em pequenas escalas. Foi a partir dai que surgiu a necessidade
de comercializar as mercadorias, expandindo as atividades através das trocas e vendas de

produtos em diversos lugares (SILVA 2006).

A feira constitui-se ainda em um canal que promove o relacionamento direto entre
produtor e consumidor final, fazendo com que o produtor possa identificar de maneira mais
facil as necessidades e desejos de seu cliente e, desta forma, aprimorar aspectos produtivos e
estruturais (COLLA et al., 2007; COELHO; PINHEIRO, 2009).

Para Ribeiro et al. (2003), embora reconhecendo a importancia da agricultura familiar
e a existéncia de consumidores para a pratica da feira livre, as mesmas nao recebem apoio e
muito menos atencdo dos programas relacionados ao governo ou programas de
desenvolvimento rural, na qual poderiam contar com auxilio para poder transportar suas
mercadorias. Em alguns municipios as feiras livres sdo mais que programas de abastecimento
alimentar para a populacéo. A feira livre € vista como um acesso a bens de primeira necessidade,

empregabilidade para as pessoas do campo e distribuicdo dos bens econdmicos.

Ribeiro et al. (2005) destacam que a feira livre € um canal que permite a comercializacéo
por parte dos produtores rurais e realizagdo da venda de seus produtos, garantindo o

abastecimento regular, de boa qualidade e proporcionando variedade aos habitos alimentares.

Os feirantes, assim, procuram ofertar aos consumidores produtos mais especializados,
de forma a garantir-lhes o reconhecimento do seu produto atrelado ao nome de quem o
transforma, além de agregar valor (RIBEIRO, 2007). O consumidor, entdo, cada vez mais
mostra preferéncia por produtos que tenham ligagdo com o local no qual esta inserido, sendo
“[...] produtos de qualidade diferenciada, sdos, com sabor ¢ que deem prazer” (FRANCOIS,
2000, p. 5).
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Porém, Santos e Silva mostra um outro lado n&o citado por Ribeiro e Frangois. Ao citar
que modernizacdo tecnoldgica traz explicito o aumento e concentragdo da riqueza e, em
paralelo, uma diminui¢cdo dos empregos formais nos setores priméario e secundério. Santos e
Silveira (2003, p. 429) reforcam esse argumento quando afirmam que as “modernizacdes,
sobretudo para o terceiro mundo, continuam incompletas e reprodutoras de desigualdades.”
Neste contexto, passam a existir pessoas que, tendo as mesmas necessidades, apresentam
diferentes poderes aquisitivos. Segundo Santos (1979), a economia urbana € dividida em dois
circuitos: superior e inferior. A desigualdade de acesso ao consumo de bens e servigos é a causa
e o efeito da existéncia, no interior do sistema urbano, desses subsistemas ou circuitos
responsaveis pelo processo econémico (producéo, distribuicdo e consumo) e pelo processo de

organizacédo do espaco.

Godoy e Anjos (2007) afirmam que a liberacdo da criagdo dos supermercados ocorreu
no fim do ano de 1960, passando o governo brasileiro a apoiar a criacdo dos supermercados
com o intuito de fixar os precos para todos os estabelecimentos sem ter a opcdo de oferecer um
valor que proporcione a populacdo um preco melhor, para que se obtenham clientes mais
satisfeitos. Segundo Coelho e Pinheiro (2009), com o0 aumento da populagdo urbana, a feira
livre passou a perder espago para 0S COmércios varejistas como 0s supermercados, shoppings e
mercearias que alcancaram um grande crescimento, aumentando e diversificando os produtos

e servicos ofertados, aumentando também a concorréncia.

Para Haddad (1976), a analise de impactos € uma maneira de se avaliar de forma
diferenciada as a¢Oes esperadas em decorréncia do fato. Entretanto, ainda sdo bastante escassas
analises em feiras livres, “[...] especialmente o papel que desempenham no abastecimento dos
distintos setores da populagdo consumidora, bem como as perspectivas futuras deste canal de
comercializagao” (GODOQY, 2005, p. 8) em fungdo das mudangas ocorridas com as inovacoes

e técnicas sofisticadas.

As feiras livres também desempenham um importante papel para o proprio atacado, pelo
fato de os intermediarios acreditarem que as feiras sdo fonte de escoamento de produtos com
“menos” qualidade, devido as exigéncias que acabam por barrar esses produtos nos

supermercados, uma vez que ““[...] com o periodo de validade esgotando ou mesmo para artigos
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que ja apresentam certos defeitos, que a cadeia de supermercados rejeitaria” (GODOY, 2005,
p. 80).

A modernizacdo resultante da estrutura capitalista desatrela as relagdes sociais e
econbmicas a partir do momento que ndo consegue fornecer empregos necessarios, gerando a
pobreza. Entendida como atividade econdmica de carater informal, é necessario para se
entender o quanto esse mercado periodico é representativo para a economia e para as pessoas

que ali s&o acolhidas.
METODOLOGIA

Para o procedimento metodoldgico sera utilizada pesquisa bibliografica
disponibilizadas através de livros, jornais, artigos e materiais eletrénicos de autores no mundo
da educacdo empresarial, administrativo e de empreendedorismo trazendo fundamentos
tedricos e pesquisas especificas sobre a questdo citada. Dessa maneira, esta € uma pesquisa
aplicada (KAUARK et al., 2010), visto que se busca estudar o caso das feiras sob uma

perspectiva préatica, em Fortaleza.

Ainda sobre os procedimentos metodoldgicos, posteriormente a pesquisa bibliografica
foi feita uma pesquisa de campo com um questionario semiestruturados aplicado para os
clientes das feiras de rua de Fortaleza, onde foram coletadas informagdes sobre as condicoes
das bancas, os produtos ofertados e a relacdo com os vendedores. Este questionario foi aplicado
aleatoriamente a frequentadores de feiras através do Google Forms, através de redes sociais
para o atingimento do maior numero possivel de entrevistados e ter uma variedade maior na
apuracao dos resultados. Também houve deslocamento até o ambiente natural para observacGes
e coletas de informagdes.

Denker (1998) afirma que nenhuma pesquisa se inicia do nada, pois toda investigacdo é
parte de um processo cumulativo de aquisicdo de conhecimento e se alinha em um modelo
tedrico a partir do qual se fazem deducdes. E a partir da teoria que se pode definir o objeto,

formuladas as hipoteses e fazer as escolhas dos modelos e métodos apropriados de analise.
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A pesquisa em questdo, no que se refere a abordagem do problema, é de caréater
qualitativo, (KAUARK et al., 2010), analisando as interagdes da feira com o comércio urbano,
e 0S impactos que gera no comportamento dos envolvidos e localmente. E quanto aos seus
objetivos é descritiva, que para Gil (2012), tem como principal caracteristica descrever os
fendmenos ou as relacdes entre eles. A pesquisa qualitativa-descritiva tem a finalidade de
interpretar o fendbmeno observado com a descricdo e a observacdo do seu significado,
estabelecendo relagdes entre as varidveis presentes (as caracteristicas) no fendbmeno e a natureza
dessa relacdo (GIL, 2002).

RESULTADOS E DISCUSSAO

A feira livre de Messejana apresenta varias caracteristicas, uma das mais importantes é
a sua setorizacdo. A feira é subdividida em secéo. As se¢des sdo distribuidas de acordo com os
produtos a serem vendidos. Os principais sdo: o setor de roupas, calcados e acessorios em geral;
o setor de frutas e verduras; o setor das carnes e peixes; o setor da farinha e grdos e outros
setores de menores propor¢des como, por exemplo, os de utensilios domésticos, floricultura e
artesanatos em geral. Vale ressaltar que esse zoneamento da feira geralmente se faz de forma
espontanea, ndo apresentando uma organizacdo rigida com a diversidade de mercadorias

apresentadas.

Os donos das barracas possuem seu local determinado e ocupam semanalmente o
mesmo espaco cabendo a ele organizacao do espaco fisico, respeitando a localizagdo de cada
um. Pode acontecer de vermos a feira livre como um lugar desorganizado, mas logo se percebe
a sua importancia ndo sé para a comercializacdo, mas para todas as relagdes existentes num so
lugar. Relagdes como: de amizade, descontracéo, lazer, informacéo, participagéo e muito mais,

além de vendas e compras.

De acordo com a analise feita no perfil de consumidores, constatou-se que a maioria dos
consumidores que frequentam a feira reside no proprio municipio. Do total de entrevistados,

95% s&o residentes do municipio de Fortaleza.
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68,1% sdo do sexo feminino e 31,9% do sexo masculino. Essa disparidade ¢é justificada
porque normalmente sdo as mulheres que controlam o or¢gamento familiar, sobretudo as donas

de casa que se dedicam e fazem ascompras.

Em se tratando de compras na feira, a maioria dos consumidores 66% vao as vezes. Para
19,1%, a feira é o Unico local apropriado para obtencdo dos produtos e 14,9 ndo vao a feira. A
facilidade em negociacdo, maior variedade e melhores precos, isso acaba tirando 0s
consumidores de supermercados e levando-os a feira, outros consumidores além de ir comprar
Vvao passear e rever amigos.
Figura 1. VOCE SEMPRE COMPRA NA FEIRA?
® Sim

@ Nio
@ As vezes

Fonte: autoria propria (2019)

Somente 10,6% declararam que ndo frequentam a feira semanalmente, mas quando
frequentam destacam 0s mesmos aspectos. E 0s mesmos 66% que no grafico abaixo nédo
compram, mas vao a feira para fazer cotacdo de precos ou ver movimentos culturais como

apresentacées em praca.
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Figura 2. VOCE SEMPRE VAI A FEIRA?

® Sim
@ Nio
® As vezes

Fonte: autoria propria (2019)

Ainda descobrindo o perfil dos consumidores, o grau de escolaridade deles distribuiu-
se da seguinte forma: 2,1% se enquadram entre a 12 e 4% serie do ensino fundamental,
correspondendo ao menor percentual da pesquisa. Quanto ao ensino fundamental até o 9° ano,
10,6% afirmaram estar nessa secdo; em se tratando de ensino médio o nimero ja comeca a
melhorar 36,2% de consumidores desse tipo de comercio tiveram mais oportunidades. ja em

relacdo ao ensino superior a taxa foi de 51,1%, maior nimero da pesquisa.

Figura 3. QUAL SEU GRAU DE ESCOLARIDADE?

@ 1° a 4° série do ensino fundamental
@ Ensino médio completo/ incompleto

@ Da 5° ao 9° ano do ensino
fundamental

@ Ensino superior
@ Nunca frequentou a escola

Fonte: autoria propria (2019)

Segundo os consumidores 63,8%, ndo compram na mesma banca, ja 27,7% s0 as vezes

e 14,9% ndo tem costume de comprar na feira. As principais razdes que levaram os 63,8% dos
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consumidores acima a comprarem frequentemente na feira deve-se ser justificada pelo preco

onde 63,8% dos consumidores acham o pre¢o bom.

Os consumidores que compram pela necessidade quando chegam na feira ja sabem o
que, e onde vdo comprar, aonde na maioria das vezes s6 adquirem produtos alimentares em
supermercados. Eles também valorizam as relacfes de confianca e o atendimento. Com isso,

constatou-se que as essas relagdes mudam a opinido dos consumidores na hora da compra.

Para os consumidores a oscilacdo dos precos € uma das razdes para sempre frequentar
a feira, por isso 63,8% considera 0s precos bons e a outra considera 0s precos em geral regular

em relacdo a outros estabelecimentos.

Figura 4. O QUE VOCE ACHA DOS PRECOS?

® Ruim
@® Regular
@ Bom
@ Otimo

Fonte: autoria propria (2019)

Assim, de acordo com 27,7% dos consumidores, os precos dos produtos séo regulares,
mas praticamente iguais se comparados a outros estabelecimentos comerciais. Na opinido de
8,5% os precos na feira sdo 6timos, motivo pelo qual ndo deixam de comprar na feira e isso
justifica os 48,9% dos entrevistados serem mais atraidos na feira pelo motivo precgo, ficando
em segundo lugar todas as outras op¢des como: comida, lazer, manifestacGes culturais e etc.
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Figura 5. EM SUA OPINIAO, O QUE MAIS LHE ATRAI NA FEIRA?

@ Manifestactes culturais
@® Comidas tipicas

@ Produtos

® Lazer

@ Precos

@ A forma como os feirantes atrai os
clientes

@ Todos os itens anteriores

Fonte: autoria propria (2019)

Os consumidores que frequentam a feira buscam produtos relacionados a vestuarios,
utensilios domésticos e variedades, e principalmente alimentares. Mesmo o supermercado
oferecendo um ambiente mais adequado, com mais organizacdo, seguranca, climatizado,
inimeras promogdes os consumidores ndo deixam de ir a feira, em busca de melhor qualidade
dos produtos, sobretudo dos legumes, frutas e verduras que na sua maioria sdo produzidos no
préprio comerciante. Tais consumidores apontaram que por ter mais opgao, a qualidade dos
produtos na feira, dessa categoria, acaba sendo superior aos disponiveis nos supermercados e
frutarias. Essa declaracdo é porque na feira antes de comprar o consumidor pode observar a
aparéncia dos produtos, pegar e até mesmo dependendo de o produto sentir o cheiro e o gosto,

mas além disso esses produtos geralmente saem da horta direto para a banca.

Figura 6. QUAIS OS PRODUTOS QUE VOCE MAIS COMPRA NA FEIRA?

® Frutas, verduras e legumes
@ Roupas e calcados

@ Artesanato

@ Gr3os e farinhas

@ Utensilios domésticos

@ camnes e derivados

@ Acessorios em geral

@ Outro

@ De Tudo

Fonte: autoria propria (2019)
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Os consumidores que frequentam a feira buscam produtos relacionados a vestuarios,
utensilios domésticos e variedades, e principalmente alimentares. Observando os principais
setores da feira, 0o que mais se destaca é o das frutas e verduras, logo apds vem o setor das
carnes e derivados, graos e farinhas, roupas e calcados. Convém ressaltar que ndo existe um
setor especifico para os produtos classificados como utensilios domésticos e as variedades em
geral, esses estdo distribuidos dentro dos principais setores.

Sobre o atendimento na feira, 59,6% consideram bom, 29,8% analisaram como regular
e 6,4% consideraram Otimo. Portanto, além desses fatores os consumidores também

acrescentaram outros motivos que os levam a frequentar a feira de Messejana.

Figura 7. O QUE VOCE ACHA DO ATENDIMENTO NA FEIRA?

® Ruim
@ Regular
@ Bom
@® Otimo

Fonte: autoria propria (2019)

Para 63,8% dos consumidores durante 0 ano inexiste uma época favoravel para se
comprar na feira, ndo existe a melhor época, 0s pregos sdo 0s mesmos 0 ano todo. Ja 10,6%
disseram que a melhor época é o ano todo. S6 8,5% alegaram o periodo entre 0 més de janeiro

a marco, enquanto 21,3% disseram que fica entre marco a dezembro.
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Figura 8. NA SUA OPINIAO, QUAL O MELHOR MES DE SE COMPAR NA FEIRA?

@ Janeiro a Marco

@ Marco a Junho

@ Junho a Setembro

@ Setembro a Dezembro
@ |ndiferente

@® Todos

Fonte: autoria propria (2019)

Para os feirantes existe o melhor periodo sazonal na feira, que seria de outubro a
dezembro, opinido diferente da dos clientes. Vale lembrar que esses periodos também podem

variar durante o ano de acordo com o tipo de produtos que os feirantes comercializam.

Em relacdo a escolha do local onde realizam as compras, 8,5% responderam que sempre
compram no mesmo feirante, 27,7% compram as vezes e a grande maioria 63,8% em locais
onde existem melhor produto, mais opcéo e melhor prego. Os supermercados s&o os locais que
mais concorrem com as feiras, ja os mercadinhos ficam em segunda opcéo. Os pequenos

comércios do bairro também fazem parte dessa estatistica.

Figura 9. VOCE SEMPRE COMPRA NO MESMO FEIRANTE?

® Sim
® Nio

@ As vezes

Fonte: autoria propria (2019)

Verifica-se que do total de consumidores 63,8% ndo compram no mesmo feirante talvez
por causa do atendimento ou pelos precos muitas vezes estarem no mesmo range. Os 27,7% de
voltar a comprar no mesmo local, valoriza o atendimento como a agilidade e a atencdo dos

feirantes que séo fatores que na hora de comprar. Apenas 8,5% fidelizam o vendedor.
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Para 51% dos consumidores existe algum tipo de problema que afeta diretamente 0s
frequentadores, um numero inexpressivo, ja que 48,9% disseram ndo reconhecer nenhum

problema na feira.

Figura 10. HA ALGUM PROBLEMA QUE LHE AFETA NA FEIRA?

® Sim
@ Nio

Fonte: autoria propria (2019)

O ambiente fisico pode ter um grande impacto sobre as experiéncias vividas pelos
consumidores. O ambiente fisico é o aspecto fisico e espacial concreto do ambiente que
circunda uma atividade de consumo. O ambiente fisico influencia as percepcdes do consumidor
por meio dos mecanismos sensoriais de visdo, audicao, olfato e até mesmo tato.

O mau cheiro e 0 acumulo de lixo acabam atraindo a presenca de insetos e animais,
afetando dessa forma diretamente seus produtos e a sua clientela. No que diz respeito a limpeza
dos esgotos, observou-se que tanto no mercado quanto no setor das frutas e verduras existem
problemas com esgotos. Segundo os feirantes quando chove nesses locais, por causa do

acumulo de lama e lixo, aumenta 0 mau cheiro como também os alagamentos.
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Figura 11. O QUE LHE AFETA DIRETAMENTE AO IR A FEIRA?

1 (49) (4%1) (4%1) (4%1) (4%1 (ﬁ%) (4%1) (4%1) (4%1) (4%1) (4%1 (L‘wm (4%1) (4%1) (4%1) (L‘wa) (4% (49%1) (4%)
\ [ \ | \ [ |

1

0
A falta de estrut... A organizacéo.e... Higienizacao No casoderou... Organizacdoeli... Sujeirae o aper...
Ainsegurancaq... Estacionamento Limpezadoam... O desconfortod... Saniamento pq...

Fonte: autoria propria (2019)

Diante da observacgdo e da analise dos dados realizada sobre a feira, verifica-se outros
problemas, entre eles, o da infraestrutura do mercado publico. A falta de investimento na
modernizacao do mercado vem comprometendo as atividades dos feirantes e comerciantes fixos
que se instalam tanto nos boxes quanto nas barracas, além de estar contribuindo de forma
negativa para o aspecto urbanistico da cidade. Para os entrevistados, existem problemas
higiénico-sanitarios que merecem muita atencdo. Estdo insatisfeitos quanto as condicoes de lixo
e esgoto. Além de resto mercadorias por toda a parte, sujeiras nos equipamentos e utensilios

utilizados pelos feirantes, presencas de animais e insetos.

A partir da pesquisa constatou-se que a feira tem sido importante para comercializagéo,
socializacdo e ainda se apresenta como palco para manifestacdes culturais. Apos as analises das

pesquisas, buscou-se entender como se constituem as varias relacdes existentes nesse espaco.

Os resultados apontaram que a feira ainda contribui para a reprodugdo socioecondémica
e cultural da populacdo. As praticas sociais, econémica, politicas e culturais desenvolvidas

nesse espaco vem garantindo a sobrevivéncia de seus trabalhadores.
CONSIDERACOES FINAIS

Para compreender a feira livre do municipio de Messejana vale ressaltar que nao se

pode entender a feira na contemporaneidade sem fazer uma contextualizacdo da geo-

1 (4% (4% (4%
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historicidade de seus fatos, uma vez que esses fatos sempre influenciaram de maneira direta
ou indiretamente na organizacao da economia, da sociedade e do espaco, sobretudo no espago

urbano, e, em especial na feira.

Com as modernizagfes atuais novas tecnologias foram desenvolvidas, e com elas
surgiram variaveis que se generalizaram, modificando a estrutura dessa forma as cidades
passaram a revelar os aspectos da modernizacdo tecnoldgica, ndo s6 através da economia,
mais também por meio dos fatores politicos, sociais e culturais. Nesse sentido, a cidade de
Fortaleza ndo se diferencia das demais. Mas, por outro lado, a feira da Messejana consegue
evidenciar sua propria especificidade, sobretudo através da feira livre. Conhecida
tradicionalmente como principal espaco de comercializagdo da populagéo local aos dias de
domingo. Diante do exposto, observou-se a importancia da feira de Messejana para o dia a dia

dos feirantes, consumidores e frequentadores em geral.

De acordo com a andlise dos dados e a dinamica da feira foram constatadas varias
caracteristicas que mostra o perfil socioecondmico e cultural dessa populacgéo, entre elas estdo
as relac@es entre os feirantes e os consumidores que sdo satisfatorias; o crédito pessoal ainda
pode ser fornecido por causa da relacéo de amizade e efetividade, entre outros, assegurando o

consumo da classe pobre e o escoamento das mercadorias locais.

Percebeu-se que a dindmica da feira estd relacionada a alguns fatores, além das
principais datas comemorativas. Nesse caso, devido a sua importancia a feira concentra cada
vez mais novas atividades comerciais, fato observado através da diversificacdo dos produtos,
dos novos habitos de consumo, adquirido frente aos meios de informacdo e pela maior
circulacéo dos transportes locais. Ela ainda se evidencia como lugar de compras, encontros,

de lazer, palco das manifestacdes culturais, da sociabilidade em geral.
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